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AKADEMIA
EKONOMICZNO-HUMANISTYCZNA

W WARSZAWIE

KONSPEKT PRZEDMIOTU

Semestr letni, rok akademicki 2020/2021

Nazwa przedmiotu

Badania marketingowe

Kierunek/-i studiow /
rok studiéw / semestr
studiéw

Zarzadzanie / II rok / IV semestr

Tryb studiéw

Stacjonarny; studia I stopnia

Forma zaje¢ Cwiczenia

Liczba godzin 30

Koordypator dr Janusz Filipczuk
przedmiotu:

Jakie sa ogdlne cele
dydaktyczne tego
przedmiotu?

Celem ksztalcenia jest zdobycie umiejgtnosci projektowania, organizacji i realizacji proceséw
badawczych.

Jak sa kryteria zaliczenia
tego przedmiotu?

Opracowanie zalozenia projektu badawczego w grupie maksymalnie pigcioosobowej
w nieprzekraczalnym terminie do dnia 24 maja 2021 roku.

Jakie sa kryteria
zaliczenia tego
przedmiotu na oceng
celujaca?

Obowigzuje system oceny punktowej. Student moze otrzyma¢ maximum 50 punktéw.

Pozostale informacje,
dotyczace tego
przedmiotu, wazne dla
studenta

Praca grupowa.




AKADEMIA
EKONOMICZNO-HUMANISTYCZNA

W WARSZAWIE

ZAJECIA 1
(3 godziny)
RYNKI A BADANIA MARKETINGOWE

Efekty uczenia si¢

Po tych zajeciach student bedzie znat/ wiedzial/ umial/ potrafit / rozumiat:
1. Podstawowe pojecia zwigzane z problematyka badan marketingowych

1. Definicja badan marketingowych

Tres¢ zajec 2. Obszary badan marketingowych
3. System informacji marketingowe;j
Minimalne / obowiazkowe:
- S. Kaczmarczyk, Badania marketingowe. Podstawy metodyczne, PWE, Warszawa 2014.
706 . - M. Roszkiewicz, Metody ilosciowe w badaniach marketingowych, Wydawnictwo Naukowe PWN,
rédlo/a do nauki

tresci tych zajeé

Warszawa 2020.

Rozszerzajace / uzupelniajace:
- K. Kornelia, K. Zofia, Badania marketingowe w praktyce, PWE, Warszawa 2009.




AKADEMIA
EKONOMICZNO-HUMANISTYCZNA

W WARSZAWIE

ZAJECIA 2
(3 godziny)
PLANOWANIE BADAN MARKETINGOWYCH

Po tych zajeciach student bedzie znal/ wiedzial/ umial/ potrafit / rozumiat:

el mezsne olg 1. Cele 1 etapy badania marketingowego

1. Cele badan marketingowych

Wiz e 2. Etapy badania marketingowego

Minimalne / obowigzkowe:
- S. Kaczmarczyk, Badania marketingowe. Podstawy metodyczne, PWE, Warszawa 2014,
- M. Roszkiewicz, Metody ilosciowe w badaniach marketingowych, Wydawnictwo Naukowe PWN,

Zrbdlo/a do nauki Warszawa 2020.

tresci tych zaje¢

Rozszerzajace / uzupelniajace:
- K. Kornelia, K. Zotia, Badania marfketingowe w praktyce, PWE, Warszawa 2009.




AKADEMIA
EKONOMICZNO-HUMANISTYCZNA

W WARSZAWIE

ZAJECIA 3
(3 godziny)
ELEMENTY PLANU BADAN MARKETINGOWYCH

Efekty uczenia si¢

Po tych zajeciach student bedzie znal/ wiedzial/ umiat/ potrafit / rozumiat:
1. Pomiary w badaniach marketingowych

1. Skala pomiaru

Tres¢ zajec 2. Trafno$¢ i rzetelno§é pomiaru
3. Wybrane skale pomiaru postaw
Minimalne / obowiazkowe:
- S. Kaczmarczyk, Badania marketingowe. Podstawy metodyczne, PWE, Warszawa 2014.
706 . - M. Roszkiewicz, Metody ilosciowe 1w badaniach marketingowych, Wydawnictwo Naukowe PWN,
rédlo/a do nauki

tresci tych zajeé

Warszawa 2020.

Rozszerzajace / uzupelniajace:
- K. Kornelia, K. Zofia, Badania marketingowe w praktyce, PWE, Warszawa 2009.




AKADEMIA
EKONOMICZNO-HUMANISTYCZNA

W WARSZAWIE

ZAJECIA 4
(3 godziny)
PROJEKTOWANIE KWESTIONARIUSZA

Po tych zajeciach student bedzie znat/ wiedzial/ umial/ potrafit / rozumiat:

Efek zenia si . . . .
ekty uczenia sie 1. Podstawowy instrumentem pomiaru - kwestionariusz

1. Podstawowe zasady konstrukeji kwestionariusza

Tres¢ zajec 2. Formultowanie pytani i odpowiedzi

Minimalne / obowigzkowe:
- S. Kaczmarczyk, Badania marketingowe. Podstawy metodyczne, PWE, Warszawa 2014,
- M. Roszkiewicz, Metody ilosciowe w badaniach marketingowyech, Wydawnictwo Naukowe PWN,

Zrbdlo/a do nauki Warszawa 2020.

tresci tych zaje¢

Rozszerzajace / uzupelniajace:
- K. Kornelia, K. Zotia, Badania marfketingowe w praktyce, PWE, Warszawa 2009.




AKADEMIA
EKONOMICZNO-HUMANISTYCZNA

W WARSZAWIE

ZAJECIA 5
(3 godziny)
METODY POZYSKIWANIA DANYCH

Efekty uczenia si¢

Po tych zajeciach student bedzie znal/ wiedzial/ umiat/ potrafil / rozumiat:
1. Proces badawczy — metoda gromadzenia danych

1. Metody oparte na zrédtach wtérnych

Tres¢ zajec 2. Metody sondazowe
3. Metody ankietowe: bezposrednia, audytoryjna, pocztowa, prasowa, komputerowa
Minimalne / obowiazkowe:
- S. Kaczmarczyk, Badania marketingowe. Podstawy metodyczne, PWE, Warszawa 2014.
706 . - M. Roszkiewicz, Metody ilosciowe 1w badaniach marketingowych, Wydawnictwo Naukowe PWN,
rédlo/a do nauki

tresci tych zajeé

Warszawa 2020.

Rozszerzajace / uzupelniajace:
- K. Kornelia, K. Zofia, Badania marketingowe w praktyce, PWE, Warszawa 2009.




TR
AKADEMIA

EKONOMICZNO-HUMANISTYCZNA

W WARSZAWIE

ZAJECIA 6
(3 godziny)
METODY POZYSKIWANIA DANYCH

Efekty uczenia si¢

Po tych zajeciach student bedzie znat/ wiedzial/ umial/ potrafit / rozumiat:
1. Inne metody gromadzenia danych

Tres¢ zajeé

1. Techniki projekcyjne

2. Metody obserwacyjne

3. Obserwacje jawne i ukryte
4. Badania eksperymentalne

Zr6dto/a do nauki
tresci tych zaje¢

Minimalne / obowigzkowe:

- S. Kaczmarczyk, Badania marketingowe. Podstawy metodyezne, PWE, Warszawa 2014.

- M. Roszkiewicz, Metody ilosciowe 1w badaniach marketingowych, Wydawnictwo Naukowe PWN,
Warszawa 2020.

Rozszerzajace / uzupelniajace:
- K. Kornelia, K. Zotia, Badania marfketingowe w praktyce, PWE, Warszawa 2009.




TR
AKADEMIA

EKONOMICZNO-HUMANISTYCZNA

W WARSZAWIE

ZAJECIA 7
(3 godziny)
ANALIZA DANYCH

Efekty uczenia si¢

Po tych zajeciach student bedzie znat/ wiedzial/ umial/ potrafit / rozumiat:
1. Proces badawczy — redukcje 1 analiz¢ danych

1. Proces redukcji danych

Tresc¢ zaje¢ 2. Kontrola pomiaru
3. Kodowanie pytan otwartych
Minimalne / obowiazkowe:
- S. Kaczmarczyk, Badania marketingowe. Podstawy metodyczne, PWE, Warszawa 2014.
G5 . - M. Roszkiewicz, Metody ilosciowe w badaniach marketingowych, Wydawnictwo Naukowe PWN,
rédlo/a do nauki

tresci tych zajeé

Warszawa 2020.

Rozszerzajace / uzupelniajace:
- K. Kornelia, K. Zofia, Badania marketingowe w praktyce, PWE, Warszawa 2009.




AKADEMIA
EKONOMICZNO-HUMANISTYCZNA

W WARSZAWIE

ZAJECIA 8
(3 godziny)
ANALIZA STATYSTYCZNA

Efekty uczenia si¢

Po tych zajeciach student bedzie znat/ wiedzial/ umial/ potrafit / rozumiat:
1. Podstawy analizy statystycznej w badaniach marketingowych

Tres¢ zajeé

1. Analiza statystyczna w badaniach marketingowych
2. Opis statystyczny
3. Miary korelacji i regresji

Zr6dlo/a do nauki
tresci tych zajeé

Minimalne / obowiazkowe:

- S. Kaczmarczyk, Badania marketingowe. Podstawy metodyezne, PWE, Warszawa 2014.

- M. Roszkiewicz, Metody ilosciowe 1w badaniach marketingowych, Wydawnictwo Naukowe PWN,
Warszawa 2020.

Rozszerzajace / uzupelniajace:
- K. Kornelia, K. Zotia, Badania marfketingowe w praktyce, PWE, Warszawa 2009.




TR
AKADEMIA

EKONOMICZNO-HUMANISTYCZNA

W WARSZAWIE

ZAJECIA9i10
(6 godziny)
BRANZA BADAN RYNKOWYCH

Efekty uczenia si¢

Po tych zajeciach student bedzie znal/ wiedzial/ umial/ potrafil / rozumiat:
1. Metode badan i analiz rynku

Tres¢ zajeé

1. Okteslenie pozycji rynkowej 1 kierunkéw rozwoju przedsigbiorstwa
2. Analiza udziatu w rynku

3. Prognozowanie zjawisk rynkowych

4. Badania zwiazane z produktem

5. Badania cen

6. Badania dystrybucji

7. Badania skutecznosci i efektywnosci promocji

Zr6dto/a do nauki
tresci tych zaje¢

Minimalne / obowiazkowe:

- S. Kaczmarczyk, Badania marketingowe. Podstawy metodyezne, PWE, Warszawa 2014.

- M. Roszkiewicz, Metody ilosciowe 1w badaniach marketingowych, Wydawnictwo Naukowe PWN,
Warszawa 2020.

Rozszerzajace / uzupelniajace:
- K. Kornelia, K. Zotia, Badania marfketingowe w praktyce, PWE, Warszawa 2009.
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