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ZESTAW PYTAN KIERUNKOWYCH
NA EGZAMIN DYPLOMOWY NA STUDIACH DRUGIEGO STOPNIA

Kierunek studiow: Nowe media i public relations, studia I stopnia

Na egzaminie dyplomowym losowane jest z niniejszego zestawu jedno pytanie kierunkowe
oraz jedno pytanie ze studiowanej specjalnosci

PYTANIA KIERUNKOWE:
1. Scharakteryzuj poj¢cie komunikacji masowe;.

2. Nazwij 3-5 podstawowych modeli komunikacji (np. Shannona-Weavera, Lazarsfelda) oraz
scharakteryzuj ich elementy.

3. Podaj podstawowe funkcje komunikowania.

4. Wymien formy komunikacji masowej. Opisz jedng z nich.

5. Wyjasnij wptyw mediow na ksztattowanie si¢ postaw prospotecznych.

6. Wymien i scharakteryzuj normy kodeksu etycznego dziennikarza.

7. Wymien 1 scharakteryzuj normy etyczne public relations.

8. Wymien co najmniej 3-5 teorii efektow mediow i/lub komunikacji.

9. Wymien najwazniejsze akty prawne dotyczace funkcjonowania mediow w Polsce.
10. Czy media sg w Polsce ,,czwartg wiadzg”?

11. Wymien instytucje i organy Unii Europejskiej dziatajace w sferze ustug audiowizualnych.
Opisz krotko ich kompetencije.

12. Scharakteryzuj zasady skutecznej komunikacji wizualne;.

13. Przedstaw histori¢ prasy na swiecie, podaj gtowne tytuly gazet i czasopism.

14. Nazwij i scharakteryzuj gtowne gatunki dziennikarskie.

15. Scharakteryzuj role mediéw w przetamywaniu stereotypow w przestrzeni publiczne;.

16. Przedstaw 1 opisz podstawowe wynalazki wykorzystywane do porozumiewania si¢
(telegraf, telefon, fax, internet).

17. Wyjasnij pojecia wizerunek i personal branding. Wskaz na podobienstwa i réznice.
18. Opisz uregulowania prawne dotyczace przemocy w mediach w Polsce.

19. Wskaz na wspotczesne zagrozenia w obszarze bezpieczenstwa informacji — wymien ich
formy i sposoby przeciwdzialan.

20. Wyjasnij role¢ wspotczesnych mediéw w procesach skutecznej komunikacji
miedzykulturowe;.

21. Omoéw narodziny i rozw6j mediéw elektronicznych (radio, TV).
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22. Przedstaw gtowne metody badania mediéw i1 komunikac;ji.

23. Opisz zjawisko dyplomacji publicznej jako formy komunikacji politycznej we
wspotczesnym §wiecie.

24. Walidacja 1 wycena informacji - gtdbwne pojecia i problemy w §rodowisku medialnym.

25. Scharakteryzuj paradygmat grupy minimalnej jako przypadek pracy zespotowe;.

PYTANIA SPECJALIZACYJNE (NOWE MEDIA):

1. Wyjasdnij réznice i podobienstwa w odniesieniu do poj¢¢ media spolecznosciowe i nowe
media.

2. Porownaj model masowy komunikacji z modelem sieciowym.

3. Wymien cechy charakterystyczne mediow spotecznosciowych postugujac sie¢ takimi
przyktadami, jak kanaty FB, X, Tik Tok i inne.

4. Oméw patologie medidw spotecznosciowych - propagande, teorie spiskowe, mowe
nienawisci i fake newsy.

5. Scharakteryzuj zasady funkcjonowania nowych mediow jako platformy komunikacji z
klientami.

6. Scharakteryzuj zasady funkcjonowania nowych mediéw jako platformy wspotpracy z
partnerami biznesowymi, patronami, mediami.

7. Pte¢ biologiczna 1 kulturowa w mediach - gtowne definicje 1 wyzwania.

8. Nowe media jako platforma dzialalno$ci biznesowej: zasady, formy, wyzwania.

9. Omow wykorzystanie nowych mediow w marketingu.

10. CSR a nowe media w biznesie — narzgdzia wykorzystania.

11. Scharakteryzuj proces tworzenie strategii marketingowej w srodowisku cyfrowym.
12. Podaj i omow zrédta informacji dziennikarskie;.

13. Opisz strukture rynku medialnego w Polsce — prasa, radio, telewizja, internet.

14. Scharakteryzuj systemy medialne na §wiecie, zwlaszcza w $wiecie zachodnim (liberalny),
potnocnym 1 poludniowym (wg. Hallin i Mancini).

15. Dzwigk w nowych mediach — techniki pracy z dzwickiem.
16. Opisz wptyw globalizacji na media — mi¢edzynarodowe korporacje medialne, konwergencja.

17. Wymien najwazniejsze techniki kadrowania i kompozycji obrazu w nowych mediach.

PYTANIA SPECJALIZACYJINE (KOMUNIKACJA SPOLECZNA):

1. Czym jest retoryka, perswazja i manipulacja?
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2. Modele i mechanizmy perswazji.
3. Techniki manipulacji w jezyku medidw.
4. Zjawisko watchdogingu w mediach 1 komunikacji spoteczne;.
5. Czym ro6zni si¢ grywalizacja od gry komputerowe;j? (podaj przyktad grywalizacji)

6. Jakie mechanizmy motywacyjne wykorzystywane sa w grywalizacji? (podaj przyklady
praktycznego wykorzystania grywalizacji)

7. W jaki sposob grywalizacja moze wspiera¢ procesy edukacyjne? (podaj na przyktadzie)

8. Jakie s3 wyzwania w projektowaniu skutecznych systemow grywalizacyjnych? (podaj na
przyktadzie)

9. Jakie sg podstawowe etapy kampanii wyborczej?
10. W jaki sposob storytelling moze wzmacnia¢ przekaz kampanii wyborczej? (podaj przyktad)

11. Jakie kanaty komunikacji sga najskuteczniejsze w dotarciu do mtodych wyborcow? (podaj
przyktad)

12. Co to jest mikrotargetowanie i jak wptywa na kampanie wyborcze? (podaj przyktad)

13. Jakie narzedzia technologiczne najczesciej wykorzystywane sa w inteligentnych miastach
- smart city — do zwigkszania partycypacji obywateli? Prosz¢ poda¢ ich zalety oraz
ograniczenia.

14. W jaki sposéb partycypacja obywatelska wpltywa na rozwdj 1 funkcjonowanie
inteligentnych miast?

15. Jakie wyzwania i bariery stoja przed wdrazaniem koncepcji partycypacji obywatelskiej w
smart city, zarowno ze strony wiladz, jak i mieszkancow?

16. Jakie zagrozenia ptyng z ,,rewolucji cyfrowej”, ktorg przeszty media w ostatnich 20-30
latach? Podaj 5 przyktadow.

17. Wspolczesnie coraz czgsciej glownym zroédtem informacji o $wiecie sg media
spolecznos$ciowe. Prosze wymieni¢ 3 wady tego rozwigzania.

18. Czy milczenie moze by¢ rodzajem propagandy i manipulacji? Dlaczego? Podaj przyktad
takiej sytuacji (historyczny lub wspotczesny).

19. Jak Pan/Pani okreslitby/okreslitaby ponizszy tekst? Informacyjny czy opiniotwoérczy?
Prosze uzasadni¢ odpowiedz.

Tytul: Twierdza Polska, czyli strategia odpychania. Dlaczego wtadza gra prawem do azylu.

Lead: Cata Europa ma problem z prawem do azylu. I nie chodzi o takie kurioza jak udzielenie
schronienia na Wegrzech postowi PiS Marcinowi Romanowskiemu, ale o to, jak i do jakich
gier politycznych jest wykorzystywany problem migracji. Takze w Polsce.
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