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Umiejetnosci akademickie

Acadenic skills
Prog.ram.studjéw dla przedmiotl.l 2025,/2026
obowigzujacy od cyklu ksztalcenia
Kierunek studiow Marketing
Rok i semestr studiow Rok I/ Semestr I
Poziom ksztatcenia Studia I stopnia
Profil ksztatcenia na kierunku Praktyczny
Moduf ksztafcenia dla przedmiotu Ogdlny
Nazwa specjalizacji
(jesli przedmiot specjalizacyjny)
Liczba godzin
Forma zajec Studia Studia ECTS Forma zaliczenia Waga
stacjonarne niestacjonarne
Wyktad 15 8 Egzamin 100%
Razem za zaje¢cia dydaktyczne 15 8
Praca wlasna studenta 10 17
Ogétem 25 25

Cele ksztalcenia dla przedmiotu

1. | Wprowadzenie studentéw w kulture akademicka i przedstawienie jej warto$ci.

) Ksztaltowanie u studentéw umiejetnosci wykorzystywania wiedzy w rozwigzywaniu waznych probleméw oraz umiejetnosci oceny jakosci
" | zrédel informacji naukowe;.

3 Ksztaltowanie u studentéw kompetencji przekazywania informacji w sposéb logiczny i przystepny oraz zgodnie z przyjetymi konwencjami i

zasadami rejestru naukowego.

Efekty uczenia sig

WIEDZA
L Efekty przedmiotowe Odt::e Sl:él:: do Metody weryfikacji
P (Student zna i rozumie) ki efektéw uczenia si¢
erunkowych
Student zna profesjonalne, akademickie Zrédta wiarygodnych informacji na temat
W1  |probleméw badawczych i danych naukowych ze swojej specjalnosci akademickiej i MAR_WGO01 Egzamin pisemny
rozumie, w jaki sposéb odpowiedzialnie z nich korzystaé.
Student zna metody efektywnego i1 bezstronnego gromadzenia wiarygodnych Egzamin pisemny
W2 |danych oraz oceny ich przydatnosci i jakosci w kontekscie konkretnego problemu MAR_WGO01
badawczego w zakresie marketingu i nauk o zarzadzaniu i jakosci.
Student zna standardy i wartosci akademickie, rozumie ich znaczenie i wage oraz Egzamin pisemny
W3 |zna metody efektywnego uczenia si¢ i rozwiazywania probleméw oraz mozliwosci MAR_WKO02
dalszego samodzielnego rozwoju akademickiego.
UMIEJETNOSCI
. Odniesienie do -
Efekty przedmiotowe , Metody weryfikacji
L.p- (Student potrafi) efektéw efektow uczenia si¢
kierunkowych
Student potrafi samodzielnie wyszukiwad, selekcjonowaé, analizowaé i integrowac Egzamin pisemny
U1l informacje z profesjonalnych Zrédet (w tym baz danych i literatury naukowej) oraz MAR_UWO03,
formulowac na ich podstawie wnioski dotyczace konkretnego problemu MAR_UUO1
badawczego z zakresu marketingu.
Student potrafi przygotowaé poprawny pod wzgledem merytorycznym i formalnym Egzamin pisemny
U2 tekst gkademicki (np. esej, krotki raport badgwczy) oraz jeg(? prezentacje, w j@zyku MAR_UWO08
polskim (oraz w podstawowym zakresie w jezyku angielskim), z wykorzystaniem
zasad stylu naukowego i regul cytowania.
Student potrafi efektywnie wspélpracowaé w malych zespotach projektowych, Egzamin pisemny
U3 dzieli¢ si¢ zadaniami, udziela¢ informacji zwrotnej oraz organizowaé prace wlasna i MAR_UOO01,
grupy przy realizacji prostego zadania badawczego lub prezentacyjnego w obszarze MAR_UUO02

marketingu, wykorzystujac nabyte umiejetnosci akademickie.

KOMPETENC]E SPOLECZNE
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Efekty przedmiotowe

Odniesienie do

Metody weryfikacji

L.p- (Student jest gotéw do) kieflfflllit(;)vv:ych efektow uczenia si¢
Student jest §wiadomy znaczenia standardéw i warto$ci akademickich, w tym Aktywno$¢ na zajeciach, udziat w
. A . S . MAR_KKO3, o o . .
K1  |rzetelnosci naukowej, unikania plagiatu oraz odpowiedzialnego korzystania z MAR KOOl ¢wiczeniach indywidualnych i
cudzych wynikéw badan i danych. ~ grupowych
Student jest gotéw przyjmowac konstruktywna krytyke, uwzglednia¢ odmienne Aktywnos¢ na zajeciach, udzial w
K2 |opinie, korygowaé wlasne poglady w swietle nowych argumentéw oraz dba¢ o MAR_KKO03 ¢wiczeniach indywidualnych i
kulture dyskusiji akademickiej. grupowych
Student rozumie spoleczna odpowiedzialnosé badacza i przyszlego specjalisty w Aktywno$¢ na zajeciach, udziat w
K3  |zakresie marketingu za sposéb prezentowania i interpretowania danych oraz jest MAR_KOO01

¢wiczeniach indywidualnych i

gotdéw dziataé zgodnie z zasadami etyki akademickiej i zawodowej. grupowych
Treéci ksztatcenia
Liczba godzin
L.p. Tres¢ ksztalcenia (tematyka zajec) Wyklad
Studi
Studia stacjonarne . u 1a
niestacjonarne
Wartosci akademickie. Odréznienie nauki od pseudonauki. Obiektywizm, sceptycyzm,
1 dazenie do prawdy, otwarto$¢ na nowe informacje, dazenie do zdobywania kompetencji, 4 5
' sumiennos¢. Ochrona wartosci intelektualnej, bezstronne, niezafalszowane prezentowanie
danych.
2. Zachowanie na Uczelni, Charakterystyka Uczelni, Dokumenty na Uczelni 4 2
3 Cytowanie, plagiaty, przygotowanie i wyglaszanie referatu, przygotowanie pracy 3 5
' dyplomowej
Komunikowanie. Styl pisania tekstéw akademickich. Struktura réznych rodzajéw tekstow
4. akademickich. Przedstawianie i ocena argumentéw obu stron sporu akademickiego. Analiza 4 2
dyskusji problemu.
Razem 15 8

Metody ksztalcenia

Forma zajeé Metody ksztalcenia

Wyklad informacyjny i/lub problemowy z prezentacja multimedialna. Analiza przypadkéw i przykladow, rozwiazywanie zadag,

Wyklad ¢wiczenia indywidualne i zespotowe.

Warunki zaliczenia

Wagi (%)
Sposoéb zaliczenia
Wyktad
Egzamin pisemny — pytania zamkniete jednokrotnego wyboru 90
Wypowiedzi ustne podczas zajec (np. w trakcie dyskusji, debaty) 10
Razem 100%

Rozliczenie pracy wtasnej studenta

Szacowana liczba godzin
L.p. Czynnosci w ramach pracy wlasnej Suara Studia
stacjonarne niestacjonarne
1 Wykonanie ¢wiczen lub zadan po zajeciach (jako utrwalenie lub 5 3
) rozszerzenie tresci z odbytych zajed)

2. Lektura obowigzkowa 2 4
3. Przygotowanie do egzaminu 6 10
Razem 10 17

Literatura obowigzkowa

1. | C

ieciura M., (2024), Umiejetnosci akademickie, wydania rézne

2. | Obrebska-Wozniczka, A. (2022). Niezbednik seminarzysty. Wskazowki, éwicgenia i prgyklady dla piszacych prace dyplomowq. Primum Verbum.

Literatura uzupetniajaca

1. | Sarnecka, B. (2024). The writingworkshop: Write more, writebetter, be happier in academia. Self-published.

2. | Hogue, A., Oshima, A. (2017). Longman academicwritingseriss: 4, Essays with essential online resourcesaccesscodeinside. Pearson Education.
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Inne materialy dydaktyczne

1.

Hopkins, D., Reid, T. (2024). The academicskillshandbook: Yonrguide to success in writing, thinking and communicatingat University. Sagepublications.

2.

Cieciuch, J., Harasimczuk, J., Skimina, E. (2022). Podstawowe standardy edytorskie naukowych tekstow psychologicznych w jegykn polskin na podstawie
regut APA 7. LiberiLibri.
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