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Analiza rynku
Market research
Program studiéow dla przedmlotl.l obowigzujacy 2025/2026
od cyklu ksztatcenia
Kierunek studiow Marketing
Rok i semestr studiow Rok II/ Semestr 111
Poziom ksztalcenia Studia I stopnia
Profil ksztafcenia na kierunku Praktyczny
Modut ksztatcenia dla przedmiotu Kierunkowy
Nazwa specjalizacji
(jesli przedmiot specjalizacyjny)
Liczba godzin
Forma zajec Studia Studia ECTS Forma zaliczenia Waga
stacjonarne niestacjonarne
Wyktad 30 16 Egzamin 50%
Cwiczenia 30 16 Zaliczenie na ocene 50%
Razem za zaj¢cia dydaktyczne 60 32 4
Praca wtasna studenta 40 68
Ogotem 100 100

Cele ksztalcenia dla przedmiotu

1. | Celem przedmiotu jest poznanie i rozumie zasad funkcjonowania rynkéw przez Studentéw na poziomie podstawowym.

5 Celem przedmiotu jest wyksztatcenie u Studentéw umiejetnosci przeprowadzenia analizy rynku wykorzystujace metody ilosciowe, jakosciowe
i opisowe na poziomie podstawowym.

3. | Celem przedmiotu jest wyksztatcenia u Studentéw gotowosci do pojecia odpowiedzialnosci za jako$¢ przeprowadzonych analiz.

Efekty uczenia si¢

WIEDZA
g Odniesienie do o
L Efekty przedmiotowe efektow Metody weryfikacji
P (Student zna i rozumie) [ —— efektéw uczenia si¢
Zna i rozumie charakter, miejsce i role analizy rynku we wspolczesnych MAR WGO1
Wi dyscyplinach nauk spolecznych, w tym naukach o zarzadzaniu i jakosci, - Teoretyczny egzamin pisemny
zachodzacych miedzy nimi wzajemnych zaleznosci oraz stosowane w nich metody zawierajacy pytania testowe
wnioskowania naukowego.
Zna prawne, ckonomiczne i spoleczne uwarunkowania badan rynkowych oraz MAR_WG02 .
. . .. . Teoretyczny egzamin pisemny
W2 |terminologic wykorzystywana w réznych obszarach badawczych i praktycznych z o . K
zakresu marketingu ’ zawierajacy pytania testowe
Ma wiedze o strukturach i podmiotach dzialajacych w gospodarce oraz o relacjach L
. o P . S Teoretyczny egzamin pisemny
W3 |zachodzacych miedzy nimi, w szczegdlnosci w zakresie programowania i realizacji MAR_WG04 U .
dziataii marketingowych. ZAWICrAJACY pytania testowe
Ma zaawansowang wiedz¢ dotyczacq teorii, metod, technik i narzedzi badan Teoretvezny cozamin bisemny
W4 |rynkowych oraz w tym zakresie zasad podejmowania decyzji w organizacjach MAR_WGO06 oy 57 gy 1 p Y
komercyjnych i niekomercyjnych. ZAWICIAACY pytania testowe
W5 Zna metody analizowania, diagnozowania, szacowania i prognozowania potencjatu MAR WGO7 Teoretyczny egzamin pisemny
rynkowego i strategicznego organizacji. - zawierajacy pytania testowe
Zna i rozumie metody diagnozowania i prognozowania zjawisk w otoczeniu Teoretvezny cozamin bisemn
W5 |organizacjii innych instytucji oraz relacje zachodzace pomiedzy nimi, w tym ma MAR_WG09 “fyczny egzamin p Y
; : L . zawierajacy pytania testowe
wiedze¢ o ich wplywie na procesy konkurencyjne.
W6 Zna i rozumie zasady etyczno-moralne obowiazujace podczas wykonywania MAR WKO1 Teoretyczny egzamin pisemny
czynnosci badawczych i praktyki zawodowej w zakresie badan rynkowych. ~ zawierajacy pytania testowe
UMIEJETNOSCI
] Odniesienie d -
L Efekty przedmiotowe e fe Sk:c’)\: ° Metody weryfikacji
P (Student potrafi) T efektow uczenia si¢
Potrafi przeprowadzi¢ analize rynku mediéw spolecznosciowych oraz panujacych .
s ’ . . ’ . Prezentacja prac grupowych
w kanatach spolecznosciowych trendéw, celem dokonania prognozy potencjalnych . L .
U1 . . L, T L MAR_UWO1 sprawdzajaca umiejetnosci
zmian oraz zaplanowania dzialan niezbednych do podjecia celem osiagnigcia caktvezne
zaplanowanych korzysci. praxty )
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U2

Potrafi wykorzystywaé wiedze teoretyczng z zakresu marketingu oraz powiazanych
z nig dyscyplin w celu analizy zlozonych i interpretacji przyczyn, przebiegu i
konsekwencji zlozonych oraz nietypowych probleméw w praktyce badan
rynkwoych.

MAR_UWO02

Prezentacja prac grupowych
sprawdzajaca umiejetnosci
praktyczne.

U3

Potrafi identyfikowad, analizowa¢ i prognozowaé procesy oraz zjawiska spoteczne
z wykorzystaniem standardowych metod oraz narzedzi diagnostycznych i
badawczych wlasciwych dla badan rynkowych .

MAR_UWO07

Prezentacja prac grupowych
sprawdzajaca umiejetnosci
praktyczne.

U4

Potrafi wspoldziala¢ z innymi osobami w ramach prac zespolowych w
szczegblnosci w zespolach projektujacych w réznych zastosowaniach w zakresie
badan rynkowych i dyscyplin pokrewnych.

MAR_UOO01

Poziom zaangazowania w
przygotowanie pracy grupowej

U5

Potrafi samodzielnie korzysta¢ ze zréznicowanych zrédet informacji — dokonujac
krytycznej oceny ich wartosci, w celu poszerzania i poglebienia swojej wiedzy z
zakresu zarzadzania organizacja.

MAR_UU01

Aktywny indywidualny udzial w
kontekscie krytycznej oceny prac
grupowych

U6

Potrafi samodzielnie planowaé i realizowaé wlasny rozwéj osobisty i zawodowy

poprzez ciagle uczenie si¢ i poglebianie posiadanej wiedzy oraz kompetencii
zawodowych oraz potrafi ukierunkowaé innych w tym zakresie.

MAR_UUO02

Aktywny indywidualny udziat w
zajeciach

KOMPETENC]JE SPOLECZNE

L.p.

Efekty przedmiotowe
(Student jest gotéw do)

Odniesienie do
efektow
kierunkowych

Metody weryfikacji
efektéw uczenia si¢

K1

Jest gotéw uwzglednia¢ powage konsekwencji wynikajacych z dziatan zawodowych
z zakresu marketingu dla zycia czlowieka oraz grup spolecznych.

MAR_KRO1

Praca w grupach
Aktywny udzial w zajeciach

K2

Jest gotéw do uznania znaczenia i krytycznej oceny posiadanej wiedzy, odbieranych
tresci i wiarygodnosci informacji otrzymywanych z réznych Zrédel w celu
rozwiazywania probleméw pojawiajacych si¢ w trakcie dziatalnosci zawodowej z
zakresu badan rynkowych.

MAR_KKO1

Praca w grupach
Aktywny udzial w zajeciach

K3

Jest gotéw ustosunkowywac si¢ do pogladéw innych oséb, rozumie granice swoich
kompetencji spolecznych oraz konieczno$é¢ ciaglego rozwijania si¢ poprzez
poszerzanie wiedzy oraz ustawiczne doskonalenie umiejetnosci.

MAR_KKO03

Praca w grupach
Aktywny udzial w zajeciach

K4

Jest gotéw mysle¢ i dzialaé w sposéb przedsigbiorczy, przewidujac konsekwencje

podejmowanych przedsiewzi¢¢ spoleczno-gospodarczych.

MAR_KO03

Praca w grupach
Aktywny udzial w zajeciach

Tresci ksztatcenia

L.p.

Liczba godzin

Tres¢ ksztalcenia (tematyka zajec)

Wyktad

Cwiczenia

Studia
stacjonarne

Studia
niestacjonarne

Studia
stacjonarne

Studia
niestacjonarne

Wprowadzenie: ~ gospodarka  rynkowa, mechanizmy/cechy
gospodarki rynkowej, zalety i wady gospodarki rynkowe;.
Zdefiniowanie podstawowych pojeé: uczestnicy rynku, popyt,
podaz, rtéwnowaga, cena rynkowa.

Czynniki wplywajace na podejmowanie decyzji konsumenta i
producenta.

Rodzaje rynkéw, przedmioty wymiany, uczestnicy rynku, relacje
rynkowe.

Analiza wybranego rynku. Opis czynnikéw warunkujacych
podejmowane decyzji na wybranym rynku. Praca w grupach.

Badania zwiazane z popytem i podaza. Badania cen. Popyt i podaz
- wspolezynniki elastycznosci cenowej, dochodowej i krzyzowej.
Prawa rynkowe i anomalie zwiazku popytu z cenami.

Opis  metod rynek.  Metody
jakosciowe.

Analiza rynku w przestrzeni — analiza podobienstwa,
rozmieszczenia 1 koncentracji. Analiza pojemnosci i chlonnosci
rynku. 6
Analiza trendéw ksztattujacych rynek. Odniesienie do charakteru
danych: wtérych, pierwotnych.

Organizacja badan i analiz rynkowych — badania wlasne i zlecane
agencjom badan rynkowych.

charakteryzujacych ilo$ciowe,

Analiza wskaZnikowa wybranego rynku na podstawie ostatnich
pieciu lat pozyskanych ze zrédet wtdrnych.

Szacowanie wplywu trendéw na analizowany rynek z
wykorzystaniem diagramu rybiej osci, analizy PEST oraz innych
metod.

Prognozowanie zjawisk rynkowych metodami jako$ciowymi,
ekstrapolacyjnymi i przyczynowo-skutkowymi.

Praca w grupach.
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Metody okreslajace pozycje rynkowa: cykl Zycia sektora,

6. atrakcyjnos¢  sektora, metoda 5 sil Portera, metoda grup 4 2
strategicznych.
7 Analiza wybranego sektora na podstawie oméwionych metod. 4 >

Praca w grupach.

Metody okreslajace rynek poprzez charakterystyke produktu: cykl
8. zycia  produktéw, portfel produktéw w ocenie wartosci 4 2
ckonomicznej, spotecznej i srodowiskowe;j.

Analiza produktéw wystepujacych na rynku oraz potencjalnie
9. wprowadzonych na tynek w odniesieniu do trendéw 4 2
rozwojowych. Praca w grupach.

10. | Rynek w ujeciu analiz marketingowych. 4 2
1. Okreslanie pozycji rynkowej przedsi¢biorstw w odniesieniu do 6 4
wybranych rynkéw.
12. | Analiza pozycji rynkowej wybranej organizacji. Praca w grupach. 6 4

Prezentacja na zajeciach:
13. | - propozycji badant wlasnych opisujacych rynek. 4 2
- opisu zlecenia przeprowadzenia analiz przez agencje.

Razem 30 16 30 16

Metody ksztatcenia

Forma zajeé Metody ksztalcenia

Wyktad Wyklad informacyjny wspomagany prezentacja multimedialng dotyczacy gldwnych zagadnien teoretycznych. Wprowadzenie
¥ teoretyczne do przeprowadzenia analiz.
Cwiczenia |Analiza przypadkéw. Praca w malych grupach. Objasnienia potaczone z moderowana dyskusja ze studentami.
Warunki zaliczenia
Wagi (%)
Sposéb zaliczenia
Wyktad Cwiczenia

Egzamin ustny 0

Egzamin pisemny 100

Kolokwium 0

Przygotowanie i przedstawienie eseju / referatu / innej formy wypowiedzi pisemnej 0 20

Wykonanie zadan / ¢wiczen / projektu podczas zajeé 0 20

Wykonanie zadari / ¢wiczed / projektu poza zajeciami 0 40

Wypowiedzi ustne podczas zaje¢ (np. w trakcie dyskusji, debaty) 0 20

Inny oo 0 0

Razem 100% 100%

Rozliczenie pracy wlasnej studenta

Szacowana liczba godzin

L.p. Czynnosci w ramach pracy wlasnej Studia Studia
stacjonarne niestacjonarne
1 Przygotowanie do udziatu w zajeciach (np. wstepna lektura, przygotowanie lub zgromadzenie 5 10
) materialéw, pomocy, przygotowanie referatu lub prezentacji na zajecia itp.)
2. Przygotowanie pracy pisemnej poza zajeciami 10 15
3. Lektura obowigzkowa 5 13

Obowigzkowe zapoznanie si¢ z innymi materialami lub tresciami (np. materiatami audio,
4. wideo, narzedziami, pomocami, oprogramowaniem, sprz¢tem, aktami prawnymi, 10 15
dokumentacja, warunkami miejsca pracy itp.)

5. Przygotowanie do egzaminu 10 15

Razem 40 68

Literatura obowigzkowa
1. | Lutostaniski M.J., Lebkowska A., Protasiuk M.,: Badanie rynkn: Jak zrozumieé konsumenta?. PWN, 2021
2. | Malhotra N.K., Marketing Research: An Applied Orientation. Pearson, 2019

Rosa G., Smalec A., Sondej T., Analiza i funkcjonowanie rynku. Cwiczenia i zadania. Wyd. Naukowe Uniwersytetu Szczecinskiego, Szczecin
2010

3.
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Literatura uzupetniajaca
1. | Kumar N., Product life cycle management, YMCAUST International Journal of Research 2014
2. | Market research, Harvard Business Review (https://hbr.otg/topic/subject/ market-reseatrch)

Inne materiaty dydaktyczne

1. | Prezentacja multimedialna z odeslaniem do materiatéw o otwartym dostepie.

Badanie rynku i analiza konkurencji, Narodowe Centrum Badad i Rozwoju, (https://www.gov.pl/web/ncbr/badanie-rynku-i-analiza-

2 konkurencji)
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