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Program studiéw dla przedmiotu obowigzujacy

od cyklu ksztalcenia

2025/2026

Kierunek studiow

Marketing

Rok i semestr studiow

Rok IT/ Semestr 11T

Poziom ksztafcenia

Studia I stopnia

Profil ksztafcenia na kierunku Praktyczny
Modut ksztatcenia dla przedmiotu Ogdlny
Nazwa specjalizacji
(jesli przedmiot specjalizacyjny)
Liczba godzin
Forma zajec Studia Studia ECTS Forma zaliczenia Waga
stacjonarne niestacjonarne

Lektoraty 30 16 Zaliczenie bez oceny 100%

Razem za zajecia dydaktyczne 30 16

Praca wlasna studenta 20 34 2
Ogotem 50 50

Cele ksztalcenia dla przedmiotu

1.

Zaznajomienie studenta z gramatyka i leksyka wybranego jezyka obcego umozliwiajace mu porozumiewanie si¢ w tym jezyku w codziennych

sytuacjach zyciowych.

2.

Zaznajomienie studenta z elementami specjalistycznej terminologii w jezyku obcym z zakresu marketingu.

Efekty uczenia sie

w tym jezyku.

WIEDZA
L Efekty przedmiotowe OdI:Fe S]:é:f do Metody weryfikacji
P (Student zna i rozumie) B efektéw uczenia si¢
Wykonanie zadafi, ¢wiczeri podczas
. ! ) ! . zajeé, Wypowiedzi ustne podczas
W1 |Zna struktury gramatyczne wybranego jezyka obcego. 7ajeé, Kolokwium pisemne, praca
isemn
MAR_WG02 'ykonanie za%jf’l c'\;liczer'l podczas
Student posiada wiedze na temat zasad fonetyki oraz stylistyki wypowiedzi, co il W : d’zi tne podez
W2 |pozwala na poprawne konstruowanie komunikatéw w zalezno$ci od kontekstu| ~ MAR_WGO03 aec, Wypowiedzi ustne pocezas
(formalny/nicformalny) zaje¢, Kolokwium pisemne, praca
’ ) pisemna
'ykonanie zadan, ¢wiczen podczas
W3 |Zna specjalistyczng terminologie w jezyku obcym z obszaru marketingu zajec, Wypowiedzi ustne podczas
zajeé, Kolokwium pisemne
UMIEJETNOSCI
: Odniesienie do -
L Efekty przedmiotowe efektéw Metody weryfikacji
P (Student potrafi) . efektow uczenia si¢
e . . Wykonanie zadan, ¢wiczeni podczas
Student potrafi porozumiewac si¢ w jezyku obcym, dyskutujac na tematy zwiazane o S
ut z zyciem codziennym, podrézami, edukacja, praca i marketingiem zaje¢, Wypowiedz ustne podezas
yclem codziennymm, podrozami, CAukacy, praca 1 marketngiem. zajeé, Kolokwium pisemne
U2 t(;z}ltlz:; Zz;:kirozumlenlem teksty w jezyku obcym oraz rozumie wypowiedzi ustne w Wykonywanic zadas podczas zajeé
MAR_UKO1 Wykonanie zadan, ¢wiczen podczas
U3 Dokonuje poprawnego tlumaczenia tekstéw pomiedzy jezykiem obcym a jezykiem MAR_UKO02 zajec, Wypowiedzi ustne podczas
ojczystym, w tym tekstow z obszaru marketingu MAR_UKO03 zaje¢, Kolokwium pisemne, praca
MAR_UUO01 pisemna
Skutecznie komunikuje si¢ w jezyku obcym wykorzystujac zintegrowane MAR _UWO08 . .
. P L. . . . — Wykonanie zadafi
U4 ;Jnn;i] e(;ttirrll;zcl jezykowe, w tym postugujac si¢ specjalistyczna terminologia z obszaru tlumaczeniowych podczas zajeé
Korzysta z dostegpnych w Internecie slownikéw jezykowych oraz innych . .
U5  |nowoczesnych pomocy w celu uczenia si¢ jezyka obcego oraz komunikowania si¢ Wykonanie zadad

thumaczeniowych podczas zaje¢

KOMPETENCJE SPOLECZNE
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Lp. fs,ft‘el;ty p.rzedrnif)towe Odr;ifee skite(;l‘i;: do Meto,dy weryﬁ‘kac.ji
udent jest gotéw do) T efektow uczenia si¢
K1 {)e(:rtozi\:]rll?iizl}l/a ilf; dimfﬁéfniiﬁzéﬁﬁifﬁniw’eiykzzifﬁfﬁiid dzliwiiig “ve|  MAR_KKO1 Udzial w dyskusii, Wypowiedzi
wspolezesnym $wiccie. ustne podczas zajeé, praca pisemna
K2 |Us$wiadamia sobie praktyczne znaczenie znajomosci jezyka obcego w pracy. MAR_KKO1 \X/ypowli;ijiais‘&i};l;gzzas zajeé
Tresci ksztalcenia
Liczba godzin
L.p. Tres¢ ksztalcenia (tematyka zajec) - Lektoraty -
Studia Studia
stacjonarne niestacjonarne
1. Srodki platnosci i pobyt w hotelu — leksyka. 3 2
2. Struktura i zastosowanie czaséw przeszlych 3 1
3. Biznes i stownictwo biznesowe — leksyka. 3 2
4. Struktura i zastosowanie czaséw przesztych 3 1
5. Handel — leksyka. 3 1
6. Kontrastywne i kompleksowe zastosowanie czaséw przeszlych 3 2
7. Komunikacja biznesowa — leksyka. 3 2
8. Marketing - leksyka 3 2
9. Rynek i otoczenie biznesowe — leksyka. 3 2
10. Terminologia z zakresu marketingu, poglebienie zagadniefi w zakresie czaséw przesztych 3 1
Razem 30 16

Metody ksztatcenia

Forma zajec Metody ksztatcenia

Metody podajace: objasnianie lub wyjasnianie. Metody aktywizujace: metoda inscenizacyjna, symulacja, dyskusja dydaktyczna,
Lektoraty |Metody eksponujace: film, film edukacyjny. Metody praktyczne: ¢wiczenia / zadania przedmiotowe. Formy pracy: indywidualna,|
w malych grupach, w parach. Inne: ¢wiczenia komunikacyjne.

Warunki zaliczenia

Sposéb zaliczenia Wagi (%))
Lektoraty
Kolokwium/-a pisemne — test 30%
Kolokwium/-a pisemne — pytania lub zadania otwarte 30%
Praca pisemna przygotowana poza zajeciami 20%
Wypowiedzi ustne podczas zaje¢ (np. w trakcie dyskusji, debaty) 20%
Razem 100%
Rozliczenie pracy wtasnej studenta
Szacowana liczba godzin
L.p. Czynnosci w ramach pracy wtasnej Studia Studia
stacjonarne niestacjonarne
1. Biezace utrwalanie materiatu leksykalnego i gramatycznego z zajec. 4 6
2. Wykonywanie zadad domowych. 4 7
3. Przygotowanie wypowiedzi pisemnych (np. esej, list formalny). 5 9
4. Czytanie artykuléw lub ksiazek w jezyku obcym, dostosowanych do poziomu zajec. 3 6
5. Przygotowanie do testéw kontrolnych. 4 6
Razem 20 34

Literatura obowigzkowa

1. | Np. Dla j. angielskiego: Christina Latham-Koenig, English File 4th edition, Wydawnictwo Oxford University ELT, 2019

2. | Np. Dlaj. angielskiego: Michael Vince, Language Practice for B2 First, Wydawnictwo Macmillan, 2024

3. | Np. Dlaj. niemieckiego: Hartmut Aufderstrasse. Delfin Lehrwerk fuer Deutsch als Fremdsprache, Wydawnictwo Max Hueber Vetlag, 2001

Inne materiaty dydaktyczne

1 Internetowe zasoby audio-wideo.

2 Internetowe stowniki jezyka obcego.
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