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Mikroekonomia
Microeconomics
Progfam .studjéw dla przedmiotl.l 2025,/2026
obowigzujacy od cyklu ksztalcenia
Kierunek studiow Marketing
Rok i semestr studiow Rok IT/ Semestr IIT
Poziom ksztalcenia Studia I stopnia
Profil ksztatcenia na kierunku Praktyczny
Moduf ksztafcenia dla przedmiotu Kierunkowy
Nazwa specjalizacji
(jesli przedmiot specjalizacyjny)
Liczba godzin
Forma zajec Studia Studia ECTS Forma zaliczenia Waga
stacjonarne niestacjonarne
Wyktad 30 24 Egzamin 100%
Razem za zaje¢cia dydaktyczne 30 24
Praca wlasna studenta 45 51
Ogétem 75 75

Cele ksztalcenia dla przedmiotu

rzeczywistosci gospodarczej

1. | Poznanie praw , prawidtowosci i twierdzeri odnosnie mechanizmu regulacyjnego rynku o réznej strukturze, prawidtowosci analizy rynku
2. | Poznanie mechanizméw i praw odno$nie wyboréw konsumenta i producenta w warunkach regulacji rynkowej i instytucjonalnej
3 Zbudowanie merytorycznych podstaw dla dalszego ksztalcenia zakresie przedmiotéw kierunkowych i zawodowych , rozumienie ztozonej

Efekty uczenia si¢

warunkach rynkowych.

WIEDZA
Efekty przedmiotowe Odnleslefne do Metody weryfikacji
L.p. . . efektow p B
(Student zna i rozumie) ] efektéw uczenia si¢
kierunkowych
Student zna i rozumie prawidlowosci, prawa i twierdzenia odnosnie relacji miedzy
. . N MAR_WGO1, . o
W1 |producentem i konsumentem na rynku konsumpcyjnym, rynku czynnikéw Egzamin pisemny
.. . BN K ’ ’ MAR_WG10 K
produkgji, rynku finansowym i budzetowym.
Student zna i rozumie mechanizmy rynku débr konsumpcyjnych i czynnikéw
.. o . R ) | MAR_WGO04, L

W2  |produkgji, elastycznosé popytu i podazy, wrazliwos¢ cen produktéw oraz zaleznosci MAR WG10 Egzamin pisemny
miedzy wynagrodzeniem a ceng czynnikdéw produkcji. -
Student zna i rozumie mechanizmy wyboru konsumenta i producenta, funkcje celu,|  MAR_WG04,

W3 |preferencje i uzytecznosci, warunki ograniczajace, efekty zewnetrzne oraz MAR_WKO02, Egzamin pisemny
rozwiazania optymalne w ujeciu mikroekonomicznym. MAR_WKO05

UMIEJETNOSCI
Efekty przedmiotowe Odn1es1efue do Metody weryfikacji
L.p- (Student potrafi) efektow efekt6w uczenia si
p kierunkowych €
Student potrafi analizowa¢ relacje miedzy konsumentem a producentem na rynku Egzamin pisemny, Aktywnos¢ na
. . : iy .. . - . MAR_UWO02, . A
Ul |débr konsumpceyjnych i rynku czynnikéw produkcji, korzystajac z narzedzi i modeli zajeciach (dyskusje, pytania i
L Co ’ MAR_UWO03 P
teorii mikroeckonomiczne;. odpowiedzi)

U2 Student potrafi interpretowaé reakcje podmiotéw gospodarczych na zmiany cen, MAR_UWO02, Aktywno$¢ na zajeciach (dyskusje,
kosztéw 1 dochodéw oraz przewidywac skutki tych zmian dla réwnowagi rynkowe;. MAR_UWO09 pytania i odpowiedzi)
Student potrafi wykorzystywa¢ modele wyboru konsumenta i producenta do Egzamin pisemny, Aktywnos¢ na

. ST . - . . iy MAR_UWO03, . A

U3 |formulowania wnioskéw o racjonalnosci decyzji ekonomicznych w réznych MAR_UW09 zajeciach (dyskusje, pytania i

odpowiedzi)
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KOMPETENCJE SPOLECZNE

Odniesienie do

$wiadomy potrzeby uczenia si¢ przez cale zycie.

Byl iy | Moty et
cntjest gotow do kierunkowych wu €
Student jest gotéw do krytycznej oceny mechanizméw rynkowych i ich Aktywno$¢ na zajeciach (dyskusje,
K1 y » ; . MAR_KKO1 L S
konsekwencji dla réznych grup interesatiuszy pytania i odpowiedzi)
Student jest wrazliwy na problemy spoleczne i ekonomiczne wynikajace z o . .
K2 |nieréwnosci rynkowych oraz gotéw do podejmowania dzialan w duchu MAR_KO03 Aktywnosé pa.za]cclac.h (d.}skuS]e,
O . pytania i odpowiedzi)
odpowiedzialnosci spolecznej
K3 Student jest otwarty na rozwdj i doskonalenie kompetencji ekonomicznych oraz MAR_KKO03 Aktywno$¢ na zajeciach (dyskusje,

pytania i odpowiedzi)

Treéci ksztatcenia

L.p. Tresc¢ ksztalcenia (tematyka zajec)

Liczba godzin

Wyktad

Studia stacjonarne

Studia
niestacjonatne

Relacje miedzy konsumentem i producentem

>

konsumpcja débr publicznych i transferéw

zaleznosci ekonomiczne na rynku
konsumpcyjnym, na rynku czynnikéw produkgji, podzial dochodu konsumenta, relacje na
rynku oszczednosci inwestycji, relacje w zakresie podatkéw i wydatkéw budzetowych ,

wrazliwos$¢ cen na zmiany podazy i popytu

Mechanizm rynku débr konsumpcyjnych, relacje zmian popytu i ceny dobra i odwrotnie,
funkcja popytu konsumenta, popyt wzgledem dochodu, uzytecznosé i cena prawa Gossena,
wplyw podatkéw na funkcje celu, relacje podazy i ceny na rynku débr konsumpcyjnym,

Mechanizm rynku czynnikéw produkeji, cena a wynagrodzenie czynnika produkgji,

rynkowe i endogenne u producenta uwarunkowania wynagrodzenia za ustugi czynnika

3. produkeji, zmiany relacji podazowych odno$nie czynnika pracy i czynnika kapitatu, 3

zaleznosci na rynku czynnikéw produkeji

finansowe i inwestycyjne Zrédla zmian popytu na czynniki produkgji, elementarne

Stuckiego i Hicksa

Mechanizm wyboru konsumenta, wybér co do struktury wydatkéw, funkcje preferencji i
uzyteczno$ci podstawa wyboru, krzywe obojetnosci , funkcje uzytecznosci i krzywe
obojetnosci dla réznych débr,, ciaglto$¢  rézniczkowalnosé, ograniczenia budzetowe,
warunki réwnowagi, rynkowe skutki wyboru konsumenta, uzupetnienie Beckera , podatki
w wyborze konsumenta, racjonowanie postu, efekt substytucyjny i dochodowy zmiany ceny

Dodatkowe wybory konsument w ujeciach modelowych, czas pracy czas wolny, zmiana

wynagrodzefi a czas pracy, uzytecznosé konsumpcji i czasu wolnego, praca zarobkowa na

5. rynku 1 w domu, oszczednodci a alokacja konsumpcji w czasie, miedzyokresowe 5

procentowa

ograniczenia dochodowe konsumenta, pozyczki , oszczednosci ex post i ex -ante a stopa

i techniczne producenta

Mechanizm wyboru producenta w warunkach réwnowagi konkurencyjnej, funkcja
produkcji w analizie producenta, analiza efektéw skali, elastycznosci i racjonalnosci,
izokwanta w analizie zachowan producenta, ekstensywne i intensywne osiaganie funkcji celu
producenta, cenowa elastycznos¢ popytu a przychody producenta, Funkcja Lagrange'a w

ustalania warunku réwnowagi — maksymalizaciji zysku producenta, Optimum ekonomiczne

Razem 30

Metody ksztatcenia

24

Forma zaje¢ Metody ksztalcenia

- Wyktad informacyjny (wspomagany prezentacja multimedialna)
Wyktad - Wyklad problemowy
- Wyktad konwersatoryjny
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Warunki zaliczenia
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Wagi (%)
Sposoéb zaliczenia
Wyktad
Egzamin pisemny 90
Wypowiedzi ustne podczas zajec (np. w trakcie dyskusji, debaty) 10
Razem 100%

Rozliczenie pracy wlasnej studenta

Literatura obowigzkowa

Szacowana liczba godzin
L.p. Czynnosci w ramach pracy wtasnej Studia Studia
stacjonarne niestacjonarne
1 Lektura obowigzkowa 10 20
Obowigzkowe zapoznanie si¢ z innymi materiatami lub tresciami (np. materiatami audio,
5 wideo, narzedziami, pomocami, oprogramowaniem, sprzetem, aktami prawnymi, 10 10
dokumentacja, warunkami miejsca pracy itp.)
3 Przygotowanie do egzaminu 15 21
Razem 45 51

1.

Rembisz W., Sielska A., Mikroekonomia Wspoélczesnie, Wyd. AEH 2024

2.

Rembisz W. Sielska A. Mikroekonomiczna funkcja produkeji — wlasciwosci analityczne wybranych jej postaci, Vizjapres&It Warszawa 2012

Literatura uzupetniajaca

1.

Krugman P., Wells R. (2020), Mikroekonomia, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa

2.

FLukasz Wozny. Lecture Notes on Microeconomics. Warsaw School of Economics. 2015, 95 p.

Inne materiaty dydaktyczne

1.

Prezentacje wyktadowcy udostepnione w zespole Makroekonomia w MS Tems

2.

3.




