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Mikroekonomia
Microeconomics
Progfam .studjéw dla przedmiotl.l 2025/2026
obowigzujacy od cyklu ksztalcenia
Kierunek studiow Marketing
Rok i semestr studiow Rok IT/ Semestr IIT
Poziom ksztatcenia Studia I stopnia
Profil ksztatcenia na kierunku Praktyczny
Moduf ksztafcenia dla przedmiotu Kierunkowy
Nazwa specjalizacji
(jesli przedmiot specjalizacyjny)
Liczba godzin
Forma zajec Studia Studia ECTS Forma zaliczenia Waga
stacjonarne niestacjonarne
Wyktad 30 24 Egzamin 100%
Razem za zaje¢cia dydaktyczne 30 24 3
Praca wlasna studenta 45 51
Ogétem 75 75

Cele ksztalcenia dla przedmiotu

‘ Poznanie praw, prawidlowosci i twierdzefi odno$nie mechanizmu regulacyjnego rynku o réznej strukturze, prawidlowosci analizy rynku

Efekty uczenia sie

WIEDZA
Svmbol Efekty przedmiotowe Odniesienie do efektéw
ym Student zna i rozumie w stopniu zaawansowanym: kierunkowych
, prawidfowosci, prawa i twierdzenia odnosnie relacji miedzy producentem i konsumentem na rynku
W1 k . iy . . . MAR_WGO01
onsumpcyjnym, rynku czynnikéw produkcii, rynku finansowym i budzetowym. MAR WGO04
W2 mechanizmy rynku débr konsumpceyjnych i czynnikéw produkgji, elastycznosé popytu i podazy, wrazliwosé MAR WG10
cen produktéw oraz zaleznosci miedzy wynagrodzeniem a ceng czynnikéw produkgiji. MAR_ K02
. mechanizmy wyboru konsumenta i producenta, funkcje celu, preferencje i uzytecznosci, warunki -
W3 S p ) . Do 2 MAR_WKO03
ograniczajace, efekty zewnetrzne oraz rozwiazania optymalne w ujeciu mikroeckonomicznym.

Metody weryfikacji efektow

weryfikowanego

dla przedmiotu

Symbol

efektu uczenia si¢ (Sposob zaliczenia)

Metoda weryfikacji efektéw uczenia si¢

Udziat w ocenie

(7o)

W1, W2, W3

i czynnikéw produkeji

Egzamin pisemny (pytania testowe i/lub opisowe) — weryfikacja wiedzy z zakresu znajomosci
prawidlowosci i praw dotyczacych relacji producent—konsument na rynku konsumpcyjnym, rynku
czynnikéw produkgji, rynku finansowym i budzetowym, mechanizméw rynku débr konsumpcyjnych

100

Tre$ci ksztatcenia

Razem 100%

L.p.

Tre$¢ ksztalcenia (tematyka zajec)

Liczba godzin

Wyktad

Studia stacjonarne

Studia
niestacjonarne

Relacje miedzy konsumentem i producentem , zaleznosci ekonomiczne na rynku
konsumpcyjnym, na rynku czynnikéw produkcji, podzial dochodu konsumenta, relacje na
rynku oszczednosci inwestycji, relacje w zakresie podatkéw i wydatkéw budzetowych ,
konsumpcja débr publicznych i transferdw

Mechanizm rynku débr konsumpcyjnych, relacje zmian popytu i ceny dobra i odwrotnie,
funkcja popytu konsumenta, popyt wzgledem dochodu, uzyteczno$¢ i cena prawa Gossena,
wplyw podatkéw na funkcje celu, relacje podazy i ceny na rynku débr konsumpcyjnym,
wrazliwos$¢ cen na zmiany podazy i popytu




S @
1 u-gé‘ UNIWERSYTET VIZJA

Mechanizm rynku czynnikéw produkcji, cena a wynagrodzenie czynnika produkgji,
rynkowe i endogenne u producenta uwarunkowania wynagrodzenia za uslugi czynnika
3. produkeji, zmiany relacji podazowych odnosnie czynnika pracy i czynnika kapitatu,
finansowe 1 inwestycyjne Zrédla zmian popytu na czynniki produkcji, elementarne

zaleznosci na rynku czynnikéw produkcji

Mechanizm wyboru konsumenta, wybér co do struktury wydatkéw, funkcje preferencji i
uzyteczno$ci podstawa wyboru, krzywe obojetnosci , funkcje uzytecznosci i krzywe
obojetnosci dla réznych dobr,, ciaglto$¢  rézniczkowalnosé, ograniczenia budzetowe,
warunki réwnowagi, rynkowe skutki wyboru konsumenta, uzupelnienie Beckera , podatki
w wyborze konsumenta, racjonowanie postu, efekt substytucyjny i dochodowy zmiany ceny
Stuckiego i Hicksa

Dodatkowe wybory konsument w ujeciach modelowych, czas pracy czas wolny, zmiana
wynagrodzen a czas pracy, uzytecznos$¢ konsumpcji i czasu wolnego, praca zarobkowa na
5. rynku i w domu, oszczednosci a alokacja konsumpcji w czasie, miedzyokresowe
ograniczenia dochodowe konsumenta, pozyczki , oszczednosci ex post i ex -ant¢ a stopa

procentowa

Mechanizm wyboru producenta w warunkach réwnowagi konkurencyjnej, funkcja
produkcji w analizie producenta, analiza efektéw skali, elastycznosci i racjonalnosci,
izokwanta w analizie zachowan producenta, ekstensywne i intensywne osiaganie funkcji celu
producenta, cenowa elastycznos$¢ popytu a przychody producenta, Funkcja Lagrange'a w

ustalania warunku réwnowagi — maksymalizacji zysku producenta, Optimum ekonomiczne

i techniczne producenta

Razem

30

24

Metody ksztalcenia

Forma zajeé Metody ksztalcenia

Wyktad - Wyklad problemowy wspomagany prezentacja multimedialng z praktycznymi przykladami dotyczacy problematyki mikroekonomii

Rozliczenie pracy wlasnej studenta

Szacowana liczba godzin

L.p. Czynnosci w ramach pracy wlasnej Studia Studia
stacjonarne niestacjonatne
1. Lektura obowigzkowa 10 20
Przygotowanie do wykladéw — wstepna lektura wskazanych materialéw i zapoznanie si¢ z 10 10
2. zagadnieniami omawianymi na kolejnych zajeciach
Przygotowanie do egzaminu pisemnego — powtérzenie mechanizméw mikroekonomicznych, 15 1
3. praw rynkowych i modeli wyboru z wykladéw
Razem 45 51
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Inne materiaty dydaktyczne

1. | Prezentacje wyktadowcy udostepnione w zespole Mikroekonomia w MS Teams

2.
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