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Zarzadzanie marka

Brand Management
Program studiow dla przedmiotI..l obowiazujacy od 2025/2026
cyklu ksztatcenia
Kierunek studiow Marketing
Rok i semestr studiow Rok I1/ Semestr IIT
Poziom ksztalcenia Studia I stopnia
Profil ksztafcenia na kierunku Praktyczny
Modut ksztalcenia dla przedmiotu Kierunkowy
Nazwa specjalizacji
(jesli przedmiot specjalizacyjny)
Liczba godzin ECTS Forma
Forma zajegé za zaliczenia
Studia stacjonarne | Studia niestacjonarne | ogétem | umiejetnosci zajeé
praktyczne
Konwersatorium 45 24
Razem za zajgcia 45 24
w tym za umiejetnosci praktyczne 36 18
Praca wlasna studenta ogétem 55 76 4 32 Zaliczenie na
oceng
w tym za umiejetnosci praktycne 44 62
Ogotem 100 100
w tym za umiejetnosci praktyczne 80 80
Cele ksztalcenia dla przedmiotu
1 Przekazanie studentom wiedzy dotyczacej podstawowych pojeé, prawidlowosci i probleméw zwiazanych z marka i procedurami zarzadzania

niq w warunkach intensywnej konkurencji rynkowej.

5 Wyksztatcenie umiejetnosci projektowania strategii marki i jej wdrazania w przedsiebiorstwie z uwzglednieniem optymalizacji kosztow i

maksymalizacji efektow w kontekscie ksztaltowania pozycji konkurencyjnej.

3 Wyksztatcenie kompetencji spolecznych zwiazanych z uczestnictwem w procesach zarzadzania marka zgodnie z obowiazujacymi przepisami

prawa oraz funkcjonujacymi w spoleczenstwie zasadami etyki.

Efekty uczenia sig

WIEDZA
Efekty przedmiotowe Odniesienie do efektow
Symbol . d . .
Student zna i rozumie w stopniu zaawansowanym: kierunkowych
W1 prawidtowosci i mechanizmy dotyczace regul projektowania strategii marki i jej pozycjonowania. MAR_WGO03
MAR_WGO06
w2 rézne sposoby i uwarunkowania budowania architektury marek. MAR_WGT11
MAR_WKO03
W3 zasady i metody okreslania wartosci marki i jej sity w kontekscie oddzialywania na konsumentéw. MAR_WKO04
UMIEJETNOSCI
Svmbol Efekty przedmiotowe Odniesienie do efektow
Y Student potrafi: kierunkowych
U1l wykorzysta¢ posiadana wiedz¢ marketingowa dla projektowania portfolio marek w przedsigbiorstwie
rozwigzujac zwiazane z tym dylematy wynikajace ze ztozonych relacji rynkowych. MAR UWO02
U2 zaprojektowaé koncepcje pozycjonowania marki na rynku dopasowuje do tego adekwatne dziatania M AR_U\X/OS
marketingowe. M AR_U\X/O 4

U3 zaprojektowaé podstawowe atrybuty marki (nazwe i znak graficzny) a takze stworzyé projekt ich
" |komunikowania w przestrzeni rynkowej, nie naruszajac obowiazujacych zasad prawnych i etycznych.
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KOMPETENCJE SPOLECZNE

Symbeol Efekty przedmiotowe Odniesienie do efektow
Student jest gotow do: kierunkowych
K1 krytycznej oceny posiadanej wiedzy w obszarze zarzadzania marka i jej uzupelniania z wykorzystaniem
réznorodnych zrédel. MAR_KOO01
K2 wspotuczestniczenia w procesach zarzadzania marka z poszanowaniem obowiazujacych zasad etyki MAR_KRO02
zawodowej..

Metody weryfikacji efektéw uczenia sie

Symbol
weryfikowanego Metoda weryfikacji efektéw uczenia si¢ Udziat w ocenie
efektu uczenia si¢ (Sposo6b zaliczenia) (%)
dla przedmiotu
Kolokwium pisemne (pytania testowe i/lub opisowe) — weryfikacja wiedzy z zakresu zarzadzania
W1, W2, W3 marka; pytania testowe sprawdzaja znajomos$¢ pojeé; pytania opisowe wymagaja analizy i oceny 50
wybranych strategii i architektury marketingowej
UL U2 U3 Przygotowanie prac pisemnych — obejmujacych: portfolio marek, koncepcje pozycjonowania i 0
7 atrybuty marki z planem komunikacji; ocena wg arkusza kryteriéw
K1 K2 Aktywnos¢ wg arkusza obserwacji — ocena gotowosci do krytycznej samooceny, poszanowania 10
’ etyki i jakosci argumentacji w dyskusjach
Razem 100%
Tresci ksztalcenia
Liczba godzin

Bfad! Nie

mozna odnalez¢

L.p. Tresc¢ ksztalcenia (tematyka zajec) Metoda ksztatcenia sr6dta odwotania.
Studia Studia
stacjonarne niestacjonarne
Pojecie i struktura strategii produktu. Geneza marki i Wyktad informacyjny z
markowania. Pochodzenie i rozwdj marek. Dywersyfikacja prezentacja, ilustrowany
1. pra-marek. Definicja i funkcje marki. Struktura marki. Poziom przyktadami praktycznymi, 3 3
rodzajowy, rzeczywisty, poszerzony i potencjalny marki. wlaczanie studentéw do
Architektura marki. dyskusji
Nazwa marki — strategiczne uwarunkowania i kryteria Wyktad informacyjny z
wyboru. Kategorie nazw. Tres¢ 1 forma nazw. Znaki graficzne prezentacja, ilustrowany
2. — rodzaje, znaczenie kolorystyki, liternictwa, ksztattu. System przyktadami praktycznymi, 6 3
identyfikacji wizualnej — struktura i zasady projektowania. wlaczanie studentéw do
Strategie markowania. dyskusji
Pojecie tozsamosci. Elementy i rodzaje tozsamosci. Pojecie i
rodzaje wizerunku. Relacje pomiedzy tozsamoscia a wizerun- | Analiza przypadkow, dyskusja
kiem. Funkcje i poziomy wizerunku marki. Skojarzenia two- | w czasie zajeé, prezentacje lub
3. rzace wizerunek. Szesciokat tozsamosci Kapferera. Wyglad i referaty studenckie oraz 6 3
osobowos¢ marki. Kultura i relacje zwigzane z marka. Odbi- omawianie przeczytanej i
cie i wizerunek wlasny nabywcy. Tozsamo$¢ marki wediug zaleconej literatury tematu
Upshawa.
Strategia jednomarkowa i multimarkowa, strategia marki
parasola, strategia marki asortymentu, strategia marki linii | Analiza przypadkoéw, dyskusja
produktéw, strategia marki-hybrydy, réznicowanie marek. | w czasie zajeé, prezentacje lub
4. Proces wprowadzania nowej marki na rynek. Pozycjonowanie referaty studenckie oraz 6 3
marki — branding i jego formy, rebranding. Pozycjonowanie omawianie przeczytanej i
marki. Poszerzanie marki. Rewitalizacja marki. Marki zaleconej literatury tematu
handlowe. Prawne i etyczne aspekty zarzadzania marka.
Praca na case’ach, dyskusja w
Geneza 1 pojecie marki handlowej. Rodzaje marek czasie zaje¢, prezentacje lub
5. handlowych. Zalety i wady stosowania marek handlowych dla referaty studenckie oraz 6 3
producentéw, handlowcdw, konsumentéw. omawianie przeczytanej i
zaleconej literatury tematu
6. Proces postepowania nabywcy, mechanizm wyboru marki. | Praca na case’ach, dyskusja w 6 3
Satysfakcja nabywcy. Teoria sprawiedliwosci wymiany. Model czasie zaje¢, prezentacje lub
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emocjonalny.  Model  niepotwierdzonych  oczekiwan. referaty studenckie oraz
Lojalno$¢  wobec marki — zZrédla, metody pomiaru, omawianie przeczytanej i
segmentacja nabywcow ze wzgledu na poziom lojalnosci. zaleconej literatury tematu
Warto$¢ i sita marki. Atrybuty silnej marki. Korzysci
markowania -produkt()\/xz dla przeqsicbiorst\y, pos’rc?dnilfé\xf Analiza przypadkéw, dyskusja
handlowych i nabywcéw. Mechanizm oddzialywania silnej L .
. . . . S w czasie zajeé, prezentacije lub
marki. Koncepcja wartosci marki D. Aakera. Wyznaczniki sity .
7. . . ; . o . . referaty studenckie oraz 6 3
i warto$ci marki. Badanie i wycena wartosci marki. Warto$¢ a ianie brrecavtane i
omawianie przeczytane
reputacja marki. Metody wyceny wartosci marki. Rankingi o P yrane)
i . L . c zaleconej literatury tematu
najcenniejszych marek — kryteria i dynamika. Koncepcja
Interbrand.
Uwarunkowania rozwoju marek globalnych. Globalne firmy, Dyskusja moderowana z
globalne produkty, globalni nabywcy. Marki lokalne a marki | zakresu dylematéw spoteczno-
8. globalne. Determinanty i strategie ksztaltowania marek gospodarczych i etycznych 6 3
narodowych i ponadnarodowych. Marketingowe implikacje uwarunkowan marek
zarzadzania narodows i globalna. Etyczne postepowanie globalnych
Razem 45 24
Liczba godzin zaje¢ za umiejetnosci praktyczne 36 18

Rozliczenie pracy wtasnej studenta

Szacowana liczba godzin

L.p. Czynnosci w ramach pracy wtasnej Studia Studia
stacjonarne niestacjonarne
1 Lektura wskazanych materiatéw, analiza przyktadéw marek wskazanych przez prowadzacego, o4 36
zebranie materialéw do projektu
2 Przygotowanie pracy pisemnej (portfolio marek, koncepcja pozycjonowania, atrybuty marki z 20 2%
planem komunikacji)
3 Przygotowanie do kolokwium pisemnego — powtérzenie teorii zarzadzania marka, metod 1 14
wyceny warto$ci marki i zasad architektury marek
Razem 55 76
w tym za umiejetnosci praktyczne 44 62

Literatura obowigzkowa
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Literatura uzupetniajaca

| 1. | Witek-Hajduk M.K., Zarzadzanie silnq markq, Wolters Kluwer, Warszawa 2011.

Inne materialy dydaktyczne

1.

Materialy prezentacyjne z zaje¢ udostepniane w wersji elektronicznej.

2.

Materialy Zrédlowe poswigcone aktualnym zagadnieniom dotyczacym programu przedmiotu, dostepne w zasobach internetu (np. raporty i

opracowania rynkowe, proponowane artykuly naukowe).
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