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Podstawy Public Relations

Fundamentals of Public Relations

Program studiéow dla przedmiotu obowigzujacy

od cyklu ksztatcenia

2025/2026

Kierunek studiow

Marketing

Rok i semestr studiow

Rok I/ Semestr IV

Poziom ksztatcenia

Studia I stopnia

Profil ksztatcenia na kierunku

Praktyczny

Modut ksztafcenia dla przedmiotu

Modut ksztatcenia

Nazwa specjalizacji
(jesli przedmiot specjalizacyjny)

Liczba godzin
Forma zajec Studia Studia ECTS Forma zaliczenia Waga
stacjonarne niestacjonarne
Wyktad 30 16 Egzamin 100%
Razem za zaj¢cia dydaktyczne 30 16 4
Praca wlasna studenta 70 84
Ogotem 100 100

Cele ksztalcenia dla przedmiotu

1. | Przekazanie wiedzy z zakresu podstawowych poje¢ i form public relations.
2. | Przedstawienie podstaw media relations.
3. | Zapoznanie z zasadami zarzadzania informacja w sytuacjach kryzysowych.

Efekty uczenia sig

WIEDZA
Efekty przedmiotowe Odmeslefne do Metody weryfikacji
L.p. . . efektow A B o
(Student zna i rozumie) . efektow uczenia sie
kierunkowych
Zna i rozumie w stopniu zaawansowanym wiedz¢ z zakresu otoczenia organizacji,
W1 |jego elementéw sktadowych oraz zmian zachodzacych w tym obszarze, a takze MAR_WGO08 Egzamin pisemny
wplywu otoczenia na dzialalno$¢ marketingowa organizacji.
Potrafi zaplanowac i zrealizowa¢ w praktyce wlasne dzialania w przestrzeni mediow
w2 ogolnyﬁzh i spoiecznosclowy}c.h oz Wykorzys.tanlem. zaawansox.xzanych ‘techmk MAR_UW06 Egzamin piscmay
marketingu, opartych o zréznicowane stylistycznie koncepcje bazujace na
swobodnym i niezaleznym wykorzystywania wyobrazni, intuicji i emocjonalnosci.
W3 Zna i _rozumie zasady etyczgo—moralne (.)bowlaczu]‘atce poszas wykonywania MAR_WKO1 Egzamin piscmay
czynnosci badawczych i praktyki zawodowej w zakresie marketingu.
UMIEJETNOSCI
. Odniesienie do -
Efekty przedmiotowe , Metody weryfikacji
L.p- (Student potrafi) efektéw efektow uczenia si
P kierunkowych €
Potrafi samodzielnie planowacé i realizowaé wlasny rozwdj osobisty i zawodowy
Ul |poprzez ciagle uczenie si¢ i poglebianie posiadanej wiedzy oraz kompetencji MAR_UU02 Egzamin pisemny
zawodowych oraz potrafi ukierunkowa¢ innych w tym zakresie.
2 Uwzgl¢dn1a ‘skutkl fpoleczne i etyczne w procesie stosowania marketingu i MAR_UW09 Fgzamin pisemny, dyskusja
podejmowania decyzji gospodarczych. ’
Potrafi projektowac nowe rozwigzania, jak réwniez doskonali¢ istniejace, zgodnie z
U3 |przyjetymi zalozeniami ich realizacji i wdrozenia w praktyce strategii MAR_UWO03 Egzamin pisemny, dyskusja
marketingowych.
KOMPETENC]JE SPOLECZNE
Lp Efekty przedmiotowe Odt:fee sl;egl‘:: do Metody weryfikacji
(Student jest gotéw do) e efektow uczenia si¢
Jest gotéw do uznania znaczenia i krytycznej oceny posiadanej wiedzy, odbieranych
K |oesel i Wla'rygodnoscl, 1nfor.rna'q1. otrz}vm5wan§rch K r('wznych, ;rodel w ce}u MAR_KKO1 Dyskusja problemowa aktywizujaca
rozwiazywania probleméw pojawiajacych si¢ w trakcie dzialalnosci zawodowej z ’
zakresu marketingu.
K2  |Jest gotéw przestrzegac etyki zawodowej i wymaga tego od innych oséb. MAR_KRO02 Dyskusja problemowa aktywizujaca
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Rozliczenie pracy wlasnej studenta

Ujawnia wysoka odpowiedzialno$¢ za wypelnianie zobowiazan spotecznych
K3 wynikajacych z dzm/l;'llnosa zawodowe} Ljest  gotow do ~ uczestnictwa W MAR_KOO01 Dyskusja problemowa aktywizujaca
przygotowywaniu  réznorodnych projektéw z uwzglednieniem wiedzy i
umiejetnosci z zakresu marketingu.
Treéci ksztatcenia
Liczba godzin
L.p. Tres¢ ksztalcenia (tematyka zajec) ped
. . Studia
Studia stacjonarne . .
niestacjonarne
1. Definiowanie podstawowych poje¢, formy i zadania PR 2 1
2. Omowienie strategii 6 M 4 1
3. Elementy media relations 4 2
4. Znaczenie rzecznika prasowego w przedsi¢biorstwie 2 1
5. Specyfika komunikacji z mediami 4 2
6. Kryzys — definiowanie pojecia, przyczyny 4 2
7. Komunikacja kryzysowa 4 2
8. Lobbing i sponsoring w dzialalnosci PR 2 2
9. Spin doctoring 2 1
10. Etyka w public relations 2 2
Razem 30 16
Metody ksztatcenia
Forma zajec Metody ksztatcenia
Wyktad  |Wyktad informacyjny i/lub problemowy z prezentacja multimedialna, wyktad konwersatoryjny, dyskusja
Warunki zaliczenia
Wagi (%)
Sposob zaliczenia
Wyktad
Egzamin pisemny 95
Wypowiedzi ustne podczas zaje¢ (np. w trakcie dyskusji, debaty) 5
Razem 100%

Szacowana liczba godzin
L.p. Czynnosci w ramach pracy wtasnej Studia Studia
stacjonarne niestacjonarne
1 Przygotowanie do udzialu w zajeciach (np. wstepna lektura, przygotowanie lub zgromadzenie 20 20
) materialéw, pomocy, przygotowanie referatu lub prezentacji na zajecia itp.)
2. Lektura obowiazkowa 20 34
3. Przygotowanie do egzaminu 30 30
Razem 70 84

Literatura obowigzkowa

1. | Budzynski, W. 2017. Public relations. Wizerunek. Reputacja. Tozsamosé. Wyd. POLTEX, Warszawa.

2. | Tworzydlo, D. 2019. Zarzadzanie w kryzysie wizerunkowym. Metody, procedury, reagowanie. Wyd. Difin sp. Z o.0. Warszawa.

Literatura uzupetniajaca

L Warszawa 2023

Michalski, K., Werenowska, A. (red.). Nowoczesne zarzadzanie: najnowsze trendy, koncepcje i metody w zarzadzaniu. Wyd. CeDeWu,

2. dia & PR Best Practices

Rosenberg, Amy. 2021. A Modern Guide to Public Relations.Unveiling the Mystery of PR: Including: Content Marketing, SEO, Social Me-
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Inne materiaty dydaktyczne

‘ 1. ‘ Prezentacje multimedialne udostepnione przez wykladowce
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