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Podstawy Public Relations
Fundamentals of Public Relations

Program studiéw dla przedmiotu obowigzuj
ogram studiow dla prze otu obowigzujacy 2025,/2026
od cyklu ksztatcenia
Kierunek studiéw Marketing
Rok i semestr studiow Rok II/ Semestr IV
Poziom ksztalcenia Studia I stopnia
Profil ksztafcenia na kierunku Praktyczny
Modut ksztalcenia dla przedmiotu Kierunkowy
Nazwa specjalizacji
(jesli przedmiot specjalizacyjny)
Liczba godzin
Forma zajec Studia Studia ECTS Forma zaliczenia Waga
stacjonarne niestacjonarne
Wyktad 30 16 Egzamin 100%
Razem za zaj¢cia dydaktyczne 30 16 4
Praca wtasna studenta 70 84
Ogotem 100 100
Cele ksztalcenia dla przedmiotu
‘ 1. ‘ Przekazanie wiedzy z zakresu pojec i form public relations, zapoznanie z zasadami zarzadzania informacja w sytuacjach kryzysowych.
Efekty uczenia sig
WIEDZA
Efekty przedmiotowe Odniesienie do efektow
Symbol . 4 3 c
Student zna i rozumie w stopniu zaawansowanym: kierunkowych
Wi w1edz'g z zakresu otoczenia organizacji, jego elernientow sk{adowrc.h oraz zmian zachodzacych w tym obszarze, MAR_WGO02
a takze wplywu otoczenia na dziatalno$é marketingowa organizacji. MAR_WG03
narzedzia i techniki public relations stosowane w komunikacji z otoczeniem organizacji, w tym media relations, - ;
o o : . . . . MAR_WGO05
W2 komunikacje kryzysowa, lobbing i sponsoring, a takze zasady ich doboru i stosowania w praktyce
marketin . MAR_WG06
e - p—— e MAR_WGl1
W3 zasady etyczno-moralne obowiazujace podezas wykonywania czynnosci badawczych i praktyki zawodowej w MAR_WKO1
zakresie marketingu.
Metody weryfikacji efektow
Symbol
weryfikowanego Metoda weryfikacji efektow uczenia sig Udziat w ocenie
efektu uczenia si¢ (Sposob zaliczenia) (%)
dla przedmiotu
Egzamin pisemny (pytania testowe i/lub opisowe) — weryfikacja wiedzy z zakresu znajomosci
otoczenia organizaciji, jego elementéw skladowych, zmian zachodzacych w tym obszarze oraz
W1, W2, W3 wplywu otoczenia na dzialalnosé marketingowa i PR organizacji; znajomos¢ narzedzi i technik public 100
relations (media relations, komunikacja kryzysowa, lobbing, sponsoring) oraz zasad ich stosowania w
ramach etycznego postepowania
Razem 100%
TreSci ksztalcenia
Liczba godzin
L.p. Tres¢ ksztalcenia (tematyka zajec) i
. . Studia
Studia stacjonarne X R
niestacjonarne
1. Definiowanie podstawowych pojeé, formy i zadania PR 2 1
2. Oméwienie strategii 6 M 4 1
3. Elementy media relations 4 2
4. Znaczenie rzecznika prasowego w przedsi¢biorstwie 2 1
5. Specyfika komunikacji z mediami i otoczenia organizacji 4 2
6. Kryzys — definiowanie pojecia, przyczyny 4 2
7. Komunikacja kryzysowa 4 2
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8. Lobbing i sponsoring w dziatalnosci PR 2 2
9. Spin doctoring 2 1
10. Etyka w public relations 2 2

Razem 30 16

Metody ksztalcenia
Forma zajec Metody ksztalcenia
Wyktad Wyktad proble.mowyt z prezentacja multim?dialgq, oma\.x?iaja(cy' specyfike i elementy public relations, media r'elati(?ns i kom'unikacji, W]
tym kryzysowej; analiza przykladéw strategii PR i sytuacji kryzysowych z zachowaniem zasad etycznych, lobbingu i sponsoringu

Rozliczenie pracy wlasnej studenta

Szacowana liczba godzin

L.p. Czynnosci w ramach pracy wtasnej Studia Studia
stacjonarne niestacjonarne

Przygotowanie do wykladéw — lektura wskazanych materialéw, analiza wskazanych kampanii

1. . .. . S 20 20
PR i sytuacji kryzysowych przed kazdymi zajeciami

2. Lektura obowigzkowa 20 34
Przygotowanie do egzaminu pisemnego — powtérzenie zagadnien z zakresu PR, media

3. ; o2 . L . 30 30
relations, komunikacji kryzysowej, lobbingu i etyki PR

Razem 70 84
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‘ 1. ‘ Prezentacje multimedialne udostepnione przez wykladowce
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