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Collaborative i impact marketing

Collaborative and impact marketing

Program studiéw dla przedmiotu
obowiazujacy od cyklu ksztatcenia

2025/2026

Kierunek studiow

Marketing

Rok i semestr studiow

Rok ITI/ Semestr V

Poziom ksztatcenia

Studia I stopnia

Profil ksztatcenia na kierunku

Praktyczny

Modut ksztatcenia dla przedmiotu

Kierunkowy

Nazwa specjalizacji
(jesli przedmiot specjalizacyjny)

Liczba godzin
Forma zajec Studia Studia ECTS Forma zaliczenia Waga
stacjonarne niestacjonarne
Konwersatotium 30 16 Z.aliczenie na oceng 100%
Razem za zajegcia dydaktyczne 30 16
Praca wlasna studenta 45 59
Ogotem 75 75

Cele ksztalcenia dla przedmiotu

1.

interesariuszami i spolecznosciami w tworzeniu wartosci rynkowej oraz spolecznej

Przekazanie wiedzy teoretycznej z zakresu koncepcja collaborative oraz impact marketingu, w tym z rolg wspélpracy miedzy markami,

uwzglednieniem etyki, zréwnowazonego rozwoju oraz aktualnych trendéw rynkowych

Rozwiniecie umiejetnosci projektowania i oceny dzialan marketingowych opartych na wspétpracy i pozytywnym wplywie spolecznym, z

Efekty uczenia sig

WIEDZA
Efekty przedmiotowe Odnleslefne do Metody weryfikacji
L.p. . . efektow A B o
(Student zna i rozumie) . efektow uczenia sie
kierunkowych
Ma zaawansowang wiedz¢ na temat nowoczesnych rozwiazan w obszatze MAR_WGO03
Wi marketingu z zakresu kluczowych teorii, zjawisk, proceséw, prawidtowosci, MAR_WGO05 Kolokwium, dyskusja moderowana,
mechanizméw, praktycznych implikacji, oraz skutkéw spotecznych MAR_WGT1 prezentacja, analiza przypadkow
wspolczesnego marketingu MAR_WKO04
MAR_WG03
W2 Rozumie w stopniu zaawansowanym funkcje i modele marketingu, ich ewolucje MAR_WGO05 Kolokwium, dyskusja moderowana,
oraz role w procesie oddzialywania na konsumentéw MAR_WGT1 prezentacja, analiza przypadkow
MAR_WKO04
MAR_WG03
W3 Zna podstawowe zasady tworzenia i rozwoju struktur i systeméw marketingowych MAR_WGO05 Kolokwium, dyskusja moderowana,
oraz rozumie spoteczne uwarunkowania tych proceséw MAR_WGT1 prezentacja, analiza przypadkow
MAR_WKO04
UMIEJETNOSCI
Efekty przedmiotowe Odmes1efue do Metody weryfikacji
L.p- (Student potrafi) efektow efektow uczenia si
P kierunkowych €
Student  potrafi  przeprowadzi¢  kompleksowa analize rynku  mediow
spolecznosciowych oraz panujacych w kanatach spolecznosciowych trendéw, MAR_UWO01 . .
°. c . . o Kolokwium, dyskusja moderowana,
Ul |celem dokonania prognozy potencjalnych zmian oraz zaplanowania dziatan MAR_UWO03 cezentacia. analiza przvpadks
niezbednych do podjecia celem osiagniecia zaplanowanych korzysci dostosowanych MAR_UOO01 p 2, prayp W
do okreslonej grupy odbiorcéw
Potrafi projektowa¢ nowe rozwigzania na rynku medidw, jak réwniez doskonali¢ MAR_UWO01 . .
S . . . oo oL o Kolokwium, dyskusja moderowana,
U2 |istniejace, zgodnie z przyjetymi zalozeniami ich realizacji i wdrozenia w praktyce MAR_UWO03 cezentacia. analiza przvpadké
strategii marketingowych MAR_UOO01 P 2, pryp W
Potrafi wspoldziata¢ z innymi osobami na rynku mediéw w ramach prac MAR_UWO1 . .
s S e Kolokwium, dyskusja moderowana,
U3 |zespolowych w szczegblnosci w  zespolach projektujacych w  réznych MAR_UWO03 cesentac liza przvpadks
zastosowaniach w zakresie marketingu i dyscyplin pokrewnych MAR_UOO01 prezentacja, analiza przypadikow
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KOMPETENC]JE SPOLECZNE
L Efekty przedmiotowe Odt:fz slite(;:: do Metody weryfikacji
P (Student jest gotéw do) e efektow uczenia si¢
MAR_KRO1
K1 Jze;; E;Jetscilw n;l;flfftlgimaglpt.)wa-ge k{ons-eliwencjl wynikajacych z dziatad zawodowych i\//fig_iggi Dyskusja moderowana, prezentacia
gu dla zycia czlowicka oraz grup _
MAR_KO03
Jest gotéw 1 potrafi podejmowacd decyzje marketingowe oraz ustosunkowywacé sie MAR_KRO1
do pogladéw innych oséb, rozumie granice swoich kompetenciji spotecznych oraz MAR_KKO03 . .
K2 konieczno$¢ ciaglego rozwijania si¢ poprzez poszerzanie wiedzy oraz ustawiczne MAR_KOO01 Dyskusja moderowana, prezentaca
doskonalenie umiejetno$ci MAR_KOO03
Jest gotow mysle¢ i dzialaé w sposéb przedsigbiorczy, przewidujac konsekwencje ﬂﬁgﬁéﬁ%g
K3 |podejmowanych przedsiewzi¢é spoleczno-gospodarczych oraz przestrzegaé etyki i/[ AR KOOI Dyskusja moderowana, prezentacja
zawodowej 1 wymaga tego od innych oséb MAR KOO03

Tresci ksztatcenia

Liczba godzin
L.p. Tres¢ ksztalcenia (tematyka zajec) s
Studia stacjonarne i Stu'dia
niestacjonarne
1. Istota, zakres i zadania marketingu — wprowadzenie 4 2
2. Istota marketingu opartego na wspélpracy (collaborative marketing) 4 2
3. Korzysci oras strategie collaborative marketingu 4 2
4. Najlepsze praktyki collaborative marketingu — analiza przypadkéw 4 2
5. Etapy wdrazania collaborative marketingu 4 2
6. Impact marketing jako marketing zaangazowany i marketing pozytywnego wplywu 4 2
7. Narzedzia oraz korzysci impact marketingu 4 2
8. Rola mediéw spotecznosciowych i influenceréw w impact marketingu 2 2
Razem 30 16
Metody ksztalcenia
Forma zajeé Metody ksztalcenia
Wyklad informacyjny z prezentacja multimedialna;
Komerssoriam | Sudapeoplon cos sl
Rozwiazywanie probleméw praktycznych.
Warunki zaliczenia
Wagi (%)
Sposéb zaliczenia
Konwersatorium
Kolokwium w formie testu koficowego jednokrotnego wyboru 40
Przygotowanie i przedstawienie eseju / referatu / innej formy wypowiedzi pisemnej 30
Wykonanie zadan / ¢wiczeri / projektu podczas zaje¢ 10
Wykonanie zadan / ¢wiczeri / projektu poza zajeciami 10
Wypowiedzi ustne podczas zaje¢ (np. w trakcie dyskusji, debaty) 10
Razem 100%
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Rozliczenie pracy wlasnej studenta

Szacowana liczba godzin
L.p. Czynnosci w ramach pracy wtasnej Studia Studia
stacjonarne niestacjonarne

1 Przygotowanie do udzialu w zajeciach (np. wstepna lektura, przygotowanie lub zgromadzenie 15 19

) materialéw, pomocy, przygotowanie referatu lub prezentacii na zajecia itp.)
5 Wykonanie ¢wiczen lub zadan po zajeciach (jako utrwalenie lub rozszerzenie tresci z odbytych 5 10

) zajed)
3. Realizacja zadania projektowego poza zajeciami 5 10
4. Lektura obowiazkowa 10 10
5. Przygotowanie do kolokwium w postaci testu z pytaniami jednokrotnego wyboru 10 10

Razem 45 59

Literatura obowigzkowa

1. | Lee, N. R,, Kotler, P., Colehourt, J. (2024). Social marketing: Behavior change for good (Seventh edition). SAGE
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3. | Wojciechowski, T. (2013). 200 odpowiedzi na pytania z marketingu. Wydawnictwo Difin SA. 312.

Literatura uzupetniajaca

‘ 1. ‘ Kaminski, J. (2019). Makromarketing. Nauka o marketingu wobec probleméw spotecznych i srodowiskowych. PWE

Inne materiaty dydaktyczne

1. | Prezentacje udostepnione przez prowadzacego zajecia

2. | Wybrane artykuly z czasopism naukowych i branzowych
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