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Collaborative i impact marketing

Collaborative and impact marketing

Program studiéw dla przedmiotu

obowiazujacy od cyklu ksztalcenia 2025/2026

Kierunek studiow Marketing

Rok i semestr studiéw Rok ITI/ Semestr V

Poziom ksztalcenia Studia I stopnia

Profil ksztafcenia na kierunku Praktyczny

Modut ksztalcenia dla przedmiotu Kierunkowy

Nazwa specjalizacji
(jesli przedmiot specjalizacyjny)

Liczba godzin ECTS
Forma
Forma zajeé za zaliczenia
Studia stacjonarne | Studia niestacjonarne | ogétem | umiejetnosci zajeé
praktyczne
Konwersatorium 30 16
Razem za zajgcia 30 16
w tym za umiejetnosci praktyczne 24 13
Praca wlasna studenta ogétem 45 59 3 2,4 Zaliczenie na
oceng
w tym Ja umiejetnosci praktycne 36 47
Ogoétem 75 75
w tym za umiejetnosci praktyczne 60 60

Cele ksztalcenia dla przedmiotu

1 Przekazanie wiedzy z zakresu koncepcji collaborative oraz impact matketingu, w tym z roli wspélpracy miedzy markami, interesariuszami i
" | spoleczno$ciami w tworzeniu warto$ci rynkowej oraz spolecznej
5 Rozwinigcie umiejetnosci projektowania i oceny dziatafi marketingowych opartych na wspélpracy i pozytywnym wplywie spolecznym, z
uwzglednieniem etyki, zréwnowazonego rozwoju oraz aktualnych trendéw rynkowych

Efekty uczenia sie

WIEDZA
Svmbol Efekty przedmiotowe Odniesienie do efektéw
Y Student zna i rozumie w stopniu zaawansowanym: kierunkowych
Wi nowoczesne rozwiazania teoretyczne i praktyczne z zakresu collaborative oraz impact marketingu, ich skutki i MAR_WGO03
uwarunkowania MAR_WGO05
W2 funkcje collaborative oraz impact marketingu w procesie oddzialywania na konsumentéw MAR_WGT1
W3 zasady tworzenia i rozwoju struktur i systeméw marketingowych opartych na wspélpracy MAR_WKO04
UMIEJETNOSCI
Svmbol Efekty przedmiotowe Odniesienie do efektéw
Y Student potrafi: kierunkowych
przeprowadzi¢ kompleksowq analize mozliwosci 1 uwarunkowan dzialan collaborative oraz impact
U1l |marketingowych, dokonaé prognozy potencjalnych efektéw i zaplanowaé dzialania dostosowane do
okreslonej grupy odbiorcéw i partneréw MAR_UWO01
U2 projektowaé nowe rozwigzania na rynku, jak réwniez doskonali¢ istniejace, zgodnie z przyjetymi zalozeniami MAR_UWO03
ich realizacji i wdroZenia w praktyce strategii marketingowych MAR_UOO01
U3 wspoldziataé z partnerami, interesariuszami i innymi podmiotami w ramach realizacji projektéw collaborative
" |i impact marketingowych, w tym w zespolach projektujacych kampanie oparte na wspélpracy marek
KOMPETENC]E SPOLECZNE
Svmbol Efekty przedmiotowe Odniesienie do efektow
Y Student jest gotow do: kierunkowych
K1 uwzgledniania powagi konsekwencji wynikajacych z dziatani zawodowych z zakresu collaborative oraz impact MAR_KKO03
marketingu dla Zycia czlowieka oraz grup spotecznych MAR_KOO01
K2 podejmowania decyzji z zakresu collaborative oraz impact marketingu oraz ustosunkowywania si¢ do pogladéw MAR_KO03
innych oséb i korzystania z opinii i porad ekspertéw MAR_KRO01
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|myslenia i dziatania w spos6b przedsiebiorczy i etyczny w zakresie collaborative oraz impact marketingu

Metody weryfikacji efektow uczenia si¢

Symbol
weryfikowanego Metoda weryfikacji efektow uczenia si . .
ryfi i g' y , ) X . € Udziat w ocenie (%)
efektu uczenia si¢ (Spos6b zaliczenia)
dla przedmiotu

W1, W2, W3 Kolok\yium pisemne (test i/lub opisujace) — weryfikacja wiedzy z zakresu collaborative i impact 30
marketingu
Praca projektowa (koncepcja kampanii collaborative/impact) — weryfikacja umiejetnosci:
innowacyjnos$¢ i wykonalnos¢ rozwiazania; ocena wg arkusza kryteriow

U1, U2, U3, Analiza ?rszpadkéW podczas konwersatoriéw — weryfikacja umiejetnosci, ocena wg arkusza 35
obserwacji,
Projekt zespotowy (analiza mediéw spotecznosciowych) — weryfikacja umiejetnosci; ocena wg arkusza
kryteriow
Analiza przypadkéw i praca projektowa podczas konwersatoriéw — weryfikacja kompetencji; ocena wg

K1, K2, K3 arkusza o}),serwacji, i} ' o - ) - 35
Aktywno$¢ wg arkusza obserwacji — weryfikacja kompetencji: §wiadomo$é¢ konsekwencji, gotowosé do
wspolpracy, przedsigbiorczo$¢ z uwzglednieniem etyki zawodowej

Razem 100%
Tresci ksztalcenia
Liczba godzin

L.p.

Tres¢ ksztalcenia (tematyka zajec)

Metoda ksztatcenia

Bfad! Nie mozna odnaleic¢ Zzrédta

odwotania.

Studia stacjonarne

Studia
niestacjonarne

Istota, zakres i zadania collaborative oraz
marketingu, — wprowadzenie, funkcje i modele

impact

Wyktad informacyjny z
prezentacja, ilustrowany
przyktadami praktycznymi,
wlaczanie studentéw do
dyskusji

Istota marketingu opartego na wspdlpracy (collaborative
marketing)

Wyktad informacyjny z
prezentacja, ilustrowany
przyktadami praktycznymi,
wlaczanie studentéw do

dyskusji

Korzysci oraz strategie collaborative marketingu

Analiza przypadkéw, dyskusja
w czasie zaje¢, omawianie
przeczytanej i zaleconej
literatury tematu

Najlepsze praktyki collaborative marketingu — analiza
przypadkéw

Analiza przypadkéw, dyskusja
w czasie zaje¢

Etapy wdrazania collaborative marketingu

Praca na case’ach, dyskusja w
czasie zajeé

Impact jako marketing zaangazowany i
marketing pozytywnego wplywu

marketing

Praca na case’ach, dyskusja w
czasie zajeé, prezentacje lub
referaty studenckie
aktywizujace grupe i dyskusje

oraz omawianie przeczytanej i
zaleconej literatury tematu

Narzedzia oraz korzysci impact marketingu

Analiza przypadkéw, dyskusja
W czasie zajeé

Rola mediéw spolecznosciowych 1 influenceréw w
impact marketingu

Dyskusja moderowana

Razem

30

16

Liczba godzin zajeé za umiejetnosci praktyczne

24

13

Rozliczenie pracy wlasnej studenta

Szacowana liczba godzin
L.p. Czynnosci w ramach pracy wlasnej Studia Studia
stacjonarne niestacjonarne
1 Przygotowanie do konwersatoriéw — lektura wskazanych materialéw, zapoznanie si¢ z 15 20
) przykladami kampanii collaborative i impact marketingowych przed kazdymi zajeciami
5 Realizacja projektu — opracowanie koncepcji kampanii collaborative lub impact 2 27
marketingowej z uzasadnieniem wyboru partneréw, wartosci wspolnych i miernikoéw sukcesu
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Przygotowanie do kolokwium pisemnego — powtdrzenie teorii collaborative marketingu,
3. . . . . . T . 11 12
impact marketingu, modeli wspéipracy marek i narzedzi realizacji kampanii spolecznych
Razem 45 59
w tym za umiejetnosci praktyczne 36 47

Literatura obowigzkowa
1. | Lee, N. R,, Kotler, P., Colehour, J. (2024). Social marketing: Behavior change for good (Seventh edition). SAGE
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Literatura uzupetniajaca

| 1. ‘ Kaminski, J. (2019). Makromarketing. Nauka o marketingu wobec probleméw spotecznych i srodowiskowych. PWE

Inne materiaty dydaktyczne

1. | Prezentacje udostepnione przez prowadzacego zajecia

2. | Wybrane artykuly z czasopism naukowych i branzowych
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