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Content marketing i copywriting
Content Marketing and Copywriting

Program s.tudjéw dla przedmiotu' obowigzu- 2025/2026
jacy od cyklu ksztatcenia
Kierunek studiéw Marketing
Rok i semestr studiow Rok ITI/ Semestr V
Poziom ksztalcenia Studia I stopnia
Profil ksztalcenia na kierunku Praktyczny
Modut ksztatcenia dla przedmiotu Specjalnosciowy
Naz jalizacji .
_.\azwa specjaizacyl Marketing cyfrowy
(jesli przedmiot specjalizacyjny)
Liczba godzin
Forma zajec Studia stacjo- | Studia niestacjo- ECTS Forma zaliczenia Waga
narne narne
Wyktad 30 16 Egzamin 50%
Cwiczenia 30 24 Zaliczenie na ocene 50%
Razem za zaje¢cia dydaktyczne 60 40 4
Praca wtasna studenta 40 60
Ogotem 100 100
Cele ksztalcenia dla przedmiotu
1. | Rozwijanie kompetencji strategicznego myslenia w komunikacji marketingowej
) Nabycie umiejetnosci projektowaé strategie content marketingowe wspierajace cele biznesowe marki, analizowaé potrzeby odbiorcéw oraz
" | dobieraé¢ odpowiednie formy i style przekazu w zalezno$ci od medium i etapu lejka marketingowego
3. | Przygotowanie studentéw do umiejetnosci oceny efektywnosci i optymalizacji tresci
Efekty uczenia si¢
WIEDZA
. Odniesienie do o
Lp. Efekty prze(.imlotov.ve efektéw kierunko- Meto,dy weryﬁ'kac.]l
(Student zna i rozumie) efektow uczenia si¢
wych
Zna i rozumi dst jeci le oraz narzedzia content marketingu i v MAR_WGO3 Egzamin pisemny (test), prezent:
Wi riztiin ozumie podstawowe pojecia, cele oraz narzedzia conte arketingu i copy- MAR_WG06 gzamin pisemny (test), prezenta-
D MAR_WKO5 o
MAR_WGO03
Ma zaawansowana wiedz¢ na temat zasad content marketingu i copywritingu oraz MAR_WGO06 Case study (oceny efektywnosci i
W2 |rozwini¢cie umiejetnosci planowania, pisania i redagowania tresci dostosowanych MAR_WKO05 optymalizacji tresci), prezentacje,
do réznych kanaléw komunikacji i grup docelowych MAR_KOO01 egzamin
MAR_KRO02
. . . . . S — MAR_WGO03 . . .
Posiada wiedze na temat strategii content marketingowej oraz jej roli w komunikacji Opracowanie strategii marketingo-
w3 marketin i marki MAR,_WKO5 i, eozamin
arketingowej ma MAR_KOO1 wej, egza
UMIEJETNOSCI
Efekty przedmiotowe Odniesienie do Metody weryfikacji
L.p. P W efektow kierunko- Cy werylixac]
(Student potrafi) e efektow uczenia si¢
Student potrafi do analizy jakosci 1 skutecznosci tresci marketingowych z wykorzy- MAR_UWO1 Case study (oceny efektywnosci i
Ul |staniem podstawowych wskaznikéw efektywnosci, narzedzi analitycznych oraz za- MAR_UWO02 optymalizacji tresci), projekt seme-
sad SEO i UX writingu MAR_UWO04 stralny, prezentacja, egzamin.
e . . . - MAR_UWO01
Tworzy¢ tresci marketingowe (m.in. artykuly, posty w mediach spolecznosciowych, .
. . ST . . MAR_UWO02 Projekt grupowy / praca
opisy produktdw, hasta reklamowe) zgodne z zalozeniami strategii marki oraz efek- . .
U2 . . . . ; . . o . . MAR_UWO03 w grupie, Przygotowanie
tywnie komunikowac sie, takze w jezyku obcym, z innymi specjalistami w zakresie ..
rketi raz t6znotodnymi interesatiuszami MAR_UW06 prezentacyt
marketingu oraz réznorodnymi interesatiusza MAR_UKO1
U3 Stosowaé podstawowe techniki copywriterskie zwigkszajace skuteczno$é przekazu MAR_UWO03 Prolektifr;}r);jvgté pilciz
(np. CTA, storytelling, jezyk korzysci) MAR_UWO04 Ve uppr,ezenytfcji W
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KOMPETENC]JE SPOLECZNE
. Odniesienie do o
Lp: Efekty p.rzedml/otowe efektéw kierunko- MetOfiy weryﬁ.kac‘]l
(Student jest gotéw do) — efektow uczenia si¢
ngdent jest gotéw do b}ranla odpowwdzmlnoscl za realizacje zadan w Pro]ektach MAR_KOO1 Aktywnosé na zajeciach (dyskusic),
K1 |réznorodnych oraz wspélorganizowania pracy zespotu przy opracowaniu kompe- i’ . s
. . g S . g case study, prezentacja wnioskéw
tenciji strategicznego myslenia w komunikacji marketingowej
K2 Jest gotéw przestrzegaé etyki zawodowej i wymaga tego od innych os6b w toku MAR KRO2 Projekt zespotowy, prezentacja, ob-
rozwijanie kompetengji strategicznego myslenia w komunikaciji marketingowej - serwacja pracy w grupie
Tresci ksztalcenia
Liczba godzin
L.p. Tresc¢ ksztalcenia (tematyka zajeC) Wykfad Cwiczenia
Studia stacjo- Studia niesta- Studia stacjo- Studia niesta-
narne cjonarne narne cjonarne
1. Wprowadzenie i logika kursu 2 1 2 1
5 Rola content marketingu w strategii komunikacji wspélczesnych 2 1 2 1
' organizacji
3 Planowanie i tworzenie tresci dopasowanych do potrzeb odbior- 2 2 2 2
' c6w oraz etapow $ciezki klienta
4 Zasady dystrybucji tresci w kanalach cyfrowych oraz metody 2 1 3 2
’ oceny ich skutecznosci z wykorzystaniem analityki internetowe;j
5 Podstawy  profesjonalnego  copywritingu w  komunikacji 2 1 2 2
’ marketingowe;j
Konstruowanie —tekstow —perswazyjnych 1 sprzedazowych, 2 2 3 2
6. wykorzystywanie storytellingu i jezyka korzysci oraz stosowanie
zasad efektywnej komunikacji
7. Dopasowanie tonu i stylu tresci do specyfiki marki i odbiorcy 2 1 2 2
8. Techniki perswazji: AIDA, PAS i inne formuly 2 1 2 2
9. CTA — wezwania do dzialania, ktére konwertuja 2 1 2 1
10. | Optymalizacja tresci pod katem SEO 2 1 2 2
17, | Pisanie artykuléw blogowych i dtuzszych form 2 1 2 1
12. | Teksty reklamowe i sprzedazowe 2 1 2 2
13. | Analiza wynikéw i optymalizacja istniejacych materialéw 2 1 2 2
14 Wspblczesne trendy oraz znaczenie narzedzi opartych na sztucz- 2 1 2 2
" | nej inteligencii w procesie tworzenia tresci
Razem 30 16 30 24

Metody ksztalcenia

Forma zaje¢ Metody ksztaltcenia

— Wyklad informacyjny wspomagany prezentacja multimedialna (oméwienie kluczowych koncepcji i modeli content marketingu w strategii komunika-
cji wspolczesnych organizacii).

Wyktad — Wyktad problemowy (analiza wyzwar i dylematéw decyzyjnych w komunikacji marketingowej).
— Wyklad konwersatoryjny (dyskusja przykladéw branzowych, interpretacja case studies, analiza trendéw opartych na sztucznej inteligencji w procesie
tworzenia tresci).
— Analiza przypadkéw (case study) — diagnoza skutecznosci dzialan marketingowych, opracowanie dziatan w kanatach cyfrowych.
G ) — Praca projektowa w zespolach — przygotowanie i prezentacja projektu do przygotowywania tekstéw reklamowych i sprzedazowych.
_wiczenia

— Dyskusja moderowana i debata — obrona przyjetej koncepcji marketingowej i poréwnanie alternatywnych rozwiazan.
— Rozwiazywanie probleméw i zadania symulacyjne — ocena tresci tekstéw reklamowych, e-maili, listéw, hasel, matetialéw eventowych.
— Prezentacje multimedialne — przedstawienie wynikéw zespoléw, i ocena.

Warunki zaliczenia
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Wagi (%)
Sposoéb zaliczenia
Wyktad Cwiczenia
Egzamin pisemny 95 0
Przygotowanie i przedstawienie eseju / referatu / innej formy wypowiedzi pisemne;j 5 10
Wykonanie zadan / ¢wiczeri / projektu podezas zaje¢ 0 50
Wykonanie zadan / ¢wiczeri / projektu poza zajeciami 0 20
Wypowiedzi ustne podczas zaje¢ (np. w trakcie dyskusji, debaty) 0 20
Razem 100% 100%
Rozliczenie pracy wlasnej studenta
Szacowana liczba godzin
L.p. Czynnosci w ramach pracy wtasnej Studia stacjo- Studia niestacjo-
narne narne
1 Przygotowanie do udzialu w zajeciach (np. wstepna lektura, przygotowanie lub zgromadzenie 5 5
) materialéw, pomocy, przygotowanie referatu lub prezentacji na zajecia itp.)
5 Wykonanie ¢wiczen lub zadan po zajeciach (jako utrwalenie lub rozszerzenie tresci z odbytych 5 5
) zajed)
3. Realizacja zadania projektowego poza zajeciami 5 10
4. Przygotowanie pracy pisemnej poza zajeciami 5 10
5. Lektura obowiazkowa 10 5
Obowiazkowe zapoznanie si¢ z innymi materialami lub tresciami (np. materiatami audio, wi-
6. deo, narzedziami, pomocami, oprogramowaniem, sprzgtem, aktami prawnymi, dokumentacja, 5 10
warunkami miejsca pracy itp.)

7. Przygotowanie do egzaminu 5 15
8 TODC ©oetiie e

Razem 40 60

Literatura obowigzkowa

Purna, V. (2025). Wplywowy content marketing : strategie, dzicki ktérym twoje tresci beda przemyslane, angazujace i skuteczne. Wydawnic-
two Naukowe PWN

Puzyrkiewicz, D. (2023). Biblia content marketingu : Jak slowami doprowadzaé klientéw do racjonalnego zakupu w afekcie. Wydawnictwo
Naukowe PWN

3. | Puzyrkiewicz, D. (2023). Biblia copywritingu : stowo daje, zyski rosna! Wydawnictwo Onepress

1.

Literatura uzupetniajaca

1. | Stawarz-Garcia, B. (2023). Content marketing i social media : jak przyciagnaé klientéw. Wydawnictwo Naukowe PWN

2. | Puzyrkiewicz, D. (2021). Sila Lucyfera : ciemna strona copywritingu. Wydawnictwo Onepress

3. | Dutko, M. (2021). Copywriting internetowy. Wydawnictwo Naukowe PWN

Inne materiaty dydaktyczne

1. | Prezentacje wykladowcy wklejone w Zespole w MS Tems

Holliman, G., Rowley, J. (2014). Business to business digital content marketing: marketers’ perceptions of best practice. Journal of Research in

2 Interactive Marketing, Vol. 8 No. 4 pp. 269-293, doi: https://doi.org/10.1108/JRIM-02-2014-0013
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