UNIWERSYTET VIZJA

Podstawy reklamy
Fundamentals of Advertising

Program studiéow dla przedmiotl.l obowigzujacy 2025/2026
od cyklu ksztatcenia
Kierunek studiow Marketing
Rok i semestr studiow Rok ITI/ Semestr V
Poziom ksztalcenia Studia I stopnia
Profil ksztafcenia na kierunku Praktyczny
Modut ksztatcenia dla przedmiotu Specjalnosciowy
" .Nazwa 'spec]a].lz?c]l . Reklama
(jesli przedmiot specjalizacyjny)
Liczba godzin
Forma zajec Studia Studia ECTS Forma zaliczenia Waga
stacjonarne niestacjonarne
Wyktad 30 16 Egzamin 50%
Cwiczenia 30 24 Zaliczenie na ocene 50%
Razem za zaj¢cia dydaktyczne 60 40 4
Praca wtasna studenta 40 60
Ogotem 100 100

Cele ksztalcenia dla przedmiotu

1 Zapoznanie studentéw z podstawowymi zagadnieniami dotyczacymi usytuowania dziatalnosci reklamowej w strukturze proceséw komunikacji
" | marketingowej przedsi¢biorstwa, charakterystyka mediéw reklamowych oraz zasadami budowania strategii reklamowej.

) Wyksztatcenie umiejetnosci projektowania i wdrazania strategii reklamowej, ze szczegdlnym uwzglednieniem procedur tworzenia media planu
" | kampanii reklamowej i oceny efektéw dziatad reklamowych, a takze wspSlpracy z podmiotami §wiadczacymi ustugi reklamowe.

3 Wyksztatcenie kompetencji spolecznych przygotowujacych studentéw do uczestniczenia w procesach projektowania i realizacji dziatan
" | reklamowych zwiazanych z koniecznoscia podejmowania decyzji o ich kierunkach i relacjach z innymi podmiotami.

Efekty uczenia sie

WIEDZA
Efekty przedmiotowe Odmeslefne ¢ Metody weryfikacji
L.p. . . efektow Y
(Student zna i rozumie) [yl efektow uczenia si¢
Student zna podstawowe pojecia zwigzane z miejscem reklamy w strategii Fozamin pisemny
W1 |marketingowej przedsigbiorstwa oraz jej uwarunkowania, funkcje i cele w MAR_WGO02 © Dv kp' Y
oddzialywaniu na rynek. yskusja
Student rozumie specyfike poszczegédlnych mediéw reklamowych oraz ich Egzamin pisemny
W2 |przydatnosé¢ w procesie oddzialywania na rynek w réznych sytuacjach rynkowych i MAR_WGO06 Projekt
okoliczno$ciach dzialania. Kolokwium
Student zna zasady programowania strategii reklamowej, w tym procedury Egzamin pisemny
W3 |przygotowywania media planu kampanii reklamowej z uwzglednieniem MAR_WKO01 Projekt
obowiazujacych zasad etycznych. Kolokwium
Wi itudevntt zna mcl)zhwols{i:l i z%sidy \Wkoizzft-am-a pos'laldani]i l;VlCdZy \xlz( Cell,l MAR_WK10 Egzamin piscmay
orzystania z uslug reklamowych, z uwzglednieniem wielorakich uwarunkowan MAR_WKO5 Dyskusja
plynacych z otoczenia.
UMIEJETNOSCI
. Odniesienie do ..
Efekty przedmiotowe . Metody weryfikacji
L.p. efektéw
Student potrafi . efektow uczenia si
P kierunkowych €
Student potrafi wykorzysta¢ posiadang wiedze do projektowania dzialalnosci MAR_UWO03 Egza’ml.n pisemay
Ul . . ’ .. . Cwiczenia
reklamowej, planujac ksztalt strategii reklamowe;j. MAR_UWO04 .
Projekt
Student potrafi dopasowaé media reklamowe do potrzeb komunikacyjnych Egza’ml.n prsemny
U2 |przedsighiorstwa i okreslié zakres ich st ia w zaleznosci od zmieniaj ie|  MAR_UWO6 Cwiczenia
przedsicbiorstwa i okresli¢ zakres ich stosowania w zaleznosci od zmieniajacego si¢ MAR_UOO1 Projekt
otoczenia. .
Kolokwium
- e o Egzamin pisemny
U3 Student 'pot'raﬁ'o'cemc prQwadzone dzla%z}gla reklamovtf’ewykorzystu]acc réznorodne MAR_UW09 Cwiczenia
metody 1 mierniki oceniajace skutecznos¢ i efektywnosé reklamy. Kolokwium
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KOMPETENCJE SPOLECZNE

Odniesienie do
efektow
kierunkowych

Efekty przedmiotowe
(Student jest gotéw do)

Metody weryfikacji

L.p. p B o
1 efektéw uczenia si¢

Student jest gotéw do samodzielnego nabywania, doskonalenia i uzupelniania

Kl wiedzy w zakresie reklamy z wykorzystaniem réznych Zrédel informacii.

MAR_KKO1 Dyskusja

Student jest gotéw do uczestniczenia w procesach reklamowych uwzgledniajac
ograniczenia swoich kompetencji i poglady innych oséb.

Dyskusja

K2 . :
Cwiczenia

MAR_KKO03

Student jest gotéw do uczestniczenia w procesach reklamowych dostrzegajac
zwiazane z tym dylematy etyczne.

Dyskusja

K3 MAR_KRO02 e .
Cwiczenia

Tresci ksztatcenia

Liczba godzin

L.p. Tres¢ ksztalcenia (tematyka zajec) Wyktad Cwiczenia

Studia Studia Studia Studia
stacjonarne niestacjonarne stacjonarne niestacjonarne

MIEJSCE REKLAMY W STRATEGII PROMOCYJNE]
PRZEDSIEBIORSTWA.
Pojecie, poziomy i rodzaje komunikowania si¢. Modele

komunikacji. System komunikacji marketingowej przedsigbiorstwa
z  rynkiem. Zintegrowana  komunikacja  marketingowa.
Komunikacja a promocja. Uwarunkowania i funkcje dziatalnosci
promocyjnej. Strategia promocji - struktura i rodzaje push i pull.
Osobowe i nieosobowe kanaly komunikacji promocyjnej. Pojecie
i struktura  promotion-mix.  Tozsamo$¢ 1  wizerunek

przedsigbiorstwa. System identyfikacji wizualne;.

POZAREKLAMOWE FORMY PROMOC]IL.

Public relations - istota, funkcje, odbiorcy i narzedzia. Sponsoring
- znaczenie, klasyfikacje, zasady wykorzystania, trendy. Product
placement jako specyficzna forma sponsoringu. Sprzedaz osobista
- rodzaje i mechanizmy oddzialywania. Promocja sprzedazy -
uwarunkowania, narzedzia 1 typy odbiorcéw. Integracja
instrumentéw promocyjnych — relacje komplementarne i

substytucyjne.

STRATEGIA REKLAMY.

Pojecie, cele i funkcje dzialalnosci reklamowej. Efekty
ckonomiczne, behawioralne, komunikacyjne 1 medialne.
Podstawowe klasyfikacje reklamy. Media, §rodki i nosniki reklamy
— pojecia i klasyfikacje. Cykl planowania reklamy S. Kinga.
3. Programowanie ~dzialan reklamowych wg koncepcji  GM. 4 2 2 3
Okreslenie celow reklamy. Identyfikacja docelowych odbiorcédw
reklamy i ich motywacji. BudZetowanie reklamy - metody
okreslania i sposoby alokacji budzetu reklamowego. Projektowanie
przekazu. Wybdr medidw i srodkéw reklamy. Realizacja i ocena

dziatalnosci reklamowej.

STRATEGIA MEDIALNA I STRATEGIA KREATYWNA.

Strategia medialna. Pojecia mediéw, srodkéw i nosnikéw reklamy.
Klasyfikacja mediéw reklamowych. Rynek reklamy wg medidw.
Decyzje w ramach strategii medialnej. Wybér mediéw 1 srodkow
reklamy - proces i kryteria. Media plan. Intensywno$é kampanii
reklamowej - ciaglod¢, pulsacja, okresowosé, koncentracja.
Strategia kreatywna — pojecie i cechy przekazu reklamowego.
Budowa przekazu reklamowego — okreslanie tresci przekazu
(rodzaju argumentacji), struktury przekazu, ksztaltu przekazu,
zrédla przekazu, metody budowy przekazu reklamowego,
elementy przekazu (naglowek, ilustracja, tres¢ zasadnicza, slogan,

identyfikatory marki, muzyka), techniki prezentacji reklamy.

REKLAMA W MEDIACH TRANSMISYJNYCH.

Charakterystyka telewizji jako medium reklamowego. Formy
reklamy telewizyjnej. Zasady emisji reklam w telewizji. Budowa
5. przekazu reklamowego w telewizji. Charakterystyka kina jako 4 2 4 3
medium reklamowego. Formy reklamy kinowej i mozliwosci ich
wykorzystania. Charakterystyka radia jako medium reklamowego.
Charakterystyka form reklamy radiowej i mozliwosci ich
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wykorzystania. Zasady reklamowania si¢ w radiu. Projektowanie
przekazéw radiowych.

REKLAMA W MEDIACH DRUKOWANYCH.

Prasa codzienna i czasopisma jako medium reklamowe - zalety i
wady. Badania prasoznawcze. Formy reklamy prasowej. Zasady
projektowania reklamy prasowej. Planowanie kampanii prasowe;. 4 2
Reklama zewnetrzna - charakterystyka i zasady planowania. Srodki
reklamy zewnetrznej ruchome i nieruchome. Reklama w

publikacjach zwartych. Reklama w publikacjach luznych.

REKLAMA INTERNETOWA I POZOSTALE FORMY RE-
KLAMY.

Internet a rozwdj spoleczenstwa informacyjnego. Cechy 1 funkcje
internetu jako medium komunikacyjnego. Zalety i wady internetu
z perspektywy reklamy. Rynek reklamy internetowej. Formy
reklamy internetowej typu push, pull i pozostate. Reklama w social
mediach. Zasady reklamowania si¢ w srodowisku hipermedialnym.
Wskazniki Reklama
wstawiennicza. Reklama w PSD. Materialy POS. Merchandising.
Reklama bezposrednia. Przesylki pocztowe. Gadzety reklamowe.

charakteryzujace  reklame¢  online.

METODY OCENY SKUTECZNOSCI I EFEKTYWNOSCI
REKLAMY. ORGANIZACJA T UWARUNKOWANIA
PRAWNO-ETYCZNE DZIALALNOSCI REKLAMOWE].
Badania reklamy. Efekty komunikacyjne a efekty sprzedazowe.
Skuteczno$¢ reklamy - pojecie, metody oceny i mierniki.
Efektywnos¢ reklamy - pojecie, metody oceny i mierniki. Struktura 4 2
podmiotowa rynku reklamowego. Uslugi reklamowe i ich jakosé.
Struktura i funkcjonowanie agencji reklamowych. Zasady
wspolpracy na rynku ustug reklamowych. Brief marketingowy,
reklamowy, kreatywny. Kryteria wyboru agencji reklamowych.

Prawne i etyczne aspekty dzialalnosci reklamowej.

Razem 30 16

30

24

Metody ksztalcenia

Forma zajeé

Metody ksztalcenia

Wyktad

na temat omawianych problemoéw.

Wyktad informacyjny i/lub problemowy wspomagany prezentacja multimedialna, ilustrowany przykladami i przypadkami, z dyskusja|

Cwiczenia

\Analiza przypadkow, éwiczenia zwiazane z projektowaniem strategii reklamowej, projekt kampanii reklamowej.

Warunki zaliczenia

Rozliczenie pracy wlasnej studenta

Wagi (%)
Sposob zaliczenia -
Wyktad Cwiczenia

Egzamin pisemny sprawdzajacy wiedze teoretyczng 1 umiejetnosci praktyczne w formie testu 05 0
zawierajacego pytania zamknicte

Kolokwium sprawdzajace umiejetnosci praktyczne zwiazane z projektowaniem strategii reklamowej 0 30
Wykonanie ¢wiczen podczas zajeé 0 10
Wykonanie projektu poza zajeciami 0 50
Wypowiedzi ustne podczas zaje¢ (w trakcie dyskusji) 5 10

Razem 100% 100%

Szacowana liczba godzin
L.p. Czynnosci w ramach pracy wlasnej Studia Studia
stacjonarne niestacjonarne
1 Przygotowanie do udziatu w zajeciach (np. wstepna lektura, przygotowanie lub zgromadzenie 5 5
) materialéw, pomocy, przygotowanie referatu lub prezentacji na zajecia itp.)
2. Realizacja zadania projektowego poza zajeciami 10 15
3. Lektura obowigzkowa 10 10
4. Przygotowanie do kolokwium 5 5
5. Przygotowanie do egzaminu 10 25
Razem 40 60
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Literatura obowigzkowa
‘ 1. ‘ Nowacki R., Reklama, Difin, Warszawa 2020.

Literatura uzupetniajaca

1. | Barska A., Michalowska M., Snihur J., Reglama wezoraj i dzis, Difin, Warszawa 2016.
2 Gedtek M., Reklama. Zarys problematyki. KUL, Lublin 2013.

3. Nowacki R., Struzycki M., Reklama w procesach konkurengi. Difin, Warszawa 2011.

4

Taranko T., Komunikacga marketingowa. Istota, mwarunkowania, efekty, Wydawnictwo Nieoczywiste, Warszawa 2018.

Inne materialy dydaktyczne

1. | Materialy prezentacyjne udostgpniane w wersji elektronicznej.

) Zasoby internetowe poswigcone aktualnym zagadnieniom dotyczacym programu przedmiotu np. akty prawne, raporty i opracowania
© | rynkowe, proponowane artykuly naukowe).

3. | Przyklady kampanii reklamowych omawiane i udostepniane podczas zajec.
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