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Marketing w wyszukiwarkach internetowych (SEM) i pozycjonowanie stron internetowych (SEQ)
Search Engine Marketing (SEM) and Search Engine Optimization (SEO)

Program studiéw dla przedmiotu obowigzujacy

od cyklu ksztatcenia

2025/2026

Kierunek studiow

Marketing

Rok i semestr studiow

Rok ITI/ Semestr V

Poziom ksztafcenia

Studia I stopnia

Profil ksztafcenia na kierunku Praktyczny
Modut ksztatcenia dla przedmiotu Specjalnosciowy
Naz jalizacji .
| o\azwa specjaizacl | Marketing Cyfrowy
(jesli przedmiot specjalizacyjny)
Liczba godzin
Forma zajec S S ECTS Forma zaliczenia Waga
tudia tudia
stacjonarne niestacjonarne
Wyktad 15 8 Egzamin 50%
Warsztaty 30 16 Zaliczenie na oceng 50%
Razem za zaj¢cia dydaktyczne 45 24 3
Praca wlasna studenta 30 51
Ogotem 75 75
Cele ksztalcenia dla przedmiotu
1. | Zrozumienie zasad dzialania wyszukiwarek oraz podstaw SEO i SEM
2. | Opanowanie umiejetnosci analizowania widocznosci online i projektowania dziatan SEO i SEM
3. | Uksztaltowanie odpowiedzialnej i etycznej postawy w realizacji dzialan SEO i SEM
Efekty uczenia si¢
WIEDZA
Efekty przedmiotowe Odnleslefue do Metody weryfikacji
L.p. . . efektow p B
(Student zna i rozumie) ] efektéw uczenia si¢
kierunkowych
Wi Student zna i rozumie kluczowe zasady dzialania wyszukiwarek oraz podstawowe MAR_WGO03 Egzamin, przygotowanie pracy
mechanizmy i modele funkcjonowania SEO i SEM. MAR_WGT11 pisemnej poza zajeciami
W2 Student zna i rozumie podstawowe narzedzia, techniki oraz = struktury ﬁiﬁ—gggg Egzamin, przygotowanie pracy
wykorzystywane przy projektowaniu i realizacji dziatann SEO i SEM. M AR_\Y/I <04 pisemnej poza zajeciami
W3 Student zna i1 rozumie etyczne, spoleczne i prawne uwarunkowania prowadzenia MAR_WKO1 Egzamin, przygotowanie pracy
dziatann SEO i SEM. MAR_WKO04 pisemnej poza zajeciami
UMIEJETNOSCI
n Odniesienie do o
Efekty przedmiotowe , Metody weryfikacji
L.p- Student potrafi efektow efektow uczenia si
(Student potrafi) kierunkowych wu asie
Ul tudent potrafi analizowa¢ widocznos¢ online oraz planowac i realizowa¢ dzialania MAR_UWO01, przygotiO\rx;'Eme })racyir I()ilzsiemr:e] poza
SEO i SEM z wykorzystaniem odpowiednich narzedzi i technik. MAR_UW06 #AJeCtamm, WypOwledzL ustne w
trakcie zajed
. - s . rzygotowanie pracy pisemnej poza
Student potrafi identyfikowaé i oceniaé etyczne oraz spoleczne konsekwencje . przygotowa .
vz decyzji podejmowanych w obszarze SEO i SEM. MAR_UW09 Zajeciam, W}p.oxme.d%l ustnew
’ trakcie zajeé
L . . L. . . rzygotowanie pracy pisemnej poza
Student potrafi samodzielnie wyszukiwaé, selekcjonowaé i krytycznie oceniaé przygotowa .
U3 informacje potrzebne do projektowania i doskonalenia dziatann SEO 1 SEM. MAR_UUO01 Zajeciam, W}p'OWIC'd%l ustnew
trakcie zajed
KOMPETENCJE SPOLECZNE
Efekty przedmiotowe 0dn1es1e{ne do Metody weryfikacji
L.p- (Student jest gotéw do) efektow efektéw uczenia si
jestg kierunkowych €
K1 Stl'ldel’ltf jest gotow do 1<rytyc;ne) oceny mformaq‘l i danych wykorzystywanych w MAR_KKO1 Wypowiedzi ustne w trakeic zaje¢
dziataniach SEO i SEM oraz ich wplywu na decyzje marketingowe.
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K2

Student jest gotéw do odpowiedzialnego planowania i realizacji dziatan SEO i SEM,

uwzgledniajac ich spoleczne konsekwencje oraz wymagania etyczne.

MAR_KOO01

Wypowiedzi ustne w trakcie zajeé

Tresci ksztatcenia

L.p.

Treé¢ ksztalcenia (tematyka zajec)

Liczba godzin

Wyktad

Warsztaty

Studia
stacjonarne

Studia

niestacjonarne

Studia
stacjonarne

Studia

niestacjonarne

Wyszukiwarki internetowe i ich uzyteczno$¢ (podstawy dziatania
wyszukiwarek, algorytmy rankingowe, historia Google, wplyw

wyszukiwarek na widocznos¢ stron)

Strategia, planowanie i marketing internetowy w kontekscie SEO i
SEM (budowanie strategii widocznosci, analiza rynku, KPI,
widocznosé organiczna vs platna, podstawy SEM)

Przyjazne SEO — fundamenty optymalizacji on-page (analiza
wewnetrzna, wybér domeny, stowa kluczowe, planowanie

struktury tredci)

Optymalizacja tresci i elementéw technicznych na stronie (meta
tagi, nagléwki, linkowanie, dane strukturalne, czynniki rankingowe

on-page)

Architektura witryny pod SEO (nawigacja, struktura URL,
sitemap, bledy, rola CMS w SEO)

Parametry techniczne i optymalizacje projektu SEO (szybkos¢
dziatania strony, optymalizacja obrazéw i multimediéw, SEO
mobilne, ASO)

SEO i SEM w witrynach wielojezycznych (struktura domen
miedzynarodowych, duplikacja tresci, geo-targetowanie, wersje
jezykowe)

Pisanie tekstéw i metody perswazji w internecie (content writing,
SEO copywriting, dobér stéw kluczowych, zasady perswazji i

konwersji)

Strategie off-page — link building i widzialno$¢ online (budowanie
autorytetu witryny, analiza linkéw, bezpieczne i skuteczne metody
pozyskiwania linkéw)

10.

Ekosystem Google i wykorzystanie ustug wyszukiwarek (Google
Maps, Google My Business, Knowledge Graph, voice search,
rozszerzone wyniki SERP)

11.

SEM i SMO -
wyszukiwarkach (kampanie Google Ads, optymalizacja reklam,

nowoczesne podejscia do promocji w

strategie biddingowe, rola social media w widocznosci marki)

12.

Zarzadzanie karami 1 filtrami wyszukiwarek (kary reczne i

algorytmiczne, duplicate  content, filtry Panda/Penguin,

odzyskiwanie pozycji)

13.

Black Hat SEO, Negative SEO i narzedzia SEO (praktyki
niedozwolone, zagrozenia, analiza linkéw, monitoring pozycji,

narzedzia Google i Bing)

14.

Nowoczesne SEO i SEM: Al, wyszukiwanie generatywne i

automatyzacja (Al w wyszukiwarkach, Search Generative

Experience, narzedzia oparte na sztucznej inteligencii,

automatyzacja kampanii SEM, przysztos¢ SEO)

Razem

15

30

16

Metody ksztalcenia

Forma zajec

Metody ksztalcenia

\Wyklad informacyjny z elementami prezentacji multimedialnej, Prezentacja studiow przypadkéw (case studies), Mini-wyklad

Wyktad |

interaktywny

Cwiczenia praktyczne z wykorzystaniem specjalistycznych narzedzi SEO i SEM; Analiza przypadkéw (case studies) i zespolowe]
Warsztaty [rozwiazywanie probleméw; Praca projektowa w grupach, obejmujaca opracowanie strategii i prezentacje wynikow; dyskusj

imoderowana
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Warunki zaliczenia

Wagi (%)
Sposob zaliczenia
Wyktad Warsztaty
Egzamin pisemny 95 0
Przygotowanie i przedstawienie eseju / referatu / innej formy wypowiedzi pisemne;j 0 20
Wykonanie zadan / ¢wiczeri / projektu podezas zaje¢ 0 20
Wykonanie zadan / ¢wiczeri / projektu poza zajeciami 0 40
Wypowiedzi ustne podczas zaje¢ (np. w trakcie dyskusji, debaty) 5 20
Razem 100% 100%
Rozliczenie pracy wlasnej studenta
Szacowana liczba godzin
L.p. Czynnosci w ramach pracy wtasnej Studia Studia
stacjonarne niestacjonarne
1 Przygotowanie do udzialu w zajeciach (np. wstepna lektura, przygotowanie lub zgromadzenie 5 10
) materialéw, pomocy, przygotowanie referatu lub prezentacji na zajecia itp.)
2. Realizacja zadania projektowego poza zajeciami 5 5
3. Przygotowanie pracy pisemnej poza zajeciami 5 10
4, Lektura obowiazkowa 5 5
Obowigzkowe zapoznanie si¢ z innymi materialami lub tresciami (np. materialami audio,
5. wideo, narzedziami, pomocami, oprogramowaniem, sprz¢tem, aktami prawnymi, 5 10
dokumentacja, warunkami miejsca pracy itp.)

6. Przygotowanie do egzaminu 5 1

Razem 30 51
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