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Sponsoring i organizacja wydarzen

Sponsorship and event organization

Program studiéw dla przedmiotu
obowiazujacy od cyklu ksztalcenia

2025/2026

Kierunek studiow

Marketing

Rok i semestr studiow

Rok ITI/ Semestr V

Poziom ksztatcenia

Studia I stopnia

Profil ksztatcenia na kierunku

Praktyczny

Modut ksztatcenia dla przedmiotu

Specjalnosciowy

Nazwa specjalizacji
(jesli przedmiot specjalizacyjny)

Reklama

Liczba godzin
Forma zajec Studia Studia ECTS Forma zaliczenia Waga
stacjonarne niestacjonarne
Konwersatorium 45 24 Zaliczenie na ocene 100%
Razem za zaj¢cia dydaktyczne 45 24
Praca wlasna studenta 30 51
Ogotem 75 75

Cele ksztalcenia dla przedmiotu

Przekazanie wiedzy teoretycznej z zakresu planowania, organizacji i realizacji wydarzen marketingowych oraz zasad funkcjonowania

odpowiedzialnos¢ za realizacje projektu oraz etyczne podejscie do dzialan sponsoringowych i eventowych

L sponsoringu jako narzedzia komunikacji marketingowej

5 Rozwijanie umiejetnosci praktycznych w zakresie projektowania ofert sponsorskich, pozyskiwania sponsoréw, zarzadzania budzetem
" | wydarzenia oraz koordynacji dzialafi promocyjnych przed, w trakcie i po wydarzeniu

3 Ksztaltowanie kompetencji spolecznych obejmujacych prace zespotowa, komunikacje z interesatiuszami (sponsorzy, partnerzy, media),

Efekty uczenia sie

wydarzen

WIEDZA
Efekty przedmiotowe Odmes1e311e do Metody weryfikacji
L.p. . . efektow p B
(Student zna i rozumie) . efektéw uczenia si¢
kierunkowych
MAR_WGO05
Wi Student zna i rozumie w zaawansowanym stopniu podstawowe pojecia, teorie i MAR_WGO06 Dvskusia moderowana
mechanizmy funkcjonowania sponsoringu oraz marketingu wydarzen MAR_WKO02 yskus) W
MAR_WKO05
. . . . . S MAR_WGO05 . .
Student zna i rozumie w stopniu zaawansowanym role¢ sponsoringu i organizacji ; Dyskusja moderowana, analiza
w2 rdarzen w strategiach marketin ych i budowaniu wizerunku marki MAR_WGO6 rzypadké
wydarzen w strategiach marketingowych i budowaniu wizerunku ma MAR_WK02 przypadkéw
W3 Student rozumie typy wydarzen i formy sponsoringu oraz ich specyfike w réznych MAR_WGO05 Dyskusja moderowana, prezentacja
sektorach (sport, kultura, biznes) MAR_WKO05 zespolowa
MAR_WKO1
Student zna i rozumie w stopniu zaawansowanym regulacje prawne 1 etyczne MAR_WGO02 Dyskusja moderowana, prezentacja
W4 . S P PO . ’ :
zwiazane z organizacja wydarzen i dzialalnoscia sponsoringowa MAR_WGO05 zespolowa
MAR_WKO05
UMIEJETNOSCI
Efekty przedmiotowe Odnleslefue do Metody weryfikacji
L.p- (Student potrafi) efektéw efektow uczenia si
P kierunkowych €
U1l Student potrafi opracowac¢ koncepcje sponsoringu i plan marketingowy wydarzenia ﬁig_gxgi Studium przypadku, projekt,
dostosowany do okreslonej grupy odbiorcow M AR:U\X/O 6 dyskusja
U2 Student potrafi przygotowac harmonogram i budzet wydarzenia oraz zarzadzac jego MAR_UWO03 Projekt zespolowy, prezentacja,
realizacja MAR_UWO06 analiza przypadku
Student potrafi oceni¢ skutecznos¢ dzialan sponsoringowych i event
. e L : MAR_UWO02 .
U3 marketingowych przy uzyciu podstawowych wskaznikéw marketingowych oraz MAR_UWO03 Prezentacja
efektywnie komunikowaé si¢ z partnerami biznesowymi, mediami i uczestnikami M AR_U\X/O 6 zespotowa/indywidualna
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KOMPETENC]JE SPOLECZNE
Lp: Efekty p.rzedmi/otowe OdI::e 51:(?:: do Meto’dy weryﬁ.kac‘ji
(Student jest gotéw do) e — efektow uczenia si¢
Student jest gotéw i rozumie znaczenie wspOlpracy zespolowej w procesie Dyskusja moderowana, analiza
K1 |organizacji wydarzen oraz wykazuje inicjatywe w poszukiwaniu nowych rozwiazan MAR_KRO02 przypadku, ocena aktywnosci na
w zakresie marketingu wydarzen i sponsoringu zajeciach
K2 Student jest gotéw i potrafi podejmowaé decyzje marketingowe i organizacyjne w MAR_KOO01 Obserwacja pracy zespolowej,
sposob etyczny i odpowiedzialny projekt
K3 Student jest gotéw i jest Swiadomy wplywu wydarzen i sponsoringu na spotecznosé MAR_KO03 Obserwacja pracy zespolowej,
i Srodowisko projekt
Jest gotéw odpowiedzialnie oceniaé granice swoich kompetencji zawodowych w Obserwacia pracy zespolowe
K4 |zakresie marketingu oraz zasiega¢ opinii ekspertéw przy rozwiazywaniu trudnych MAR_KKO02 serwacja p %Ci{ espotowe,
probleméw projext

Treéci ksztatcenia

Liczba godzin
L.p. Tres¢ ksztatcenia (tematyka zajec) oo e A
c c Studia
Studia stacjonarne . .
niestacjonarne
1 Koncepcja sponsoringu w marketingu — paradygmaty marketingu, marketing sponsorski, 5 1
' sponsoring w instrumentarium marketingu-mix i promotion-mix
2. Pojecie, geneza, cele i obszary sponsoringu 2
Sponsoring a mecenat, public relations i reklama 2
4. Charakter sponsoringu — finansowy, rzeczowy i ustugowy 3 2
Klasyfikacje sponsoringu wedlug kryterium charakteru sponsorowanego, sposobu
5 eksponowania nazwy sponsora, liczby sponsoréw, aktywnosci sponsoréw, zakresu dziatan 3 5
' i zréznicowania sponsorowanych dziedzin, czasu trwania relacji pomiedzy sponsorem a
sponsorowanym
6 Obszary wykorzystania sponsoringu — sport, kultura, sztuka, nauka, edukacja, ochrona 3 5
' zdrowia, sfera spoleczna, ochrona konsumentéw, dziatalnosé samorzadowa
7. Strategia sponsorowania — projektowanie, realizacja, nagltosnienie, wspéipraca z mediami
Product placement jako forma sponsoringu — pojecie, formy, zasady, obszary wykorzystania
9 Prawne regulacje dzialalnosci sponsorskiej i umowa sponsorska. Ryzyko, bariery, dylematy, 3 5
’ przyszlo§é sponsoringu
10. Event marketing — cechy i korzysci marketingu wydarzen 3 2
1 Rodzaje eventéw marketingowych (targi, wystawy, konferencje, seminaria, eventy 3 1
' korporacyjne, sportowe, kulturalne, wirtualne i webinaria)
12. Organizacja wydarzent marketingowych — projekt, realizacja, ocena efektéw 4 1
13. Narzedzia wykorzystywane w event marketingu 1
14. Pozyskiwanie Funduszy 1
15 Zaliczenie koficowe — prezentacje projektéw semestralnych, dyskusja wynikéw, refleksja 5 1
' nad procesem uczenia si¢ i samoocena kompetencji.
Razem 45 24
Metody ksztatcenia
Forma zaje¢ Metody ksztaltcenia

Konwersatorium

—Nauka  przez quizy 1 mini-testy —  kréotkie zadania  sprawdzajace

sponsoringowej oraz jej kompleksowe wsparcie i wdrozenie.

— Wyktad konwersatoryjny wspomagany prezentacja multimedialna, wprowadzajacy gtéwne koncepcje i modele sponsoringu w marketingu.
— Dyskusja moderowana — analiza przypadkéw sponsoringu, wymiana opinii i interpretacja zjawisk rynkowych pod kierunkiem prowadzacego.
— Analiza przypadkéw (case study) — opracowanie i omoéwienie przykladéw decyzji konsumenckich i strategii sponsoringu.

zrozumienie  kluczowych — poje¢ i teorii.

— Praca projektowa i prezentacje zespolowe — opracowanie diagnozy narzedzia wykorzystywane w event marketingu oraz opracowanie propozycji

Warunki zaliczenia
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Wagi (%)
Sposob zaliczenia
Konwersatorium
Egzamin ustny 0
Egzamin pisemny w formie testu jednokrotnego wybotru 0
Kolokwium w formie testu koficowego jednokrotnego wyboru 0
Przygotowanie i przedstawienie eseju / referatu / innej formy wypowiedzi pisemnej 80
Wykonanie zadan / ¢wiczeri / projektu podezas zaje¢ 0
Wykonanie zadan / ¢wiczeri / projektu poza zajeciami 0
Wypowiedzi ustne podczas zaje¢ (np. w trakcie dyskusji, debaty) 20
Inny oo 0
Razem 100%

Rozliczenie pracy wlasnej studenta

Szacowana liczba godzin
L.p. Czynnosci w ramach pracy wtasnej Studia Studia
stacjonarne niestacjonarne
1 Przygotowanie do udzialu w zajeciach (np. wstepna lektura, przygotowanie lub zgromadzenie 5 10
) materialéw, pomocy, przygotowanie referatu lub prezentacji na zajecia itp.)
5 Wykonanie ¢wiczen lub zadan po zajeciach (jako utrwalenie lub rozszerzenie tresci z odbytych
) zajed)
3. Realizacja zadania projektowego poza zajeciami 5 20
4. Przygotowanie pracy pisemnej poza zajeciami 5 10
5. Lektura obowiazkowa 5 5
Obowiazkowe zapoznanie si¢ z innymi materialami lub tresciami (np. materiatami audio,
6. wideo, narzedziami, pomocami, oprogramowaniem, sprzetem, aktami prawnymi, 10 6
dokumentacja, warunkami miejsca pracy itp.)
7. Przygotowanie do kolokwium w postaci testu z pytaniami jednokrotnego wyboru - -
8. Przygotowanie do egzaminu - -
9. TOME oo

Razem 30 51
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