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Strategie i narzedzia promocji

Promotion strategies and tools

Program studiéw dla przedmiotu obowigzu-
jacy od cyklu ksztatcenia

2025/2026

Kierunek studiow

Marketing

Rok i semestr studiow

Rok I1I/ Semestr V

Poziom ksztatcenia

Studia I stopnia

Profil ksztatcenia na kierunku

Praktyczny

Modut ksztatcenia dla przedmiotu

Specjalnosciowy

Nazwa specjalizacji
(jesli przedmiot specjalizacyjny)

Komunikacja marketingowa

Liczba godzin
Forma zajec Studia stacjo- | Studia niestacjo- ECTS Forma zaliczenia Waga
narne narne
Wyktad 30 16 Egzamin 50%
Cwiczenia 30 24 Zaliczenie na ocene 50%
Razem za zaje¢cia dydaktyczne 60 40 4

Praca wlasna studenta 40 60

Ogotem 100 100

Cele ksztalcenia dla przedmiotu

1 Przekazanie wiedzy teotetycznej z zakresu strategii promocji oraz narzedzi komunikacji marketingowej, w tym reklamy, public relations, pro-
" | mocji sprzedazy, matketingu cyfrowego i mediéw spolecznosciowych
) Rozwinigcie umiejetnosci praktycznych w zakresie planowania, doboru i stosowania narzedzi promocyjnych adekwatnych do celéw marketin-
" | gowych, grup docelowych oraz specyfiki rynku i marki
3 Ksztattowanie kompetencji analitycznych i kreatywnych, umozliwiajacych oceng skutecznosci dziatani promocyjnych oraz projektowanie spdj-
nych i etycznych strategii komunikacji marketingowej

Efekty uczenia sig

WIEDZA
g Odniesienie do o
Lp. Efekty przedrmotovye efektéw kierunko- Meto,dy weryﬁ'kac.]l
(Student zna i rozumie) efektow uczenia si¢
wych
. . L . . .. . . MAR_WGO03 o
Wi Zna i rozumie podstawowe pojecia, modele 1 koncepcje strategii promocji oraz zin- MAR WG06 Egzamin pisemny (test), prezenta-
tegrowanej komunikacji marketingowej MAR WKO05 cje
W2 Posiada wiedz¢ na temat narzedzi promocji, w tym reklamy, public relations, pro- ﬁﬁgfxggz Case study (strategie promociji),
mocji sprzedazy, marketingu bezposredniego oraz marketingu cyfrowego MAR WKO5 prezentacje, egzamin
. . N o . MAR_WG03 . y .
Rozumie zasady planowania, realizacji i oceny skutecznosci dzialan promocyjnych - Opracowanie strategii promocj,
W3 na réznych rynkach MAR_WG10 egzamin
MAR_WKO05
UMIEJETNOSCI
: Odniesienie do -
Lp. Efekty przedmiotowe efektéw kierunko- MetOfiy Weryﬁ}(ac]l
(Student potrafi) efektow uczenia si¢
wych
Potrafi dobrac i zaprojektowaé narzedzia promocyjne adekwatne do celéw marke- MAR_UWO04 Ca§e study (strategie promocll'),
ut tingowych, grupy docelowej i charakteru produktu lub marki MAR_UWO05 projekt semestralny, prezentacja,
gowych, grupy ) p MAR UO01 egzamin.
Analizuje i interpretuje dane, takze w jezyku obcym, dotyczace efektywnosci dziatan MAR_UWO08 PrO]ekt' grupowy / braca
U2 . . S L . — w grupie, Przygotowanie
promocyjnych oraz wyciaga wnioski na potrzeby decyzji marketingowych MAR_UKO02 prezentacji
Potrafi przygotowaé prosty plan lub koncepcje, zaréwno indywidualnie, jak i w ze- Projekt grupowy / praca
. . . S . o MAR_UWO04 . i .
U3 |spole, strategii promocji z wykorzystaniem odpowiednich narzedzi komunikacji MAR UOO1 w grupie, Przygotowanie
marketingowej - prezentacji
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KOMPETENC]JE SPOLECZNE
Odniesienie do
Efekty przedmiotowe e 1 Metody weryfikacji
L.p. (Student jest gotéw do) efekto?v}lfcl;runko- efektow uczenia sie
K1 Jest gotéw do pracy zespolowej przy realizacji projektéw promocyjnych, przyjmujac MAR K02 Aktywnos¢ na zajeciach (dyskusje),
rézne role i odpowiedzialno$é za powierzone zadania : - case study, prezentacja wnioskéw
K2 Jest gotow mysle¢ i dziata¢ w sposéb przedsigbiorczy, przewidujac konsekwencje MAR KO03 Projekt zespotowy, prezentacja, ob-
odejmowanych przedsiewzie¢ spoteczno-gospodarczych - serwacja pracy w grupie
podc; yceh p P £OSp ) Ja pracy w grup
K3 Jest otwarty na kreatywne rozwiazania oraz ciagle doskonalenie wiedzy i umiejetno- MAR_KOO01 Projekt zespotowy, prezentacja, ob-
$ci w obszarze promocji i komunikacji marketingowej MAR_KKO02 serwacja pracy w grupie
Treéci ksztatcenia
Liczba godzin
L.p. Tre$¢ ksztalcenia (tematyka zajec) Wyktad Cwiczenia
Studia stacjo- Studia niesta- Studia stacjo- Studia niesta-
narne cjonarne narne cjonarne
1. Wprowadzenie i logika kursu 2 1 2 2
2. Podstawy strategii marketingowej 2 1 2 2
3, Narzedzia promocji 2 1 2 2
4. Marketing internetowy 2 1 2 2
Specyfika przekazu reklamowego i jego miejsce w strukturze 3 2 3 2
5. promogji. Znaczenie public relations i sponsoringu w dzialaniach
romocyjnych oraz ich relacje z pozostalymi formami promocji.
p yny €2 p Y p ]
6 Sprzedaz osobista — cele, uwarunkowania, zakres stosowania na tle 2 1 3 2
’ pozostatych dziatan promocyjnych
- Promocja  uzupelniajaca  (sales promotion) - tworzenie 3 2 2 2
' skutecznych programéw promocji uzupelniajacej
8. Marketing bezposredni 2 1 2 2
9. Merchandising jako narzedzie promocji w punkcie sprzedazy. 2 1 2 2
Dobér  dzialann  promocyjnych w  zaleznosci od  celow 2 1 2 2
p Y0y
10. | przedsi¢biorstwa
Oddzialywanie promocji na konsumentéw — bodzce racjonalne i 2 1 2 1
11. | emocjonalne
12. | Zasady i techniki autoprezentacji 2 1 2 1
13 Etapy tworzenia strategii promocji. Strategiec promocji ,,push” i 2 1 2 1
: ”pu_uv
14. | Budzet promocyjny 2 1 2 1
Razem 30 16 30 24

Metody ksztalcenia

Forma zaje¢ Metody ksztaltcenia

— Wyklad informacyjny wspomagany prezentacja multimedialna (oméwienie kluczowych koncepcji i modeli strategii promociji oraz narzedzi komuni-
Wyklad kacji marketingowe;).

— Wyktad problemowy (analiza wyzwar i dylematéw decyzyjnych w strategii komunikacji marketingowe;).
— Wyklad konwersatoryjny (dyskusja przykladéw branzowych, interpretacja case studies, analiza trendéw opartych na tworzenia strategii promocji).

— Analiza przypadkéw (case study) — diagnoza skutecznosci dziatan marketingowych, opracowanie dziatai w kanatach cyfrowych.
.. . — Praca projektowa w zespolach — przygotowanie i prezentacja projektu do przygotowywania strategii promociji.

Cwiczenia | _ Dyskusja moderowana i debata — obrona przyjetej koncepcji marketingowej i poréwnanie alternatywnych rozwiazad.

— Rozwiazywanie probleméw i zadania symulacyjne — ocena dzialan promocyjnych w zaleznosci od celéw przedsigbiorstwa.

— Prezentacje multimedialne — przedstawienie wynikéw zespoléw, i ocena.

Warunki zaliczenia
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Wagi (%)
Sposoéb zaliczenia
Wyktad Cwiczenia
Egzamin pisemny 95 0
Kolokwium 0 0
Przygotowanie i przedstawienie eseju / referatu / innej formy wypowiedzi pisemnej 5 10
Wykonanie zadan / ¢wiczeri / projektu podezas zaje¢ 0 50
Wykonanie zadan / ¢wiczeri / projektu poza zajeciami 0 20
Wypowiedzi ustne podczas zaje¢ (np. w trakcie dyskusji, debaty) 0 20
Inny .o 0 0
Razem 100% 100%
Rozliczenie pracy wlasnej studenta
Szacowana liczba godzin
L.p. Czynnosci w ramach pracy wtasnej Studia stacjo- Studia niestacjo-
narne narne
1 Przygotowanie do udziatu w zajeciach (np. wstepna lektura, przygotowanie lub zgromadzenie 5 5
) materialéw, pomocy, przygotowanie referatu lub prezentacii na zajecia itp.)
5 Wykonanie ¢wiczen lub zadan po zajeciach (jako utrwalenie lub rozszerzenie tresci z odbytych 5 5
) zajed)
3. Realizacja zadania projektowego poza zajeciami 5 10
4. Przygotowanie pracy pisemnej poza zajeciami 5 10
5. Lektura obowiazkowa 10 5
Obowiazkowe zapoznanie si¢ z innymi materialami lub tresciami (np. materiatami audio, wi-
6. deo, narzedziami, pomocami, oprogramowaniem, sprz¢tem, aktami prawnymi, dokumentacja, 5 10
warunkami miejsca pracy itp.)

7. Przygotowanie do egzaminu 5 15

Razem 40 60
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