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Influence marketing i marketing afiliacyjny

Influencer marketing and affiliate marketing

Program studiéw dla przedmiotu obowigzujacy

od cyklu ksztalcenia

2025/2026

Kierunek studiow

Marketing

Rok i semestr studiow

Rok ITI/ Semestr VI

Poziom ksztatcenia

Studia I stopnia

Profil ksztatcenia na kierunku

Praktyczny

Modut ksztatcenia dla przedmiotu

Specjalnosciowy

Nazwa specjalizacji
(jesli przedmiot specjalizacyjny)

MC — Marketing cyfrowy

Liczba godzin
Forma zajec Studia Studia ECTS Forma zaliczenia Waga
stacjonarne niestacjonarne
Konwersatorium 45 24 Zaliczenie na ocene 100%
Razem za zajegcia dydaktyczne 45 24 3
Praca wlasna studenta 30 51
Ogotem 75 75

Cele ksztalcenia dla przedmiotu

Zapewnienie studentom zaawansowanej wiedzy z zakresu influence marketingu i marketingu afiliacyjnego, obejmujacej mechanizmy, modele,

afiliacyjnymi.

narzedzia, regulacje prawne, funkcjonowanie spolecznosci cyfrowych oraz spoleczne i etyczne uwarunkowania tych dziatai marketingowych.

5 Rozwdj umiejetnosci samodzielnego planowania, projektowania, realizacji i oceny kampanii influencerskich oraz afiliacyjnych w mediach
" | spotecznos$ciowych i tradycyjnych, z wykorzystaniem kreatywnych koncepcji, narzedzi analitycznych oraz zasad etyki i prawa autorskiego.

Ksztaltowanie postawy odpowiedzialnosci zawodowej, krytycznego myslenia oraz gotowosci do wspélpracy przy projektach marketingowych,

3. | zuwzglednieniem oceny wiarygodnosci informacji, konsekwencji spotecznych dziatan i rzetelnosci w komunikacji z twércami oraz partnerami

Efekty uczenia sie

koncepcje oparte na wyobrazni, intuicji oraz emocjonalnym oddzialywaniu, przy

WIEDZA
g Odniesienie do -
L Efekty przedmiotowe efektéw Metody weryfikacji
P (Student zna i rozumie) . efektéw uczenia si¢
kierunkowych
Student zna i rozumie zaawansowane koncepcje, mechanizmy oraz regulacje . .
rawne zwiazane z influence marketingiem i marketingiem afiliacyjnym, w tym Przygotowanie i przedstawienie
p h . . & . siem Yoy, Y MAR_WGO03 projektu (prezentacja + referat) +
W1 |zasady wspolpracy z twércami, funkcjonowanie programéw afiliacyjnych, role ! . . .
.. L . . R MAR_WG04 weryfikacja zadan realizowanych na
spolecznosci cyfrowych oraz wplyw tych dziatan na procesy marketingowe i relacje ’ o L
’ zajeciach, kolokwium
rynkowe.
Student ma zaawansowana wiedz¢ na temat nowoczesnych narzedzi i modeli Przygotowanie i przedstawienie
w2 influence marketingu oraz marketingu afiliacyjnego, rozumie zasady ich MAR_WGO05 projektu (prezentacja + referat) +
projektowania, wdrazania i optymalizacji, a takze zna ich ewolucje, funkcje oraz MAR_WGT11 weryfikacja zadan realizowanych na
wplyw na zachowania i decyzje wspdlczesnych konsumentéw. zajeciach, kolokwium
Student zna i rozumie zasady etyczne, moralne i prawne dotyczace komunikacji z Przygotowanie i przedstawienie
W3 twoércami internetowymi oraz prowadzenia dzialan afiliacyjnych, a takze MAR_WKO01 projektu (prezentacja + referat) +
podstawowe reguly tworzenia i rozwijania struktur marketingowych w §rodowisku MAR_WKO04 weryfikacja zadan realizowanych na
cyfrowym wraz z ich spolecznymi uwarunkowaniami. zajeciach, kolokwium
UMIEJETNOSCI
3 Odniesienie do -
Efekty przedmiotowe . Metody weryfikacji
L.p. efektow X o o
(Student potrafi) . efektow uczenia si¢
kierunkowych
Student potrafi samodzielnie analizowaé $rodowisko influenceréw i partneréow Przygotowanie i przedstawienie
U1l afiliacyjnych, ocenia¢ trendy w mediach spolecznosciowych oraz jako$¢ i strukture MAR UWO1 projektu (prezentacja + referat) +
spolecznosci twércéw, a nastgpnie formutowaé prognozy oraz rekomendacje - weryfikacja zadan realizowanych na
strategiczne dotyczace planowania i optymalizacji dzialan marketingowych. zajeciach
Student potrafi zaplanowac i zrealizowaé proces projektowania oraz wdrazania Przygotowanie i przedstawienie
U2 kampanii influencerskich i afiliacyjnych, dobierajac adekwatne metody, narzedzia i MAR UWO04 projektu (prezentacja + referat) +
formaty, a takze respektujac zasady etyki zawodowej, transparentnosci, prawa - weryfikacja zadan realizowanych na
autorskiego i ochrony wlasnosci intelektualnej. zajeciach
o . . . , . . Przygotowanie i przedstawienie
Student potrafi samodzielnie projektowacé i realizowaé kampanie marketingowe w . .
U3 |mediach spotecznosciowych i tradycyjnych, wykorzystujac kreatywne i innowacyjne MAR_UW06 projeku (prezentacja + referat) +
p ) yeynyen, wy ystuja 5 V) MAR_UWO09 weryfikacja zadan realizowanych na

zajeciach

Sylabus: Influence marketing i marketing afiliacyjny

Strona 1




L3

 X§ UNIWERSYTET VIZJA

uwzglednieniu skutkéw spolecznych, etycznych i ekonomicznych podejmowanych
dziatan.
KOMPETENCJE SPOLECZNE
Lp. Efekty pfzedmi}otowe Odl::fee sl;e;l:: do MetO'dy weryﬁ.kac'ji
(Student jest gotéw do) T efektow uczenia sie
Student jest gotéw do krytycznej analizy i oceny posiadanej wiedzy oraz informacji Przygotowanie i przedstawienie
K1 pozpkjwany‘ch z téznych zrédel, w celu pode'jmolwania. éwiadorr%yc}.l decyzji i MAR KKO1 projektu'(prezentacjaﬂr referat) +
rozwiazywania probleméw w praktyce zawodowej zwiazanej z marketingiem, w tym - wetyfikacja zadan realizowanych na
z obszaru influence marketingu i marketingu afiliacyjnego. zajeciach
Student ujawnia wysoka odpowiedzialno$¢ za realizacje zobowiazan wynikajacych z Przygotowanie i przedstawienie
dziatalnosci zawodowej w marketingu, jest gotéw aktywnie uczestniczyé w projektu (prezentacja + referat) +
K2 |przygotowaniu 1 realizacji projektéw marketingowych, w tym kampanii MAR_KOO01 wetryfikacja zadan realizowanych na
influencerskich i afiliacyjnych, uwzgledniajac posiadang wiedze¢ i umiejetnosci zajeciach
praktyczne.
Tresci ksztalcenia
Liczba godzin
L.p. Tres¢ ksztatcenia (tematyka zajec) oo e A
Studia stacjonarne . Stu'dla
niestacjonarne
Rola influence marketingu we wspéfczesnej komunikacji marek
Znaczenie tworcow internetowych w budowaniu wizerunku i zasiegu marki. Zmiana
1. zachowan odbiorcéw i mechanizméw konsumpcji tresci. Integracja dziatan influenceréw z 45 2,5
innymi narzedziami komunikacji marketingowej oraz wplyw rekomendacji spotecznych na
petrcepcje marki i decyzje zakupowe.
Zasady wspotpracy z twoércami internetowymi
Modele wspétpracy z influencerami, proces nawiazywania relacji oraz ustalania warunkéw
2. dziatan. Opracowanie briefu, kontraktacja oraz podstawowe obowiazki marek i twércow. 4,5 2,5
Rola precyzyjnych zapiséw dotyczacych zakresu prac, termindw, praw autorskich i zasad
realizacji kampanii.
Dobér influenceréw i analiza ich spotecznoéci
Metody oceny tworcéw, analiza demografii i zaangazowania odbiorcéw oraz weryfikacja
3. jakosci spotecznosci. Narzedzia do monitorowania danych, identyfikacja nieautentycznych 45 2,5
wzrostow oraz ocena dopasowania wizerunkowego. Kryteria selekcji twércéw pod katem
celéw 1 specyfiki kampanii.
Planowanie kampanii influencerskich
Proces tworzenia strategii: definiowanie celéw, grup docelowych, przekazéw i
4. harmonogramu dzialan. Ustalanie zakresu wspdlprac, dobér formatéw oraz okreslanie 45 2,5
kluczowych wskaznikéw efektywnosci. Optymalizacja budzetu oraz integracja dziatan z
innymi kanatami komunikacji cyfrowe;.
Ocena skutecznosci dziatan influenceréow
Metody analiz efektywnosci kampanii, monitoring wynikdw oraz interpretacja wskaznikéw
5. takich jak zasieg, zaangazowanie, konwersje czy warto$¢ mediowa. Narzedzia analityczne, 4,5 2,5
raportowanie efektéw oraz formulowanie rekomendacji optymalizacyjnych dla przysztych
projektéw wspotpracy z tworcami.
Autentyczno$¢ i transparentno$¢é w komunikacji influencerskiej
Standardy odpowiedzialnej komunikacji, znaczenie spéjnosci przekazu tworcey i marki oraz
6. budowanie wiarygodnosci dziatan. Zasady etyczne, minimalizowanie ryzyka utraty zaufania 45 2,5
odbiorcéw oraz dobre praktyki w zakresie szczerosci przekazu i odpowiedzialnego
rekomendowania produktow.
Regulacje dotyczace oznaczania treSci sponsorowanych
Podstawy prawa konsumenckiego i wytyczne dotyczace obowiazkowego oznaczania
7. wspolprac komercyjnych. Zasady stosowania wlasciwych hashtagéw 1 komunikatéw. 45 2,5
Konsekwencje nieprzestrzegania przepiséw oraz rola organizacji nadzorczych w
kontrolowaniu przejrzystosci dziatan influenceréw i marek.
Zarzadzanie reputacja marki w Srodowisku twércéw
Identyfikacja zagrozen wizerunkowych oraz reagowanie na kryzysy wynikajace z
8. dziatalnosci influenceréw. Opracowanie procedur monitoringu opinii, prowadzenie dialogu 4,5 2,5
z odbiorcami i minimalizowanie ryzyk medialnych. Zasady wyboru twércéw pod katem
bezpieczenstwa reputacyjnego.
9. Marketing afiliacyjny jako model wspétpracy oparty na efektach 4,5 2
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Zasada dzialania programéw afiliacyjnych, rodzaje partneréw i struktur rozliczert opartych
na konwersjach. Rola sieci afiliacyjnych, tracking linkéw i atrybucji. Integracja dziatan
afiliacyjnych z kampaniami performance marketingu i innymi narzedziami cyfrowymi.

Zarzadzanie programami afiliacyjnymi i przeciwdziatanie naduzyciom

Projektowanie strategii afiliacyjnej, rekrutacja partneréw oraz optymalizacja dzialan.
10. Podstawy prawne funkcjonowania programéw i odpowiedzialno$¢ stron. Identyfikacja 4,5 2
nieuczciwych praktyk, takich jak fraud czy cookie stuffing, oraz wdrazanie mechanizméw

kontrolnych i systeméw bezpieczenistwa.

Razem 45 24

Metody ksztalcenia

Forma zajec Metody ksztatcenia

Metoda problemowa (wykfad konwersatoryjny) polega na analizowaniu zagadnied zwiazanych z ekonomika transportu poprzez
Konwersato- |dyskusje¢ i rozwiazywanie probleméw, co rozwija umiejetnosé krytycznego myslenia i samodzielnego wnioskowania. Metodal

rium praktyczna (¢wiczenia, metoda projektu) umozliwia utrwalanie zdobytej wiedzy oraz realizacje projektéw, co sprzyja rozwijaniul
umiejetnosci praktycznych i pracy zespolowe;.

Warunki zaliczenia

Wagi (%)
Sposob zaliczenia
Konwersatorium
Egzamin ustny 0
Egzamin pisemny 0
Kolokwium 0
Przygotowanie i przedstawienie eseju / referatu / innej formy wypowiedzi pisemnej 40
Wykonanie zadan / ¢wiczen / projektu podczas zajeé 10
Wykonanie zadan / ¢wiczeri / projektu poza zajeciami 40
Wypowiedzi ustne podczas zaje¢ (np. w trakcie dyskusji, debaty) 10
Inny oo 0
Razem 100%

Rozliczenie pracy wlasnej studenta

Szacowana liczba godzin

L.p. Czynnosci w ramach pracy wtasnej Studia Studia
stacjonarne niestacjonarne
1 Przygotowanie do udzialu w zajeciach (np. wstepna lektura, przygotowanie lub zgromadzenie 5 5
) materialéw, pomocy, przygotowanie referatu lub prezentacji na zajecia itp.)
2. Realizacja zadania projektowego poza zajeciami 5 10
3. Przygotowanie pracy pisemnej poza zajeciami 5 10
4, Lektura obowiazkowa 5 10

Obowiazkowe zapoznanie si¢ z innymi materialami lub tresciami (np. materiatami audio,
5. wideo, narzedziami, pomocami, oprogramowaniem, sprze¢tem, aktami prawnymi, 5 5
dokumentacja, warunkami miejsca pracy itp.)

6. Przygotowanie do kolokwium 5 11

Razem 30 51
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