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Planowanie marketingowe

Marketing Planning
Program studiéw dla przedmiotu obowiazujacy od 2025/2026
cyklu ksztatcenia
Kierunek studiéw Marketing

Rok i semestr studiow Rok III/ Semestr VI

Poziom ksztatcenia Studia I stopnia

Profil ksztatcenia na kierunku Praktyczny

Modut ksztaltcenia dla przedmiotu Kierunkowy

Nazwa specjalizacji
(jesli przedmiot specjalizacyjny)

Liczba godzin
Forma zajec Studia Studia ECTS Forma zaliczenia Waga
stacjonarne niestacjonarne
Konwersatorium 45 24 Z.aliczenie na oceng 100%
Razem za zaje¢cia dydaktyczne 45 24 3
Praca wlasna studenta 30 51
Ogotem 75 75

Cele ksztalcenia dla przedmiotu

Przekazanie studentom wiedzy dotyczacej podstawowych pojeé, prawidlowosci i probleméw zwiazanych z procesem planowania
1. | marketingowego, w tym w szczegdlnodci z procesami analiz i strategii marketingowych w przedsigbiorstwie oraz ich wykorzystania w procesie
ksztattowania pozycji konkurencyjne;.

Rozwijanie umiejetnosci planowania i realizacji proceséw zarzadzania marketingowego zwiazanego z prowadzeniem analiz marketingowych,
2. | ksztaltowaniem strategii marketingowej oraz planowania i realizacji dzialan marketingowych w organizacji w celu kreowania i zaspokajania
potrzeb nabywcéw na konkurencyjnym rynku.

Przygotowanie do uczestniczenia w procesach programowania, organizowania i realizacji proceséw planowania marketingowego w organizacji

zgodnie z obowiazujacymi przepisami prawa oraz funkcjonujacymi w spoleczeistwie zasadami etyki.

Efekty uczenia si¢

WIEDZA
Efekty przedmiotowe Odmes1efne do Metody weryfikacji
L.p. . . efektow p B
(Student zna i rozumie) . efektéw uczenia si¢
kierunkowych
Student zna i rozumie teori¢ marketingu i planowania marketingowego, ma wiedz¢ MAR_WG02 . .
. . S . Do Kolokwium, praca pisemna,
W1 |na temat ich uwarunkowan oraz relacji zachodzacych pomiedzy przedsigbiorstwem MAR_WGO03 aktvwny udsial w zaieciach
a jego otoczeniem rynkowym, a takze konsekwencji planowania marketingowego. MAR_WG04 fywny u Wz )
Student zna i rozumie funkcjonowanie struktur organizacyjnych i systeméw Kolokwium. br isem
W2  |marketingowych organizacji oraz ich znaczenie dla podmiotu gospodatczego i MAR_WKO04 orokwium, praca pisemnd,
. ¢ aktywny udzial w zajeciach.
otoczenia rynkowego.
W3 Studen't zna 1 rozumie rol¢ analizy otoczenia w procesie planowania MAR_WGO08 Kolokwium, praca pisemna,
marketingowego. aktywny udzial w zajeciach.
UMIEJETNOSCI
n Odniesienie do -
Efekty przedmiotowe , Metody weryfikacji
L.p- (Student potrafi) efektow efekt6w uczenia si
P kierunkowych €
0 Stuicntit potrafi Wim;ziystazci Iijosladanszl \rvlsdzq W Zcelhi1 }i)r'zygotowrami planiu MAR_UW02 Kolokwium, praca pisemna,
marketingowego przedsiewziccia gospodarczego uwzgledniajac uwarunkowania MAR_UWO04 aktywny udzial w zajcciach.
plynace z otoczenia, w tym obowigzujace zasady prawne i etyczne. ’
Student potrafi opracowaé lub udoskonali¢ plan marketingowy przedsiewziecia . .
. - . Con, .. Kolokwium, praca pisemna,
U2 |gospodarczego uwzgledniajac zalozenia wynikajace z  przyjetej  strategii MAR_UWO03 ; C
. . . LY . aktywny udzial w zajeciach.
marketingowej oraz mozliwosci organizacyjne i ekonomiczne.
Student potrafi wykorzysta¢ réznorodne zrédla informacji w celu przygotowania . .
. - . L A L . Kolokwium, praca pisemna,
U3 |planu marketingowego, krytycznie oceniajac ich warto$¢ informacyjna i uzyteczno$é MAR_UUO01 . o
. ) aktywny udzial w zajeciach.
w procesie planowania.

KOMPETENCJE SPOLECZNE
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Efekty przedmiotowe
(Student jest gotéw do)

Odniesienie do
efektow
kierunkowych

Metody weryfikacji

L.p. a -
P efektéw uczenia sie

Student jest gotéw do krytycznej oceny wlasnej wiedzy i informacji pozyskiwanych
K1 |z réznych Zrédel wykorzystywanych dla rozwiazania probleméw zwigzanych z MAR_KKO1
planowaniem marketingowym.

Udziat w dyskusji, aktywny udziat
w zajeciach.

Student jest gotéw do tworzenia planéw marketingowych przedsiewzigcia
gospodarczego z uwzglednieniem zasad odpowiedzialnosci spoteczne;.

Udzial w dyskusji, aktywny udziat

K2 w zajeciach.

MAR_KOO01

Student jest gotéw do uwzglednienia konsekwencji wynikajacych z tworzonych
planéw matketingowych dla otoczenia organizacji.

Udziat w dyskusji, aktywny udziat
w zajeciach.

K3 MAR_KRO1

Treéci ksztatcenia

Liczba godzin

L.p. Tres¢ ksztalcenia (tematyka zajec) LS miarr i o

Studia Studia
stacjonarne niestacjonarne

ORIENTACJA MARKETINGOWA.

Geneza marketingu i planowania matrketingowego. Etapy w rozwoju marketingu. Determinanty
1. rozwoju marketingu i orientacji marketingowej na wspélczesnym rynku. Proces zarzadzania 3 3
marketingowego 1 zarzadzania marketingiem. Plan marketingowy w strukturze zarzadzania
marketingiem.

WIZJA, MISJA T CELE MARKETINGOWE.

Pojecie misji 1 wizji organizacji. Elementy skladowe misji. Analiza misji i wizji wybranych
2. organizacji. Cele marketingowe jako podstawa planowania marketingowego. Segmentacja i 6 3
wybér tynku docelowego — kryteria i procedura segmentaciji, krytetia oceny atrakcyjnosci
segmentow. Targetowanie i pozycjonowanie.

POTRZEBY INFORMACYJNE PRZEDSIEBIORSTWA I ICH ZASPOKAJANIE -
ANALIZA STRATEGICZNA.

Pojecie i cechy analizy strategicznej. Rodzaje analiz strategicznych. Analiza makrootoczenia.

Analiza otoczenia konkurencyjnego. Analiza potencjalu strategicznego. Analiza pozycji
strategicznej. Analiza SWOT/TOWS. Zrédla informacji wykorzystywane w  analizie
strategicznej.

STRATEGIA MARKETINGOWA.

Pojecie strategii marketingowej. Etapy ksztaltowania strategii marketingowej. Typologia strategii

marketingowych na podstawie réznych kryteriéw. Uwarunkowania wyboru strategii marketin-
gowej. Usytuowanie strategii marketingowej w planie marketingowym.

SPORZADZANIE PLANOW MARKETINGOWYCH.

Pojecie planu marketingowego. Marketingowe planowanie strategiczne, taktyczne i operacyjne.

Struktura planu marketingowego. Zasady tworzenia planéw marketingowych. Budowanie planu
marketingowego wybranej organizacji.

ORGANIZACJA DZIALAN MARKETINGOWYCH.

Alokacja funkcji marketingowych w przedsi¢biorstwie. Struktury organizacyjne i ich rola w

planowaniu marketingowym. Charakterystyka ustug marketingowych. Zasady korzystania z
ushug marketingowych.

BUDZET MARKETINGOWY.

Struktura kosztéw marketingowych w przedsi¢biorstwie. Planowanie budzetu marketingowego.

Metody okreslania nakladéw na marketing. Alokacja srodkéw finansowych na dzialania
marketingowe. Koszty wewnetrzne i zewnetrzne marketingu.

STRATEGICZNA T OPERACYJNA KONTROLA MARKETINGU.

Istota i proces kontroli marketingowej. Funkcje kontroli marketingowej: diagnostyczna,

prognostyczna i regulacyjna. Kontrola strategiczna i operacyjna. Metody kontroli operacyjnej:
8. kontrola planu rocznego, kontrola rentownosci, kontrola efektywnosci. Metody kontroli 6 3
strategicznej: ranking efektywnosci marketingu, ocena doskonatosci marketingu, audyt

marketingowy. Obszary audytu marketingowego. Controlling marketingowy. Wskazniki

marketingowe.

Razem 45 24

Metody ksztatcenia

Forma zaje¢ Metody ksztalcenia

Konwersato- [Wyklad konwersatoryjny, informacyjny i/lub problemowy wspomagany prezentacja multimedialng, ilustrowany przyktadami, analiza
rium rzypadkow, dyskusja dydaktyczna na temat omawianych zagadnien.

Warunki zaliczenia

Sposéb zaliczenia Wagi (%)
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Konwersatorium
Kolokwium 50
Przygotowanie i przedstawienie eseju / teferatu / innej formy wypowiedzi pisemne;j 40
Wypowiedzi ustne podczas zaje¢ (w trakcie dyskusji) na temat poruszanych zagadnieri dotyczace oceny danych zjawisk 10
lub proponowanych rozwiazan
Razem 100%

Rozliczenie pracy wlasnej studenta

Szacowana liczba godzin

L.p. Czynnosci w ramach pracy wtasnej Studia Studia
stacjonarne niestacjonarne
1 Przygotowanie do udzialu w zajeciach (np. wstepna lektura, przygotowanie lub zgromadzenie 10 20
) materialéw, pomocy, przygotowanie referatu lub prezentacii na zajecia itp.)
2. Lektura obowigzkowa 5 5
3. Przygotowanie do kolokwium 15 26
Razem 30 51

Literatura obowigzkowa

1. | Wozniczka J., Hajdas M., Kowal W., Zargadzanie marketingiem, Wydawnictwo UE we Wroctawiu, Wroctaw 2014.

2. | Nowacki R., Zarzadzanie marketingiem, [w:| Podstawy zarzadzania procesami, Difin, Warszawa 2016.

Szymanska K. (red.), The best practice of marketing management in polish and international enterprises. The marriage of science and business - case studies,
Uniwersytet £.6dzki, £.6dz 2022.

3.

Literatura uzupetniajaca
1. | Brady M., Kotler Ph., Hansen T, Keller K., Goodman M., Marketing Management, Pearson Education, New York 2024.
Keller K., Marketing Management, Pearson Education, New York 2024.

Kotler Ph., Kartajaya H., Setiawan 1., Marketing 6.0. Przysztosé jest immersyjna, MT Biznes, Warszawa 2024.

Lambin J.J., Strategiczne zarzadzanie marketingowe, PWN, Warszawa 2001.

Pomykalski A., Zarzqdzanie i planowanie marketingowe, PWN, Warszawa 2005.

S|P

Wrzosek W., Strategie marketingowe, PWE, Warszawa 2013.

Inne materiaty dydaktyczne

1. | Materialy prezentacyjne z zaje¢ udostepniane w wersji elektronicznej.

5 Materialy Zrédtowe poswiccone aktualnym zagadnieniom dotyczacym programu przedmiotu, dostepne w zasobach internetu (np. raporty i

opracowania rynkowe, proponowane artykuly naukowe).

3. | Udostepniane case study.
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