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Rok ITI/ Semestr VI
Studia I stopnia

Profil ksztalcenia na kierunku Praktyczny
Modut ksztatcenia dla przedmiotu Kierunkowy
lizacii .
o .Nazwa Specjarizacy Marketing cyfrowy
(jesli przedmiot specjalizacyjny)
Liczba godzin
Forma zajec Studia Studia ECTS Forma zaliczenia
stacjonarne niestacjonarne
Praktyka zawodowa 360 360 1 Zaliczenie bez oceny
Ogotem 360 360

Cele ksztalcenia dla przedmiotu

1 Poglebienie wiedzy o zaawansowanych procesach i strategiach marketingu cyfrowego stosowanych w organizacji, ze szczegélnym
uwzglednieniem zarzadzania kampaniami cyfrowymi, analityki danych i automatyzacji marketingu.

2 Samodzielna realizacja zlozonych zadai marketingu cyfrowego: planowanie i prowadzenie kampanii w kanalach cyfrowych, zaawansowana
analiza danych i KPI, tworzenie rekomendacji optymalizacyjnych oraz prezentowanie wynikow interesariuszom.

3 Umacnianie postawy sarl?(-)dzielnego, odpowiedzialnego sp.ecjalisty (fls. marketingu cyﬁowegg: inicjowanie gsprawnier’l proceséw cyfrowych,
krytyczna ocena narzedzi i algorytmdw, etyczne zarzadzanie danymi (RODO), przewidywanie skutkéw dzialan cyfrowych.

Efekty uczenia sig

WIEDZA
Efekty przedmiotowe Odmes1e{ne do Metody weryfikacji
L.p. . . efektow -
(Student zna i rozumie) e efektow uczenia si¢
4 ) ) Ocena wykonywanych zadan
Student zna zaawansowane procesy i strategie marketingu cyfrowego stosowane w dokonywana przez Zakladowego
Wi organizacji (petformance marketing, marketing automation, SEO/SEM, analityka MAR WG04 opickuna praktyk
predyktywna) oraz rozumie swoje miejsce i odpowiedzialnos§¢ w realizacji projektow MAR WGO06 Zapisy w Dzienniczfen praktyk
cyfrowych na poziomie samodzielnego specjalisty. - Ocena dokonywana przez Uczclnianego
opiekuna praktyk
Student zna 1 rozumie zaawansowane mechanizmy funkcjonowania rynku Ocena wykonywanych zadad
cyfrowego (platformy, ekosystemy digital, algorytmy platform reklamowych, trendy: MAR WG02 do%“]’( nywana f ryzkez Zakladowego
W2 |Al w marketingu, cookieless future, web3) oraz uwarunkowania dziatalnosci - %pleA Lfmf %ra' K bt Drakivk
izacji mkach krajowych i miedzynarodowych w kontekscie marketingu MAR_WKO1 ApISy W RATRENPrAS
organizacji na rynkac 2jOwWycC ¢dzy wych w SC g Ocena dokonywana przez Uczelnianego
cyfrowego. opiekuna praktyk
) Ocena wykonywanych zadan
Student zna zasady etyki zawodowej specjalisty ds. marketingu cyfrowego: dokonywana przez Zakladowego
W3 poszanowanie prywatnoéci uzytkownikéw (RODO, ePrivacy), zakaz dezinformacji MAR_WKO03 opiekuna praktyk
i manipulacji algorytmicznej, przejrzystos¢ kampanii sponsorowanych oraz MAR_WKO04 Zapisy w Dzienniczkn prakiyk
tajemnice zawodowa i przepisy ochrony danych w §rodowisku online. Ocena dokonywana przez Uczelnianego
opiekuna praktyk
UMIEJETNOSCI
Efekty przedmiotowe Odnleslefne do Metody weryfikacji
L.p. efektow o o
(Student potrafi) T ey efektow uczenia si¢
Student potrafi samodzielnie zaplanowaé i przeprowadzi¢ kampanie marketingu Ocena W)'konywaf’)ZCh zadant
cyfrowego (dobdr kanatéw, grupy docelowe, budzet, harmonogram, KPI), MAR UWO02 dok(l)(nwyma ]E’ rzkc # Zakladowego
Ul |pozyskaé i zanalizowa¢ dane z narzedzi analitycznych (GA4, Meta Business Suite, - 2[; leistris E)r_a?;;” o prakik
Search . Cor.lsole) oraz na ich podstawie sformulowaé rekomendacje Ociné dok(fl)waza ptzez Uczelnianego
optymalizacyjne. opiekuna praktyk
Ocena wykonywanych zadan
U2 Student prawidlowo identyfikuje problemy i szanse w obszarze marketingu MAR UWO7 dokonywana przez Zakladowego
cyfrowego organizacji, samodzielnie projektuje i realizuje dzialania cyfrowe - opiekuna praktyk

Sylabus: Praktyka zawodowa: Marketing I

Zapisy w Dziennicgfu praktyk

Strona 1




UNIWERSYTET VIZJA

(kampanie content/social/e-mail/SEM, testy A/B, automatyzacje), dokumentuje Ocena dokonywana przez Uczelnianego
postepy 1 raportuje wyniki wg ustalonych KPIL opickuna prakiyk
Ocena wykonywanych zadati
Student samodzielnie tworzy i prezentuje raporty efektywnosci dziatan cyfrowych dokonywana przez Zakladowego
U3 (monthly/weekly performance reports), interpretuje zaawansowane wskaznikii  MAR_UWO03  |opickuna praktyk
(ROAS, LTV, CAC, churn rate) i dostosowuje strategie cyfrowe na podstawie MAR_UKO01 Zapisy w Dzienniczfen prakipk
danych, w tym w kontekscie migdzynarodowym. Ocena dokonywana przez Uczelnianego
opiekuna praktyk
Potrafi realizowaé powierzone zadania w zespole zgodnie z ustaleniami oraz )
planowaé¢ wlasny rozwdj kompetencji w trakcie praktyk (cele, samoocena, Ocena wykonywanych zadad
wykortzystanie informacji zwrotnej), przyjmujac w niej role zachowujac zasady etyki, dokonywana przez Zakladowego
: ’ . - . MAR_UKO1 opickuna praktyk
U4 |w tym pelniac role koordynatora zadan cyfrowych lub lidera projektu - . o
. . : L . . MAR_UOO01 Zapisy w Dxzienniczkn praktyk
kampanijnego; planuje indywidualna $ciezke rozwoju kompetencji ' cyfrowych - Ocena dokonywana przez Uczelnianego
(certyfikaty ~ Google/Meta/HubSpot,  specjalizacje  technologiczne) 2z opickuna praktyk
wykorzystaniem informacji zwrotnej od opiekuna.
KOMPETENCJE SPOLECZNE
Efekty przedmiotowe Odmes1efne do Metody weryfikacji
L.p. . . efektow o
(Student jest gotéw do) et e efektow uczenia si¢
Ocena wykonywanych zadani
Student wykazuje postawe aktywna i przedsigbiorcza: inicjuje nowe rozwiazania i MAR KKO02 dokonywana przez Zaktadowego
K1 cksperymenty cyfrowe (testy A/B, nowe kanaly, automatyzacje), krytycznie ocenia MAR KKO3 opiekuna praktyk
efektywnos¢ stosowanych narzedzi, proponuje ulepszenia proceséw digitalowych i MAR KOO03 Zapisy w Dzienniczkn praktyk
bierze odpowiedzialnos¢ za ich realizacje. - Ocena dokonywana przez Uczelnianego
opiekuna praktyk
Jest gotéw do odpowiedzialnego realizowania powierzonych zadai oraz Ocena wykonywanych zadan
uczestnictwa w pracach/projektach organizacji z dbaloscia o jakos¢ i rzetelno$é dokonywana przez Zakladowego
: . S Las . MAR_KOO01 opiekuna praktyk
K2  |wykonywanej pracy, w tym samodzielnych projektéw cyfrowych (kampanie, audyty MAR KOO03 Zapisy w Dzz‘m;f ioxen prktyl
SEO/SEM, strategie content), dbajac o jako$é¢ danych, rzetelno§¢ raportowania i - Ocena dokoﬁ}wanva‘ przez Uczelnianego
zgodnos¢ z RODO. opiekuna praktyk
Ocena wykonywanych zadan
Student krytycznie stosuje wiedze naukows z zakresu marketingu cyfrowego przy dokonywana przez Zakladowego
K3 rozwiazywaniu rzeczywistych probleméw organizacji, §wiadomie ocenia granice MAR_KOO03 opiekuna praktyk
swoich kompetencji i aktywnie poszukuje wiedzy eksperckiej, uzasadniajac MAR_KRO01 Zapisy w Dzienniczkn prakiyk
podejmowane decyzje cyfrowe. Oc'eﬁa dokor}(}wsna przez Uczelnianego
opiekuna prakty

Tresci ksztatcenia

L.p. Tres¢ ksztalcenia (tematyka zajec)

Liczba godzin

Praktyka zawodowa

Studia stacjonarne

Studia
niestacjonarne

zdefiniowanie zakresu samodzielnej odpowiedzialnosci studenta w Praktyce II.

Zaawansowana diagnostyka organizacji i ekosystemu cyfrowego: analiza obecnego stanu

1. dzialan MC w organizacji, mapowanie proceséw cyfrowych, identyfikacja luk i szans;

30 30

Zaawansowane dokumenty i narzedzia pracy specjalisty MC:
dla

strategie

marketingowe, briefy kampanijne

aktywna realizacja zadan kampanijnych i analitycznych.

kanaléw paid/owned/earned, dashboardy
analityczne, raporty performance (tygodniowe/miesigczne), dokumentacja testéw A/B;

content

40 40

Samodzielna  realizacja zaawansowanych zadan performance MC:

samodzielna

optymalizacja kampanii SEM/social/e-mail/content (bid management, A/B testy kreacji i
landing page), wdrozenia i zarzadzanie automatyzacja marketingu (flows, segmentacja),
ciggle monitorowanie i raportowanie KPI interesariuszom — poziom samodzielny, nie
tylko asystujacy.

30 30

Strategiczna analiza trendéw cyfrowych (poziom zaawansowany, rézni si¢ od T6 S5):
monitoring zmian algorytméw (Google Core Updates, Meta Al Ranking, TikTok For You),
reklama programatyczna i cookieless future, generatywna Al w marketingu; formulowanie
strategicznych rekomendacji adaptacji dla organizacji (nie tylko monitoring).

20 20

Przygotowanie zaawansowanych raportéw i prezentacji efektywnosci dziatani cyfrowych:
performance report kampanijny z interpretacja KPI (ROAS, CPL, CTR, LTV), wizualizacja
danych w narzedziach (Google Data Studio/Looker Studio, Power BI); prezentacja
wynikéw przed opieckunem i zespolem.

45 45

6.

Kootdynacja projektéw MC w srodowisku migdzynarodowym: praca metoda agile/scrum,
komunikacja z zespolami interdyscyplinarnymi (IT, produkt, sprzedaz), wspoétpraca z

30 30
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zagranicznymi partnerami i platformami cyfrowymi; komunikacja profesjonalna w jezyku
angielskim w srodowisku marketingu cyfrowego.

Wzmacnianie umiejetnosci komunikacji ze specjalistami w tej samej dziedzinie, jak i innymi
osobami powiazanymi zawodowo w trakcie realizacji projektéw interdyscyplinarnych
Profesjonalna komunikacja specjalisty MC: przygotowanie i prezentacja raportéw

v analitycznych dla réznych odbiorcéw (zesp6l techniczny, management, klient zewnetrzny); 25 2
komunikacja w jezyku technicznym MC (SEO, SEM, analytics) i przystepne przektadanie
danych na rekomendacje biznesowe.
Zdobycie umiejetnosci zwiazanych z wykonywaniem pracy zawodowej przy pelnej
swiadomosci odpowiedzialnosci za podejmowane decyzje oraz etycznych aspektéw
N realizacji projektu. Odpowiedzialnos¢ i etyka zawodowa specjalisty MC: etyczne stosowanie 30 30
narzedzi targetowania i retargetowania, poszanowanie prywatnosci (RODO, ePrivacy,
cookieless future), zakaz manipulacji i dezinformacji cyfrowej; swiadome decyzje dotyczace
wykorzystania generatywnej Al w tworzeniu tresci 1 personalizaciji kampanii.
Realizacja zaawansowanych zadan MC: samodzielne zarzadzanie wybranym kanatem
9. cyfrowym, prowadzenie analityki i optymalizacji, samodzielny udzial w strategicznym 60 60
planowaniu — student odpowiada za wyniki, nie tylko realizuje polecenia.
Planowanie wlasnego rozwoju zawodowego specjalisty MC: weryfikacja kompetencji
10. nabytych w Praktyce II, identyfikacja luk, okreslenie $ciezki ksztalcenia (certyfikaty Google 30 30
Ads, Meta Blueprint, HubSpot, GA4); prezentacja samooceny i planu rozwoju opiekunowi.
Opracowanie wlasnych opinii 1 spostrzezen, w tym okreslenie probleméw organizacyjnych
zaobserwowanych w danej organizacji, w ktorej odbywana jest praktyka, oraz préba ich
rozwigzania, ewentualnie poddanie pod dyskusje swoich propozycji rozwiazania tych
11. probleméw. Diagnoza i propozycja usprawnient cyfrowych dla organizacji: identyfikacja 20 20
probleméw i szans w ekosystemie cyfrowym (niski ruch organiczny, staba konwersja, brak
automatyzacji, nieefektywny budzet reklamowy); opracowanie mini-audytu cyfrowego z
rekomendacjami; prezentacja wnioskéw opiekunowi.
Razem 360 360
Metody ksztatcenia
Metody podajace: opis, objasnianie lub wyjasnianie
Metody problemowe: klasyczna metoda problemowa
Metody aktywizujace: analiza przypadkéw, metoda sytuacyjna
Metody eksponujace: metody doswiadczeniowe
Metody praktyczne: pokaz, ¢wiczenia / zadania produkceyjne (wytworcze)
Formy pracy: indywidualna, w malych grupach, w duzym zespole
Warunki zaliczenia
Wagi (%)
Sposéb zaliczenia Praktyka
zawodowa
Wykonanie zadan / ¢wiczeri / projektu podczas praktyk zawodowych 100%
Razem 100%
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