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Praktyka zawodowa: Marketing II

Student Internship: Marfketing 11

Program studiéw dla przedmiotu
obowiazujacy od cyklu ksztatcenia

2025/2026

Kierunek studiow

Marketing

Rok i semestr studiow

Rok ITI/ Semestr VI

Poziom ksztatcenia

Studia I stopnia

Profil ksztatcenia na kierunku

Praktyczny

Modut ksztatcenia dla przedmiotu

Kierunkowy

Nazwa specjalizacji
(jesli przedmiot specjalizacyjny)

Reklama, Komunikacja marketingowa

Liczba godzin
Forma zajec Studia Studia ECTS Forma zaliczenia Waga
stacjonarne niestacjonarne
Praktyka zawodowa 360 Zaliczenie bez oceny 100%
Razem za zaj¢cia dydaktyczne 360 1
Praca wtasna studenta
Ogotem 360

Cele ksztalcenia dla przedmiotu

Poznanie specyfiki funkcjonowania organizacji i zasad realizacji dziatann marketingowych w praktyce, w tym uwarunkowan formalnych oraz roli struktur,

zwrotnej oraz konsekwencji dziatan marketingowych dla odbiorcéw i otoczenia.

1 A . .
dokumentacji i standardéw pracy w obszarze marketingu.

5 Nabycie umiejetnosci wykonywania typowych zadan marketingowych: analizy informacji, przygotowania propozycji rozwiazad/usprawnieti, wspotpracy z
zespolem oraz komunikowania i raportowania efektéw pracy.

3 Ksztaltowanie postawy odpowiedzialnego i przedsigbiorczego dzialania w roli zawodowej, z uwzglednieniem granic wlasnych kompetencji, informacji

Efekty uczenia sig

WIEDZA
q Odhniesienie d -
L Efekty przedmiotowe r:fi Sl:él‘:: ° Metody weryfikacji
P (Student zna i rozumie) . efektéw uczenia si¢
kierunkowych
Ocena wykonywanych zadan
) ) ) o o MAR_WG02 dokonywana przez Zakladowego
Student zna cele i zadania realizowane przez dana organizacj¢ oraz rozumie miejsce, opickuna praktyk
w1 . . . . ; . . MAR_WG04 . S0
role 1 powierzone zadania zawodowe w zakresie realizowanej praktyki. Zapisy w Dzienniczkn praktyk
, Ocena dokonywana przez Uczelnianego
MAR_WG06 opiekuna praktyk
Ocena wykonywanych zadan
Student zna wiedz¢ w zakresie praktycznych aspektéw funkcjonowania MAR_WKO1 dokonywana przez Zakladowego
organizacji/przedsi¢cbiorstwa  na  rynkach  krajowych,  zagranicznych, w opickuna praktyk
W2 P . a . o, o MAR_WKO04 . S
szczegblnosci w obszarze reklamy i komunikacji marketingowej i mechanizméw Zapisy w Dienniczkn praktyk
funkcjonowania organizacji. MAR WKO5 Ocena dokonywana przez Uczelnianego
- opiekuna praktyk
Ocena wykonywanych zadan
dokonywana przez Zakladowego
W3 Student zna zasadyj etyki iA tajefnnicy zawodowej oraz inne przepisy regulujace prace opickuna praktyk
zawodowa w danej organizacji Zapisy w Dienniczkn praktyk
Ocena dokonywana przez Uczelnianego
opiekuna praktyk
UMIEJETNOSCI
. Odniesienie d -
Efekty przedmiotowe leswfue ° Metody weryfikacji
L.p. efektow X o o
(Student potrafi) . efektow uczenia si¢
kierunkowych
Ocena wykonywanych zadan
MAR_UWO02, dokonywana przez Zakladowego
U1l Student potrafi wykorzysta¢ wiedze teoretyczng i pozyskiwac dane w celu realizacji MAR_UWO03 opiekuna praktyk
okreslonych zadan w danej organizacji lub przedsigbiorstwie. MAR_UWO07 Zapisy w Dzienniczfen praktyk
MAR_UKO01 Ocena dokonywana przez Uczelnianego

opickuna praktyk

Sylabus: Praktyka zawodowa: Marketing I

Strona 1




# 2%
UNIWERSYTET VIZJA

U2

Student prawidlowo identyfikuje i realizuje dzialania zwiazane z zakresem
tematycznym praktyk.

U3

Student wykorzystuje nabyte umiejetnosci w dzialaniach praktycznych w danej
organizacii lub przedsigbiorstwie.

U4

Potrafi realizowaé powierzone zadania w zespole zgodnie z ustaleniami oraz
planowa¢ wlasny rozwdj kompetencji w trakcie praktyk (cele, samoocena,
wykorzystanie informacji zwrotnej), przyjmujac w niej role zachowujac zasady etyki

MAR_UOO01, Ocena wykonywanych zadan
MAR_UUO02 dokonywana przez Zakladowego

opiekuna praktyk

Zapisy w Dzienniczfen praktyk

Ocena dokonywana przez Uczelnianego
opickuna praktyk

Ocena wykonywanych zadan
dokonywana przez Zakladowego
opiekuna praktyk

Zapisy w Dzienniczfen praktyk

Ocena dokonywana przez Uczelnianego
opickuna praktyk

Ocena wykonywanych zadan
dokonywana przez Zakladowego
opiekuna praktyk

Zapisy w Dzienniczfen praktyk

Ocena dokonywana przez Uczelnianego
opickuna praktyk

KOMPETENC]JE SPOLECZNE

L.p.

Efekty przedmiotowe
(Student jest gotéw do)

Odniesienie do
efektow
kierunkowych

Metody weryfikacji
efektow uczenia si¢

K1

Student wykazuje postawe aktywna i przedsigbiorcza w
organizacji/przedsigbiorstwie w zaktesie reklamy i komunikacji marketingowe;.

K2

Jest gotéw do odpowiedzialnego realizowania powierzonych zadafi oraz

uczestnictwa w pracach/projektach organizacji z dbaloscia o jakos$¢ i rzetelno$é MAR_KOO01
wykonywanej pracy. MAR_KO03
MAR_KRO1 opiekuna praktyk

K3

Student uswiadamia sobie znaczenie realizowania praktycznych czynnosci
zawodowych w oparciu o wiedz¢ naukows; jest przy tym §wiadomy granic swoich
kompetencji.

Ocena wykonywanych zadasi
dokonywana przez Zaktadowego
opiekuna praktyk

Zapisy w Dzienniczkn praktyk

Ocena dokonywana przez Uczelnianego
opiekuna praktyk

MAR KKO02 Ocena wykonywanych zadasi
M AR_ KKO{ dokonywana przez Zaktadowego

opiekuna praktyk
Zapisy w Dzienniczku praktyk

Ocena dokonywana przez Uczelnianego

Ocena wykonywanych zadan
dokonywana przez Zakladowego
opiekuna praktyk

Zapisy w Dziennicgfen praktyk

Ocena dokonywana przez Uczelnianego
opiekuna praktyk

Tresci ksztatcenia

Liczba godzin

Praktyka zawodowa

L.p. Tres¢ ksztalcenia (tematyka zajec)
. . Studia
Studia stacjonarne . .
niestacjonarne

L Charakterystyka zakresu czynnos$ci wykonywanych w organizacji, szczegélnie na 30 30

stanowiskach przydatnych dla zakresu reklamy i komunikacji marketingowe;.

Zapoznanie si¢ z dokumentami wiodacymi dla wykonywania zadan w czasie praktyki. 40 40
2. Aktywne uczestnictwo w czynnosciach zwiazanych z wykonywanymi zadaniami podczas

praktyki.
3 Aktywne uczestnictwo w pracach w zakresie przedsigbiorczodci, reklamy i komunikacji 30 30

’ marketingowe;.

4. Oméwienie zmian zachodzacych w wyniku zmian w otoczeniu organizacji. 20 20

Student przygotowuje sprawozdania i prezentacje specyficzne dla realizowanych zadan 45 45
> wymagane wedlug zasad danej organizacji.

Podnoszenie umiejetnosci pracy w zespole, takze migdzynarodowym, wielokulturowym, w 30 30
6 trakcie realizacji projektéw marketingowych i biznesowych.
- Wzmacnianie umiejetnosci komunikacji ze specjalistami w tej samej dziedzinie, jak 1 innymi 25 25

’ osobami powigzanymi zawodowo w trakcie realizacji projektéw interdyscyplinarnych

Zdobycie umiejetnosci zwiazanych z wykonywaniem pracy zawodowej przy pelnej 30 30
8. swiadomosci odpowiedzialnosci za podejmowane decyzje oraz etycznych aspektéw

realizacji projektu
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Wykonywanie czynnosci z zakresu podstawowej dzialalnosci jednostki, w ktérej student 60 60
9. odbywa praktyke poprzez wypelnianie zadan merytorycznych w zakresie reklamy i
komunikacji marketingowe;j.
10 Charakterystyka zakresu czynnos$ci wykonywanych w organizacji, szczegélnie na 30 30
' stanowiskach przydatnych dla zakresu reklamy i komunikaciji marketingowe;j.
Opracowanie wlasnych opinii i spostrzezeni, w tym okreslenie probleméw organizacyjnych 20
1 zaobserwowanych w danej organizacji, w ktérej odbywana jest praktyka, oraz préba ich 20
' rozwigzania, ewentualnie poddanie pod dyskusje swoich propozycji rozwiazania tych
problemoéw.
Razem 360 360
Metody ksztalcenia
Metody podajace: opis, objasnianie lub wyjasnianie
Metody problemowe: klasyczna metoda problemowa
Metody aktywizujace: analiza przypadkéw, metoda sytuacyjna
Metody eksponujace: pokaz polaczony z przezyciem, metody przezyciowe i doswiadczeniowe
Metody praktyczne: pokaz, éwiczenia / zadania produkcyjne (wytwdrcze)
Formy pracy: indywidualna, w malych grupach, w duzym zespole
Warunki zaliczenia
Wagi (%)
Sposoéb zaliczenia
P Praktyka
zawodowa
Wykonanie zadan / ¢wiczeri / projektu podczas praktyk zawodowych 100%
Razem 100%
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