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Ogotem 360 360 .

Cele ksztalcenia dla przedmiotu

Poglebienie wiedzy o zaawansowanych procesach tworzenia i realizacji kampanii reklamowych oraz strategii komunikacji marketingowej, ze

spolecznych dziatad reklamowych.

szczegblnym uwzglednieniem zarzadzania projektami reklamowymi, relacji klient—agencja i pomiaru skutecznos$ci kampanii.

5 Samodzielna realizacja zlozonych zadafi z obszaru reklamy i komunikacji: samodzielne opracowywanie koncepcji reklamowych, prowadzenie
i rozliczanie kampanii, zarzadzanie relacjq z klientem oraz zaawansowane raportowanie efektywnosci kampanii (GRP, recall, ROI, NPS).
Umacnianie postawy samodzielnego, odpowiedzialnego specjalisty ds. reklamy i komunikacji: proaktywne proponowanie koncepcji

3 kreatywnych, etyczne podejscie do przekazu reklamowego (KER), krytyczna ocena skutecznosci kampanii i przewidywanie konsekwencji

Efekty uczenia si¢

wyniki badafi recall/$§wiadomosci) i na ich podstawie sformutowaé rekomendacje
optymalizacyjne.

WIEDZA
L Efekty przedmiotowe Odr:; Slite;l:: do Metody weryfikacji
P (Student zna i rozumie) . efektéw uczenia si¢
kierunkowych
o ) ) . . Ocena wykonywanych zadan
Student zna zaawansowane strategie i procesy realizacji kampanii reklamowych i dokonywana przez Zakladowego
Wi komunikacyjnych w organizacji (planowanie kampanii ATL/BTL/digital/PR, MAR WG04 opiekuna praktylk
zarzadzanie relacjq klient—agencja, produkcja materialéw, emisja i pomiar efektow) MAR WGO06 Zapisy w Dgienniczku praktyk
oraz rozumie zakres samodzielnej odpowiedzialnosci na poziomie specjalisty. - Ocena dokonywana przez Uczelnianego
opiekuna praktyk
Student zna 1 rozumie zaawansowane mechanizmy rynku reklamowego i Ocena wykonywanych zadan
komunikacyjnego (ckosystem agencyjny, modele zakupu mediéw, rynek MAR WGO2 dokinywanafrzljz Zaktadowego
W2 |influenceréw, trendy: social commerce, short video, generatywna Al w kreacji) oraz MAR_WIKO1 ;thisjr\l; Z%rie;?niz K prakyk
u\yarunkowania dziatalnosci organizacji reklamowej na rynkach krajowych i - (3 cin;. d Okfnywﬂ; prz e Ucz elnianego
miedzynarodowych. opiekuna praktyk
Student zna zasady etyki zawodowej specjalisty ds. reklamy i komunikacji: Kodeks Ocena wykonywanych zadas
Etyki Reklamy (KER), zakaz reklamy wprowadzajacej w blad i reklamy dokonywana przez Zakladowego
’ . o Co . MAR_WKO03 opiekuna praktyk
W3 |podprogowej, prawa autorskie i prawa do wizerunku w materiatach reklamowych, . S i
} L. .. . . . . MAR WKO04 Zapisy w Dzienniczku praktyk
stanc}ardy transparentnosc kampanii influencerskich oraz tajemnice zawodowa w - Ocena dokonywana przez Uczelnianego
relacji klient—agencja. opickuna praktyk
UMIEJETNOSCI
Efekty przedmiotowe Odnleslefne do Metody weryfikacji
L.p. efektow , . .
(Student potrafi) . efektéw uczenia sie
kierunkowych
Student potrafi samodzielnie opracowaé koncepcje kampanii reklamowej lub Ocena wykonywanych zadan
komunikacyjnej (brief kreatywny, strategia komunikacji, dobér kanatéw i formatéw, MAR UW02 dokin)wana Er?lfz Zakladowego
Ul |media plan), pozyska¢ dane potrzebne do pomiaru efektywnosci (dane mediowe, - opietuna praxty

Zapisy w Dziennicgfn praktyk
Ocena dokonywana przez Uczelnianego
opiekuna praktyk
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] ] ) ) ) L o Ocena wykonywanych zadan
Student prawidtowo identyfikuje problem komunikacyjny organizacji, samodzielnie dokonywana przez Zakladowego

projektuje i realizuje dzialania reklamowe i komunikacyjne (kampanie, materialy opiekuna praktyk

vz kreatywne, dzialania PR, eventy), dokumentuje realizacj¢ wg harmonogramu MAR_UWo7 Zapisy w Dzienniczfen praktyk
kampanii i rozlicza zadania wg ustalonych KPI (GRP, zasi¢g, CPT, recall, ROI). Ocena dokonywana przez Uczelnianego
opickuna praktyk
Ocena wykonywanych zadan
Student samodzielnie przygotowuje i prezentuje raporty post-kampanijne (analiza dokonywana przez Zakladowego
U3 GRP, zasiegu, $§wiadomosci matki, ROI reklamy), interpretuje wyniki badan MAR_UWO03 opiekuna praktyk
skutecznosci reklamy i dostosowuje strategie komunikacyjne na podstawie danych; MAR_UKO01 Zapisy w Dgienniczfen praktyk
efektywnie komunikuje wyniki klientowi i zespotowi. Ocena dokonywana przez Uczelnianego
opickuna praktyk

Potrafi realizowaé¢ powierzone zadania w zespole zgodnie z ustaleniami oraz
planowa¢ wlasny rozwdj kompetencji w trakcie praktyk (cele, samoocena, Ocena wykonywanych zadari
wykorzystanie informacji zwrotnej), przyjmujac w niej role zachowujac zasady etyki, MAR UKO1 igi‘l’{‘;i‘;’ﬁzg;kez Zakladowego

U4 |w tym pe.’(mstc- role¢ account managera l}lb hdera“pro]ektg kampar}l]nego MAR UOO1 Zapisy w Dxienniczfen prakiyk
(koordynacja dziatu kreatywnego, mediéw i produkcji); planuje indywidualng - Ocena dokonywana przez Uczelnianego
$ciezke rozwoju kompetencji reklamowych (certyfikaty branzowe, specjalizacje opiekuna praktyk

kreatywne lub strategiczne) z wykorzystaniem informacji zwrotnej.

KOMPETENC]JE SPOLECZNE

Odniesienie do
efektow
kierunkowych

Efekty przedmiotowe
(Student jest gotéw do)

Metody weryfikacji

L.p. efektow uczenia sie

Ocena wykonywanych zadan
Student wykazuje postawe aktywna i przedsigbiorcza: inicjuje nowe koncepcje MAR KKO02 dokonywana przez Zaktadowego
kreatywne i propozycje kampanijne, proaktywnie poszukuje insightéw - opiekuna praktyk

K1 konsumenckich, proponuje innowacyjne formaty komunikacji 1 bierze MQE—Eggg Zapisy w Dzienniczfen praktyk

odpowiedzialnos¢ za realizacje powierzonych projektéw reklamowych. - Ocena dokonywana przez Uczelnianego
opickuna praktyk

Jest gotéw do odpowiedzialnego realizowania powierzonych zadan oraz Ocena wykonywanych zada
uczestnictwa w pracach/projektach organizacji z dbaloscia o jako$¢ i rzetelnosé dokonywana przez Zakladowego

K2 wykonywanej pracy, w tym samodzielnych projektéw reklamowych i MAR_KOO01 opiekuna praktyk
komunikacyjnych (kampanie ATL/BTL/digital, produkcja materialéw, eventy), MAR_KO03 Zapisy w Dzienniczfen praktyk
dbajac o jakos¢ kreatywna, rzetelno$¢ pomiardw efektywnosci i poszanowanie zasad Ocena dokonywana przez Uczclnianego
etyki reklamy (KER). opiekuna praktyk
Student krytycznie stosuje wiedze z zakresu strategii komunikacji, psychologii Ocena wykonywanych zada

dokonywana przez Zaktadowego

MAR_KOO03 opiekuna praktyk

reklamy i badan skutecznosci przy rozwiazywaniu rzeczywistych problemdéw
K3 lr(eklamomf;h‘ organizacji; v ;Wlado.mle' ocenia  granice WifiSﬂ}fch lfompet,enq% MAR KROL Zapisy w Dxienniczfen prakiyk

reatywnych i strategicznych, zasicgajac opinii copywriteréw, art directoréw i - Ocena dokonywana przez Uczelnianego
strategow. opickuna praktyk

Tre$ci ksztatcenia

Liczba godzin

L.p. Tres$¢ ksztalcenia (tematyka zajec) Praktyka zawodowa

Studia

Studia stacjonarne X R
niestacjonarne

Zaawansowana diagnostyka organizacji reklamowej: analiza biezacych proceséw
kampanijnych, ocena efektywnosci dziatan REK/KM, mapowanie relacji klient—agencja; 30 30

zdefiniowanie zakresu samodzielnej odpowiedzialnosci studenta w Praktyce II i ustalenie

celéw z opiekunem.

Zaawansowane dokumenty i procesy pracy specjalisty REK/KM: samodzielne
opracowywanie brieféw kreatywnych i mediowych, strategii komunikacji, media planéw i 40 40
raportow post-kampanijnych; prowadzenie dokumentacji projektu kampanijnego wg

standardow organizacji; aktywna realizacja kampanii i prezentacja wynikow klientowi.

Samodzielna realizacja zaawansowanych zadad REK/KM: samodzielne opracowywanie
koncepcji kreatywnych (brief — kreacja — produkcja), prowadzenie negocjacji z domami 30 30
mediowymi i studiami produkcyjnymi, zarzadzanie kampania od emisji do zamknigcia — ) :

student jako samodzielny prowadzacy projekt, nie asystent.

Strategiczna analiza trendéw reklamowych (poziom zaawansowany): monitoring zmian
rynku reklamowego (IAB, Nielsen AdEx, IGRZ) i nowych formatéw (short video, Al- 20 20
generated content); formulowanie strategicznych rekomendacji adaptacji strategii

komunikacji organizacji — od monitoringu do konkretnych propozycji zmian.

Przygotowanie zaawansowanych raportéw 1 prezentacji efektywnosci kampanii

4 4
reklamowych: raport post-kampanijny (GRP, zasieg, CPT, recall, ROI/ROAS, NPS); > >
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prezentacja wynikéw klientowi lub zarzadowi; interpretacja wynikéw badani skutecznosci
reklamy i formulowanie rekomendacji dla kolejnych kampanii.

Koordynacja projektéw reklamowych w $rodowisku zespolowym: zarzadzanie praca
interdyscyplinarnego zespotu kreatywno-mediowego (art director, copywriter, dzial
mediéw, produkcja); wspolpraca z agencjami zewnetrznymi i dostawcami (domy mediowe,
studia produkeyjne); komunikacja z klientem i partnerami zagranicznymi.

30

30

Profesjonalna komunikacja specjalisty REK/KM: przygotowanie i prezentacja strategii
komunikacji i raportéw kampanijnych dla réznych odbiorcéw (zarzad, klient, agencja,
media); komunikacja w jezyku technicznym reklamy (GRP, shate of voice, recall, TRP) i
przektadanie wynikéw na wnioski biznesowe.

25

25

Zdobycie umiejetnosci zwigzanych z odpowiedzialnoscia i etyka zawodowa specjalisty
REK/KM: stosowanie zasad KER w kazdym etapic kampanii, odpowiedzialno$¢ za
stereotypy 1 presje konsumpcyjna, etyka w relacji klient—agencja (transparentnos$¢ kosztow,

rzetelno$¢ raportowania), prawo reklamowe w praktyce.

30

30

Realizacja zaawansowanych zadad REK/KM): samodzielne prowadzenie procesu
kampanijnego (brief — strategia — kreacja — produkcja — emisja — pomiar), zarzadzanie
relacja klient-agencja, udzial w strategic planningowej — student odpowiada za projekt, nie
tylko asystuje.

60

60

10.

Planowanie wlasnego rozwoju zawodowego specjalisty REK/KM: weryfikacja kompetenciji
nabytych w Praktyce II (kreatywne, strategiczne, analityczne), okreslenie $ciezki ksztalcenia
(certyfikaty IAB, szkolenia kreacji/strategii/mediow); prezentacja samooceny i planu

opiekunowi.

30

30

11.

Opracowanie wlasnych opinii i spostrzezen, w tym okreslenie probleméw organizacyjnych
zaobserwowanych w danej organizacji, w ktérej odbywana jest praktyka, oraz préba ich
rozwigzania, ewentualnie poddanie pod dyskusje swoich propozycji rozwigzania tych
probleméw. Diagnoza 1 propozycja usprawnien reklamowych i komunikacyjnych dla
organizacji: identyfikacja probleméw kampanijnych i komunikacyjnych (niska skutecznosé
kampanii, niesp6jny tone of voice, brak spéjnosci ATL/BTL/digital, nicefektywny budzet
mediowy); opracowanie mini-audytu komunikacji z rekomendacjami; prezentacja wnioskéw

opiekunowi.

20

20

Razem

Metody ksztalcenia

Metody podajace: opis, objasnianie lub wyjasnianie

Metody problemowe: klasyczna metoda problemowa

Metody aktywizujace: analiza przypadkéw, metoda sytuacyjna

Metody eksponujace: metody doswiadczeniowe

Metody praktyczne: pokaz, ¢wiczenia / zadania produkceyjne (wytworcze)

Formy pracy: indywidualna, w matych grupach, w duzym zespole

Warunki zaliczenia

360

360

Wagi (%)

Sposodb zaliczenia Praktyka

zawodowa

Wykonanie zadan / ¢wiczeri / projektu podezas praktyk zawodowych 100%

Razem 100%
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