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Reklama internetowa - formy i narzedzia

Internet advertising — forms and tools

Program studiéw dla przedmiotu obowigzu-
jacy od cyklu ksztatcenia
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Marketing

Rok i semestr studiow

Rok I1I/ Semestr VI

Poziom ksztatcenia

Studia I stopnia

Profil ksztatcenia na kierunku

Praktyczny

Modut ksztatcenia dla przedmiotu

Specjalnosciowy

Nazwa specjalizacji
(jesli przedmiot specjalizacyjny)

MC - marketing cyfrowy

Liczba godzin
Forma zajec Studia stacjo- | Studia niestacjo- ECTS Forma zaliczenia Waga
narne narne
Wyktad 30 16 Egzamin 50%
Cwiczenia 30 24 Zaliczenie na ocene 50%
Razem za zaj¢cia dydaktyczne 60 40 4

Praca wlasna studenta 40 60

Ogotem 100 100

Cele ksztalcenia dla przedmiotu

1.

nego w rozwoju reklamy on-line oraz ewolucje wydatkéw na reklame internetowa.

Celem przedmiotu jest zapoznanie studentow z Internetem jako medium komunikacyjnym, jego geneza, etapami rozwoju, cechami i funkcjami
oraz koncepcjami 5C i MEDIUM jako podstawami funkcjonowania reklamy internetowej. Studenci poznaja role spoteczenstwa informacyj-

Celem przedmiotu jest przedstawienie form i narzedzi reklamy internetowej, w tym reklamy typu pull i push, reklamy kontekstowej i natywnej,
a takze dzialan realizowanych w spolecznosciach internetowych i mediach spotecznosciowych. Studenci zdobeda wiedze na temat marketingu
spolecznosciowego, marketingu szeptanego, marketingu wirusowego oraz influencer marketingu.

mowych w Internecie.

Celem przedmiotu jest przygotowanie studentéw do planowania i oceny kampanii reklamy internetowej, z uwzglednieniem modeli emisji i
modeli platnosci za reklame on-line. Studenci nauczg si¢ stosowac¢ metody i wskazniki oceny skutecznosci oraz efektywnosci dziatan rekla-

Efekty uczenia sig

WIEDZA

Efekty przedmiotowe

Odniesienie do

Metody weryfikacji

Internecie, wykorzystujac réznorodne zrédla informacji i narzedzia analityczne.

L.p- (Student zna i rozumie) efektoivv}lzflrunko- efektéw uczenia si¢
Student ma zaawansowang wiedz¢ na temat Internetu jako medium komunikacyj- MAR_WGO03 Hgzamin pisemny (test), opracowa-
W1 |nego, jego genezy, etapdw rozwoju, cech i funkeji oraz roli spoleczefistwa informa- MAR WGI11 nie sektorowe / mapa grup, pre-
cyjnego w rozwoju reklamy internetowej. zentacje
Student zna i rozumie koncepcje funkcjonowania Internetu i reklamy on-line, w| ~MAR_WGO03 Case study (diagnostyka firmy)
W2 |szczegolnosci modele 5C oraz MEDIUM, a takze ich znaczenie dla projektowania|  MAR_WG05 Hey (dagnostya Ty,
e - prezentacje, egzamin
i realizacji dziatad reklamowych.
Student zna modele emisji kampanii reklamowych w Internecie, modele rozliczen MAR_WGO05
W3 |reklamy on-line oraz metody i wskazniki oceny skutecznosci i efektywnosci reklamy| ~ MAR_ WKO04 Opracowanie sektorowe, egzamin
internetowej.
UMIEJETNOSCI
3 Odniesienie do -
Lp. Efekty przedmiotowe efektéw kierunko- Meto’dy weryf{kac}l
(Student potrafi) efektow uczenia si¢
wych
Student potrafi analizowaé rynek reklamy internetowej oraz media spoleczno-
- . . ’ S q . . . MAR_UWO01 .
$ciowe, identyfikujac trendy, zachowania uzytkownikéw i potencjalne kierunki roz- MAR UWO04 Case study (diagnostyka sek-
Ul  |woju dzialan reklamowych. Student potrafi zaplanowac i zrealizowac kampanie re- - tora/ firmy), projekt semestralny,
Kamy i . ) o . MAR_UWO06 . .
amy internetowej, wykorzystujac odpowiednie formy, narzedzia oraz modele ptat- - prezentacja, egzamin.
nosci, z uwzglednieniem celéw marketingowych organizacji.
Student potrafi pracowaé zespolowo przy projektowaniu dziatan reklamowych w MAR_UOOI Obserwacja pracy zespolowej, pro-
U2 ’ MAR_UUO1 ’ !

jekt zespolowy, prezentacja.
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Metody ksztatcenia

KOMPETENC]JE SPOLECZNE
Lp: Efekty p.rzedmi/otowe e f(e) lgt 2:511{?::5:130_ Meto’dy Weryﬁ.kac‘ji
(Student jest gotéw do) — efektow uczenia si¢
K1 Student jest gotéw do krytycznej oceny tresci reklamowych oraz wiarygodnosci zr6- MAR_KKO1 Aktywnos¢ na zajeciach (dyskusje),
det informacji wykorzystywanych w reklamie internetowej. case study, prezentacja wnioskéw.
Student w*kazuje odpowiedzialnoéc’ spoleczna i ctyczna w projek}t(-)waniu i.r.ealizacji MAR_KOO01 Projekt zespotowy, prezentacja, ob-
K2 |reklamy internetowej, w tym w obszarze marketingu spolecznosciowego i influen- . .
cer marketingu. serwacja pracy w grupie.
Tresci ksztalcenia
Liczba godzin
L.p. Tres$c¢ ksztalcenia (tematyka zajeC) Wykfad Cwiczenia
Studia stacjo- Studia niesta- Studia stacjo- Studia niesta-
narne cjonarne narne cjonarne
1. Internet jako medium komunikacyjne — geneza, etapy rozwoju > 1 > 1
oraz znaczenie w komunikacji marketingowe;.
5 Cechy i funkcje Internetu jako narzedzia komunikacji marketingo- 2 1 2 1
wej.
3 Koncepcja 5C (Creation, Content, Central storage, Conversion, 2 1 2 1
) Circulation) w reklamie internetowej.
Koncepcja MEDIUM (Mass, Economical, Direct, Interactive, Ul- 2 1 2 1
4. trafast, Measurable) i jej zastosowanie w dziataniach reklamowych
on-line.
5 Spoteczenstwo informacyjne — pojecie, rozwdj oraz znaczenie dla 2 1 2 1
) reklamy internetowe;.
6. Reklama internetowa — geneza, definicja i cechy charakterystyczne. 1 1
7 Ewolucja rynku reklamy internetowej oraz struktura i dynamika 1 2
) wydatkéw reklamowych on-line.
8. Formy reklamy internetowej — reklama typu pull i typu push. 1
9 Reklama kontekstowa i reklama natywna — zasady dziatania i za- 1
stosowanie.
10. Spotecznosci internetowe oraz media spolecznosciowe — pojecie i 2 1 2 2
typologia.
11. Marketing spotecznosciowy jako narzedzie komunikacji marki w 2 1 2 2
Internecie.
12. Marketing szeptany (Word-of-Mouth Marketing) 1 marketing 2 2 2 2
wirusowy w Internecie.
13, Influencer marketing jako forma promocji w mediach spoteczno- 2 1 2 2
$ciowych.
14, Modele emisji kampanii internetowych oraz modele platnosci za 2 1 2 2
reklame on-line.
15. Ocena skutecznosci i efektywnosci reklamy internetowej — me- 2 1 2 2
tody, narzedzia i wskaZniki.
Razem 30 16 30 24

Forma zajec

Metody ksztatcenia

Wyklad

- Wyktad informacyjny wspomagany prezentacja multimedialna (oméwienie Internetu jako medium komunikacyjnego, koncepcji 5C i MEDIUM oraz
podstaw reklamy internetowej).

- Wyktad problemowy (analiza wyzwan i dylematéw zwiazanych z planowaniem i realizacja kampanii reklamy internetowe;).

- Wyklad konwersatoryjny (dyskusja przykladéw rynkowych, analiza kampanii on-line, interpretacja raportéw i danych dotyczacych reklamy interne-
towej).

Cwiczenia

- Analiza przypadkéw (case study) — ocena form i narzedzi reklamy internetowej, analiza kampanii w mediach spotecznosciowych.

- Rozwigzywanie zadan praktycznych — dobér form reklamy, modeli emisji i modeli platnosci za reklame on-line do okreslonych celéw marketingo-
wych.

- Praca zespolowa — opracowanie koncepcji kampanii reklamy internetowej oraz jej prezentacja.

- Dyskusja moderowana — poréwnanie alternatywnych rozwiazan reklamowych i ocena ich skutecznosci.

- Prezentacje multimedialne — przedstawienie wynikéw prac zespotowych i indywidualnych oraz ich ocena.

Warunki zaliczenia
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Wagi (%)
Sposoéb zaliczenia
Wyktad Cwiczenia
Egzamin pisemny 95 0
Przygotowanie i przedstawienie eseju / referatu / innej formy wypowiedzi pisemne;j 0 10
Wykonanie zadan / ¢wiczeri / projektu podezas zaje¢ 0 50
Wykonanie zadan / ¢wiczeri / projektu poza zajeciami 0 20
Wypowiedzi ustne podczas zaje¢ (np. w trakcie dyskusji, debaty) 5 20
Razem 100% 100%

Rozliczenie pracy wlasnej studenta

Szacowana liczba godzin

Literatura obowigzkowa

L.p. Czynnosci w ramach pracy wtasnej Studia stacjo- Studia niestacjo-
narne narne
1 Przygotowanie do udzialu w zajeciach (np. wstepna lektura, przygotowanie lub zgromadzenie 10 10
) materialéw, pomocy, przygotowanie referatu lub prezentacji na zajecia itp.)
5 Wykonanie ¢wiczen lub zadan po zajeciach (jako utrwalenie lub rozszerzenie tresci z odbytych 5 10
) zajed)
3. Realizacja zadania projektowego poza zajeciami 5 10
4. Przygotowanie pracy pisemnej poza zajeciami 5 5
5. Lektura obowiazkowa 5 5
Obowiazkowe zapoznanie si¢ z innymi materialami lub tresciami (np. materiatami audio, wi-
6. deo, narzedziami, pomocami, oprogramowaniem, sprzgtem, aktami prawnymi, dokumentacja, 5 10
warunkami miejsca pracy itp.)
7. Przygotowanie do egzaminu 5 10
Razem 40 60

Grzegorezyk A., Reklama cyfrowa. Strategie, narzedzia, praktyka, Difin, Warszawa 2021.

1.

5 Kaczmarek M., Marketing internetowy i e-commerce. Strategie, narzedzia, praktyka, Polskie Wydawnictwo Ekonomiczne, Warszawa 2022.
Mruk H., Stepien B. (red.), Komunikacja marketingowa w §rodowisku cyfrowym, Polskie Wydawnictwo Ekonomiczne, Warszawa 2021.

4. | Szumilas M., Media spolecznosciowe w marketingu i reklamie, CeDeWu, Warszawa 2023.

Literatura uzupetniajaca

1. | Taflinski P., Marketing internetowy. Skuteczne strategie e-marketingu, Helion, Gliwice 2020.
2. | Maciorowski M., Social media marketing. Strategie i praktyka, Helion, Gliwice 2021.
3. | Chaffey D., Ellis-Chadwick F., Digital Marketing, Pearson Education, Harlow 2022

Inne materiaty dydaktyczne

Raporty branzowe dotyczace reklamy internetowej i mediéw spotecznosciowych (np. IAB Polska, DataReportal, We Are Social — wydania

L] o 2020 1),
2. | Materialy dydaktyczne prowadzacego (prezentacje multimedialne, studia przypadkéw, analizy kampanii reklamowych on-line), 2020+.
3. | Dokumentacja i materialy edukacyjne platform reklamowych (Google Ads, Meta Ads, TikTok Ads — wersje aktualne po 2020 r.)
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