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Sponsoring i organizacja wydarzen

Sponsorship and event organization

Program studiéw dla przedmiotu
obowigzujacy od cyklu ksztalcenia

2025/2026

Kierunek studiow

Marketing

Rok i semestr studiow

Rok III/ Semestr

VI

Poziom ksztatcenia

Studia I stopnia

Profil ksztatcenia na kierunku

Praktyczny

Moduf ksztafcenia dla przedmiotu

Specjalnosciowy

Nazwa specjalizacji
(jesli przedmiot specjalizacyjny)

Reklama

Liczba godzin ECTS
Forma
Forma zajegé . . L . LA zaliczenia
Studia stacjonarne | Studia niestacjonarne | ogétem | umiejetnosci zajeé
praktyczne
Konwersatorium 45 24
Razem za zaj¢cia 45 24
w tym za umiejetnosci praktyczne 36 18
Praca wlasna studenta ogétem 30 51 3 2,4 Zaliczenie na
oceng
w tym 3a umiejetnosei praktycne 24 41
Ogotem 75 75
w tym za umiejetnosci praktyczne 60 60

Cele ksztalcenia dla przedmiotu

1 Przekazanie wiedzy teoretycznej z zakresu planowania, organizacji i realizacji wydarzen marketingowych oraz zasad funkcjonowania
" | sponsoringu jako narzedzia komunikacji marketingowej
) Rozwijanie umiejetnosci praktycznych w zakresie projektowania ofert sponsorskich, pozyskiwania sponsoréw, zarzadzania budzetem
" | wydarzenia oraz koordynacji dzialad promocyjnych przed, w trakcie i po wydarzeniu
3. Ksztaltowanie kompetencji spotecznych obejmujacych prace zespolowa, komunikacje z interesariuszami (sponsorzy, partnerzy, media),
odpowiedzialnos¢ za realizacje projektu oraz etyczne podejscie do dziatari sponsoringowych i eventowych

Efekty uczenia sig

WIEDZA
Efekty przedmiotowe Odniesienie do efektow
Symbol . 4 " .
Student zna i rozumie w stopniu zaawansowanym: kierunkowych
W1 teorie i mechanizmy funkcjonowania sponsoringu oraz marketingu wydarzen MAR_WG02
—— T - - : : P— - MAR_WGO05
W2 role sponsoringu i organizacji wydarzen w strategiach marketingowych i budowaniu wizerunku marki MAR WG06
W3 typy wydarzen i formy sponsoringu oraz ich specyfike w réznych sektorach (sport, kultura, biznes) M AR:\WKO1
W4 regulacje prawne i etyczne zwigqzane z organizacja wydarzen i dzialalno$cia sponsoringowa MAR_WKO02
UMIEJETNOSCI
Svmbol Efekty przedmiotowe Odniesienie do efektow
Y Student potrafi: kierunkowych
Ul opracowaé koncepcje sponsoringu i plan marketingowy wydarzenia dostosowany do okreslonej grupy
odbiorcow MAR_UWO02
U2 |przygotowaé harmonogram i budzet wydarzenia oraz zarzadzad jego realizacjq MAR_UWO03
U3 oceni¢ skutecznos¢ dzialan sponsoringowych i event marketingowych przy uzyciu podstawowych wskaznikdw MAR_UWO06
marketingowych (KPI) oraz sformulowa¢ wnioski dotyczace optymalizacji dziatan
KOMPETENC]JE SPOLECZNE
Svmbol Efekty przedmiotowe Odniesienie do efektow
y Student jest gotéw do: kierunkowych
K1 wspolpracy zespolowej w procesie organizacji wydarzen oraz wykazuje inicjatywe w poszukiwaniu nowych MAR_KKO02
rozwigzan w zakresie marketingu wydarzen i sponsoringu MAR_KOO01
K2 podejmowania decyzji marketingowych i organizacyjnych w sposéb etyczny i odpowiedzialny MAR_KO03
Sylabus: Sponsoring i organizacja wydarzen Strona 1
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K3

odpowiedzialnej oceny granic swoich kompetencji zawodowych w zakresie marketingu oraz zasiegaé opinii MAR_KRO02
ckspertow przy rozwigzywaniu trudnych probleméw

Metody weryfikacji efektéw uczenia sie

Symbol
weryfikowanego Metoda weryfikacji efektow uczenia si . .
ryfi i g' y . ] X X € Udziat w ocenie (%)
efektu uczenia si¢ (Sposob zaliczenia)
dla przedmiotu
W1, W2, W3, W4 Rozwiqzyrwani(? Przypadké\v i éwiczeﬁ podczas zaj@cf - weryﬁkacj? wiedzy z ‘zakresu sponsoringu 30
(koncepcja, pojecie, geneza, cele 1 obszary) z uwzglednieniem regulacji prawnych i etyczaych
Praca projektowa (koncepcja sponsoringu, etapy i plan wydarzenia, harmonogram, budzet) —
weryfikacja umiejetnosci,
U1, U2, U3, . . . . . . . 35
Praca pisemna - analiza wybranej kampanii sponsoringowej — weryfikacja umiejetnosci
analizy
K1, K2, K3 Aktywnos$¢ na zajeciach ,—'Weryﬁkacja kompetencji: wspolpraca, etyka, swiadomos¢ srodowiskowa; 35
ocena punktowa aktywnosci
Razem 100%
Tresci ksztalcenia
Liczba godzin
Btad! Nie mozna odnalezé
L.p. Tres¢ ksztalcenia (tematyka zajec Metoda ksztatcenia .y .
= (tematyka zajec) #rédta odwotania.
Studia Studia
stacjonarne niestacjonarne
j i keti - . . .
Koncepcja sponsoringu W - marketingu - Wyklad informacyjny z prezentacja,
paradygmaty marketingu, marketing sponsorski, . . .
1. . . . . . ilustrowany przykladami praktycznymi, 3 2
sponsoring w instrumentarium marketingu-mix i . . .
. . wlaczanie studentéw do dyskusji
promotion-mix
Pojecie, geneza, cele 1 obszary sponsoringu oraz Wyklad informacyjny z prezentacja,
2. marketingu wydarzen z zachowaniem regulacji ilustrowany przykladami praktycznymi, 3 2
prawnych i etycznych wlaczanie studentéw do dyskusji
. . klad inf j tacj
Charakter sponsoringu — finansowy, rzeczowy i . Wykdad informacyjay # prezentacja,
3. ’ ilustrowany przyktadami praktycznymi, 3 2
ustugowy . . .
i wlaczanie studentéw do dyskusji
Analiza przypadkow, dyskusja w czasie zajec,
. . S tacje lub referaty studencki
4. Sponsoring a mecenat, public relations i reklama prezentagje b releraty studenckie 3 2
aktywizujace grupe i dyskusje oraz omawianie
przeczytanej i zaleconej literatury tematu
Klasyfikacje ~ sponsoringu  wedlug  kryterium
harak . . L
charateru SpORSOrowancgo, SPOS(?b“ Analiza przypadkow, dyskusja w czasie zajed,
cksponowania nazwy sponsora, liczby sponsoréw, . .
L . T prezentacje lub referaty studenckie
5. aktywnosci  sponsoréw,  zakresu  dzialan i . . ; o 4 2
S . S aktywizujace grupe i dyskusje oraz omawianie
zréznicowania  sponsorowanych dziedzin, czasu . o
. .. . przeczytanej 1 zaleconej literatury tematu
trwania  relacji ~ pomiedzy  sponsorem  a ’
sponsorowanym
Obszary wykorzystania sponsoringu —  sport, Praca na case’ach, dyskusja w czasie zajeé,
6 kultura, sztuka, nauka, edukacja, ochrona zdrowia, prezentacje lub referaty studenckie 3 5
' sfera  spoleczna,  ochrona  konsumentéw, | aktywizujace grupe i dyskusje¢ oraz omawianie
dzialalno$¢ samorzadowa przeczytanej 1 zaleconej literatury tematu
Analiza przypadkow, dyskusja w czasie zajed,
- Strategia ~ sponsorowania  —  projektowanie, prezentacje lub referaty studenckie 4 5
' realizacja, naglosnienie, wspolpraca z mediami aktywizujace grupe i dyskusje oraz omawianie
przeczytanej i zaleconej literatury tematu
1 jako fa i - .
8. Pr(?dgct pracement jako forma - sponsoringu Dyskusja moderowana, praca na case’ach 3 2
pojecie, formy, zasady, obszary wykorzystania
Lo - - Anali ko kusj sie zajeé
Prawne regulacje dzialalnosci sponsorskiej i umowa fattza przypad ow, dyskusja w CZAsie Zaee,
. Y prezentacje lub referaty studenckie
9. sponsorska. Ryzyko, batiery, dylematy, przysztosé - . ; . 3 1
. K aktywizujace grupe i dyskusje¢ oraz omawianie
sponsoringu . s
przeczytanej i zaleconej literatury tematu
10 Event marketing — cechy i korzy$ci marketingu Dyskusja moderowana oraz omawianie 3 1
) wydarzen przeczytanej 1 zaleconej literatury tematu
. . . . Analiza przypadkow, dyskus;j zasie zajeé,
Rodzaje eventéw marketingowych (targi, wystawy, faltza preypaciow, Cyskusja w czasic zajec
. L C prezentacje lub referaty studenckie
11. konferencje, seminaria, eventy korporacyjne, o . : . 3 1
. . L ’ aktywizujace grupe i dyskusje¢ oraz omawianie
sportowe, kulturalne, wirtualne i webinaria) A L
przeczytanej 1 zaleconej literatury tematu
12. Organizacja wydarzen marketingowych — projekt, Projekty studenckie — prezentacja, 4 5
realizacja, ocena efektéw omawianie, dyskusja
. . Anali ko rskusj ie zajeé
13. Narzedzia wykorzystywane w event marketingu faitza prayp afj ow, dyskusja w CFASIC ZR)CC, 3 1
’ prezentacje lub referaty studenckie
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aktywizujace grupe i dyskusje¢ oraz omawianie
przeczytanej 1 zaleconej literatury tematu

14. Pozyskiwanie funduszy Dyskusja moderowana, praca na case’ach 3 1
Razem 45 24
Liczba godzin zaje¢ za umiejetnosci praktyczne 36 18

Rozliczenie pracy wlasnej studenta

Szacowana liczba godzin

L.p. Czynno$ci w ramach pracy wlasnej Studia Studia
stacjonarne niestacjonarne
Studia literaturowe — przygotowania do konwersatoriow; lektura wskazanych materiatéw,
1. zapoznanie si¢ z przykladami kampanii sponsoringowych i planéw wydarzen przed kazdymi 6 10
zajeciami
Realizacja projektu — etapy: koncepcja sponsoringu, plan marketingowy wydarzenia,
2. . ’ o s o 12 21
harmonogram, budzet, KPI, plan komunikacji z partnerami i mediami
Pisemna analiza wybranej kampanii sponsoringowej — ocena strategii, efektywnosci i
3. L . . C . 12 20
zgodnosci z zasadami etycznymi (uzupeltnienie do projektu)
Razem 30 51
w tym za umiejetnosci praktyczne 24 41
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Inne materialy dydaktyczne

’ Hakman, M. (2004). Sponsoring jako forma promocji przedsi¢biorstwa na przyktadzie firmy "KRONOPOL" S.A.. Praca dyplomowa:
" | Wyzsza Szkota Finanséw i Zarzadzania w Warszawie: MBA.

2. | Prezentacje z zaje¢; teksty dystrybuowane podczas zaje¢
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